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Resumo: O objetivo deste artigo é analisar a construcdo discursiva da identidade do individuo
financeiramente educado em um livro do material didatico da Estratégia Nacional de Educacéo
Financeira para o ensino médio. Para tanto, utilizamos o quadro tedrico-metodologico da
Analise do Discurso Critica (ADC). Adotamos como categoria de analise linguistica as
unidades lexicais que fazem referéncia a acdes e projetos dos sujeitos. Nossos resultados
demonstram que a construcao identitaria do jovem financeiramente educado é perpassada pela
individualizagéo dos problemas e desafios, atribuindo unicamente ao sujeito a responsabilidade
pelas escolhas que vdo determinar seu proprio bem-estar financeiro, de sua familia e da
sociedade.
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Abstract: This article aims to analyze the discursive construction of financially educated
individual’s identity in a textbook of the National Strategy for Financial Education didactic
material for high school. For that, we use the theoretical-methodological framework of Critical
Discourse Analysis (CDA). We adopted as linguistic category of analysis the lexical units that
refer to the actions and projects of the subjects. Our results demonstrate that the identity
construction of the financially educated young person is permeated by the individualization of
problems and challenges, attributing solely to subject the responsibility for the choices that will
determine your own financial well-being, of their family and society.
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Introducéo

A educacdo financeira tem se tornado uma preocupacao crescente em diversos paises,
gerando uma gama de programas e pesquisas sobre o assunto. Influenciados pelas mudancas
nas relacbes econdmicas, sociais e politicas, como a globalizacdo dos mercados, o
desenvolvimento tecnoldgico, o programa neoliberal e 0 aumento e a diversificacdo de produtos
financeiros, os programas voltados a educacdo financeira defendem que os individuos
necessitam ser financeiramente educados, tanto para lidar com seu bem-estar financeiro quanto
para entenderem que suas escolhas e decisfes afetam a vida de outros participantes do sistema
social (LUCEY; AGNELLO; LANEY, 2015; LUSARDI; MITCHELL, 2014).

Os programas voltados a area fazem parte do Financial Education Project, idealizado
com o intuito de atender ao interesse dos paises membros da Organizacdo para Cooperagdo e
Desenvolvimento Econdémico (OCDE) em educar financeiramente seus cidaddos. As
responsaveis pelo desenvolvimento do projeto sdo: a Comissao de Mercados Financeiros e de
Seguros e a Comissdo de Pensdes Privadas, ambas vinculadas a OCDE (SILVA;
KISTEMANN; VITAL, 2014, p. 35).

A partir do trabalho dessas comissdes, foram produzidos dois documentos: o relatorio
Improving Financial Literacy: Analysis of Issues and Policies e as Recomendacdes sobre
Principios e Boas Préaticas de Educac¢do Financeira e Conscientizacdo, ambos de 2005. Esse

altimo documento define educacéo financeira como:

[...] o processo pelo qual os consumidores financeiros/investidores melhoram
a sua compreensdo sobre 0s conceitos e produtos financeiros e, através da
informacdo, instrucdo e/ou aconselhamento objetivos, desenvolvem as
habilidades e a confianga para tomar consciéncia de riscos e oportunidades
financeiras, para fazer escolhas informadas, saber onde buscar ajuda e tomar
outras medidas eficazes para melhorar a sua prote¢do e o seu bem-estar
financeiro. (OCDE, 2005).

Ainda no ambito da OCDE, temos, em 2008, a publicacdo do relatério Programas de
educacdo financeira nas escolas: analise de programas atuais selecionados e literatura de
projetos de recomendacdes para as melhores praticas, que também orienta seu Programa de
Educacéo Financeira (SILVA; KISTEMANN; VITAL, 2014, p. 35).

Acompanhando a tendéncia mundial, o governo brasileiro criou, em 2007, um grupo de
trabalho com representantes do Banco Central do Brasil, da Comisséo de Valores Mobiliérios
(CVM), da Secretaria de Previdéncia Complementar (SPC) e da Superintendéncia de Seguros

Privados (Susep), para desenvolver a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira (Enef).
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Em 2010, o Decreto Federal n® 7.397 instituiu a Estratégia Nacional de Educacéao
Financeira (ENEF), formada pela articulacdo de oito 6rgdos e entidades governamentais e
quatro organizagOes da sociedade civil, que juntos integram o Comité Nacional de Educacéo
Financeira — Conef. S&o os seguintes os 6rgaos que compdem o Conef: Banco Central do Brasil
(BCB), Comissao de Valores Mobiliarios (CVM), Superintendéncia Nacional de Previdéncia
Complementar (Previc), Superintendéncia de Seguros Privados (Susep), Ministério da Fazenda
(MF), Ministério da Educacdo (MEC), Ministério da Previdéncia Social (MPS), e Ministério
da Justica (MJ), Associacdo Brasileira das Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais
(ANBIMA), Bolsa de Valores, Mercadorias e Futuros (B3), Confederagdo Nacional das
Empresas de Seguros Gerais, Previdéncia Privada e Vida, Saude Suplementar e Capitalizagdo
(CNSeg) e Federacgéo Brasileira de Bancos (Febraban).

Com o objetivo de promover o ensino de educagdo financeira nas escolas, conteudo que
passou a compor a Base Nacional Curricular Comum como tema transversal dos curriculos das
redes e escolas, a Enef produziu material didatico a ser adotado nas instituicdes de ensino
fundamental e médio.

Em relacdo ao objetivo do programa de educacéo financeira para o ensino médio, a Enef
considera que tal aprendizado é fundamental para os jovens, pois a juventude corresponde a
fase da vida em que se fazem escolhas decisivas, em que se tracam novos projetos e Nnovos
habitos que podem “determinar ndo apenas o futuro dos jovens como da economia do pais”
(ENEF, 2017). O material para o ensino médio é composto de trés livros, denominados blocos,
cada um dirigido a um ano especifico e foi elaborado por meio da atuacdo coordenada de
instituicOes do Estado e da Sociedade Civil.

Considerando as condicdes de producédo do discurso, percebemos, nesse breve histérico,
que, além da influéncia da OCDE, a propria concepcdo da Enef e os produtos dela gerados,
como o material didatico para as escolas, sdo perpassados pela forte presenca de instituicdes
financeiras e bancos particulares. Alias, o proprio grupo de trabalho que, em 2007, deu inicio a
criacdo da Estratégia era formado por representantes do BCB, da CVM, da Previc e da Susep.
O Ministério da Educagdo passou a incorporar as discussdes apenas em 2010, com a instituicdo
do Conef.

Desse modo, um dos questionamentos que podemos levantar é sobre os modos como 0s
discursos originados do mercado perpassam a concepg¢éo de educacao financeira apresentada
nesse material.

Além disso, como observam Silva, Kistemann e Vital (2014, p. 43), “qualquer proposta

de desenvolvimento de implementacdo do ensino de Educacdo Financeira deve passar pela
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compreensao do que significa uma pessoa educada financeiramente”, o que o material nao
explicita. E é especificamente nesse ponto que apresentamos o problema de pesquisa deste
artigo: Qual é a representacdo identitaria do individuo financeiramente educado no material
didatico da Enef para o ensino médio?

Para compreender o processo de construgdo da identidade desse individuo, analisamos,
neste trabalho, o livro do bloco 2 do material didatico. Para tanto, serdo adotados 0s pressupostos
tedrico-metodoldgicos da Andlise de Discurso Critica (ADC) e as discussfes acerca da
construcao social da identidade por meio das unidades lexicais que fazem referéncia a acdes e
projetos dos sujeitos.

Em relacéo a escolha do corpus, o bloco 2 do material didatico trata de projetos de vida
do estudante, “suas perspectivas de trabalho, empreendedorismo e a capacidade de planejar
grandes projetos como comprar uma casa propria” (ENEF, 2017). Dessa forma, a propria
tematica abordada pelo bloco ja nos traz elementos constituintes da identidade social dos
sujeitos a que se destina: alguém em busca do primeiro emprego, ou para quem O
empreendedorismo pode ser um caminho e que tem ‘“grandes projetos” futuros, no livro,
associados ao consumo de bens como uma casa ou um carro.

Assim, o objetivo deste trabalho é analisar a representacdo discursiva do individuo
financeiramente educado na referida obra, por meio de unidades e/ou expressdes lexicais que,
ao fazerem referéncia as acGes que esse individuo deve ou ndo praticar e a seus projetos de vida,
atribuem-lhe determinada identidade social. A escolha por analisar agdes e projetos como marca
da construcdo da identidade social, deve-se a dois fatores: primeiramente, o texto a ser analisado
afirma ser seu objetivo tratar de projetos de vida do estudante; ja em relacdo as acdes, a
construcao argumentativa do material se da por meio da indicacdo de modos de agir que devem
ou n&o ser praticados pelos jovens para que alcancem seu bem-estar financeiro, aproximando-
se do discurso de autoajuda (CAMPOS et al, 2019; SANTOS, 2013).

Revisdo de literatura

A ADC deriva de uma teoria critica que vé o uso dos recursos linguisticos como pratica
social. A abordagem metodologica é amplamente influenciada pelos trabalhos de Norman
Fairclough, que considera que todas as praticas discursivas estdo vinculadas a contextos
historicos especificos e funcionam como os meios pelos quais as relagdes sociais existentes sdo

reproduzidas ou contestadas, atendendo a interesses de grupos especificos.
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Nesse sentido, a linguagem ndo deve ser entendida como uma representacéo fiel e
objetiva da realidade extralinguistica, mas como uma pratica que € constituida e que também
constitui as relagdes sociais, influenciando na reproducdo ou na mudanca dessas relacgoes.

Nessa perspectiva dialética, Fairclough (2001) afirma que o discurso ndo s6 €
determinado pela sociedade, como também tem o poder de determina-la, influenciando a visao
de mundo dos sujeitos sociais e estabelecendo relaces de poder entre eles.

A ADC pode ser definida como um programa de estudos que toma o texto como unidade
de andlise, centrado nos conceitos de discurso, poder e ideologia (FAIRCLOUGH, 2001). A
nog¢do de discurso envolve o uso da lingua como prética social, o que implica que, 0s sujeitos,
ao se apropriarem da lingua para falar ou escrever algo, o fazem a partir de uma determinada
perspectiva que envolve as situagdes de comunicagéo, as institui¢cdes e as estruturas de poder e

ideologicas que as enquadram:

When we speak or write we always take a particular perspective on what the
‘world” is like. This involves us in taking perspectives on what is ‘normal’ and
not; what is ‘acceptable’ and not; what is ‘right’ and not; what is ‘real’ and
not; what is the ‘way things are’ and not; what is the ‘ways things ought to be’
and not; what is ‘possible’ and not; what ‘people like us’ or ‘people like them’
do and don’t do; and so on and so forth, again through a nearly endless list.
But these are all, too, perspectives on how we believe, wish, or act as if
potential ‘social goods’ are, or ought to be, distributed. (GEE, 2001, p. 2).2

Assim, a ADC deve envolver um trabalho interdisciplinar no intuito de compreender
como a lingua funciona na constituicdo e na transmissao do conhecimento e das ideologias, na
organizacdo das instituicbes e das identidades sociais e no exercicio do poder (WODAK;
MEYER, 2016).

Para van Dijk (2004), a questdo do poder esta vinculada a relacdo entre grupos e
institui¢des sociais, envolvendo o controle das préticas discursivas. O autor trabalha com uma
concepcao de poder como uma forma de controle das representagdes do mundo, das praticas
sociais e dos agentes envolvidos nessas praticas. Uma das facetas do poder seria 0 acesso
privilegiado que alguns grupos tém a dominios discursivos socialmente valorizados, como a

midia e a educag&o, por exemplo.

3 Quando falamos ou escrevemos, sempre tomamos uma perspectiva particular sobre como é o "mundo”. Isso
envolve uma tomada de perspectiva sobre o que é "normal” e 0 que ndo é; o que é "aceitavel" e 0 que ndo é; o que
¢ "certo" e 0 que ndo ¢é; o que ¢ "real" e o que ndo ¢é; como as “coisas sdo" e como ndo sdo; como “elas deveriam
ser" e como ndo; o que € "possivel” e 0 que ndo é; 0 que "pessoas como nds" ou "pessoas como eles” fazem e ndo
fazem; e assim por diante, numa lista quase infinita. Mas essas sdo todas, também, perspectivas sobre como
acreditamos, desejamos ou agimos em relagdo a distribuigdo dos “bens sociais". (Tradugdo livre).
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Como a distribuicdo do poder nas sociedades modernas € central para entender a
dindmica e as especificidades do controle e da acdo nessas sociedades, a ADC entende 0s textos
como locais privilegiados de manutencdo ou de disputas pelo poder. O poder, portanto, é
legitimado e deslegitimado nos discursos, mas as relacdes de poder também limitam e regulam
os discursos por meio da reproducéo do status quo.

A ADC esta interessada em analisar as estruturas de dominacédo, discriminacao e
controle expressas e legitimadas pela linguagem em uso, ou seja, o discurso (WODAK;
MEYER, 2016). As ideologias, enquanto sistemas compostos de representacdes mentais,
convicgOes, opinides, atitudes, valores e avaliagbes compartilhados pelos membros de
determinados grupos sociais, sdo um importante mecanismo de criacdo de identidades sociais,
de construcdo e de manutencgéo das relacdes de poder, por meio da disseminagédo de narrativas
hegemaénicas sobre determinados grupos sociais, ou por meio do controle das esferas publicas
de divulgacéo do discurso. Em via oposta, a ideologias podem, também, servir a transformacéo
dessas relacfes de poder ja que os textos que as expressam sao espacos de disputas sociais pela
manutencdo ou resisténcia ao discurso hegemonico.

Considerando esse aspecto, Fairclough (2005, p. 56) destaca que os discursos
possuem um carater retorico, justificando atos e estratégias de determinados agentes e agéncias
poderosas, além de construirem cenarios e representac@es imaginarias a respeito do futuro, em
determinadas estratégias de mudanca cuja operacionalizacdo significa transformacdo dos
imaginarios em realidades.

O trabalho de anélise deve, portanto, mostrar as conexdes e causas ocultas nos textos
que alimentam ou questionam praticas dominantes de poder, uma vez que as estruturas
hegemaénicas e seus discursos estabilizam e naturalizam convencdes sociais, transformando-as
em préticas ideoldgicas inquestionaveis (FAIRCLOUGH, 2001, p. 86).

Desse modo, considerando a temética da presente proposta, podemos questionar até
que ponto o conceito de educacao financeira e a visao que o projeto de educacao financeira tem
dos grupos a que se destina naturalizam praticas sociais vinculadas a estruturas ideoldgicas e
de poder vigentes, relacionadas aos interesses econdmicos de determinados grupos sociais e/ou
até que ponto buscam desestabilizar essas estruturas, promovendo a autonomia dos sujeitos a
gue se destinam.

Diferentes textos que tratam dos mesmos eventos ou que estdo localizados em uma
mesma pratica social e que representam 0s mesmos aspectos do mundo, podem apresentar
diferencas nos discursos em que se fundamentam. Assim, a analise deve ser interdiscursiva,

buscando identificar quais discursos estdo presentes no texto e como eles sdo articulados de
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modo dialdgico, polémico e/ou complementar (FAIRCLOUGH, 2003, p. 127-128), ao
operarem como pontos de identificacdo, a serem adotados pelos ou atribuidos aos sujeitos
sociais (BENWELL; STOKOE, 2006, p. 44).

E importante ressaltar que o fato de as identidades serem construidas e negociadas no
discurso, ndo significa que elas sejam impostas e aceitas de forma igualitaria pelos individuos.
Pelo contrario, a ADC rejeita uma concepc¢édo de identidade como uma caracteristica estavel
que qualifica os individuos ou grupos de modo independente de atividades e interacdo sociais
(FINA, 2006, p. 295). Todavia, ao narrarem suas historias pessoais, 0s individuos fazem uso da
ampla gama de significados compartilhados disponiveis por meio do contato com outras
pessoas e instituicdes, como a escola, por exemplo, e tais significados contribuem para a
matéria-prima de nossas narrativas sobre quem somos (SHIFF; NOY, 2006, p. 399).

Essas percepcOes sobre identidade, aproximam-se da nocdo de Hall (1992, p. 48-49)
para quem as identidades “[...] ndo s@o coisas com as quais nds nascemos, mas sao formadas e
transformadas no interior da representacao. N6s s6 sabemos o que significa ser ‘inglés’ devido
ao modo como a ‘inglesidade’ veio a ser representada como um conjunto de significados — pela
cultura nacional inglesa”. Para o autor, uma cultura nacional é um discurso, um modo de
construir sentidos, que influencia tanto nossas acGes quanto a concepcao que temos de nos
mesmos, pois, ao produzir sentidos sobre ‘a nagdo’, sentidos com os quais podemos Nnos
identificar, a cultura nacional constrdi identidades. (HALL, 1992, p. 50-51).

Fazendo uma analogia a identidade do individuo financeiramente educado, quando se
admite que hé caracteristicas ou qualidades que sdo proprias desse sujeito, busca-se naturalizar
uma determinada percep¢do, anulando a multiplicidade e a diferenga, com vistas a
homogeneizacdo. Tomando, como ja dito, as condi¢des de producédo dos discursos da educacao
financeira e 0s agentes sociais que participam de sua concepgdo, podemos pensar no modo
como os discursos distribuidos e consumidos no espaco escolar operam no processo de
homogeneizacdo de identidades e dialogam com uma logica financeira e mercadoldgica das
relacbes sociais.

Além disso, é interessante para 0 mercado global construir e reforgar imagens
padronizadas de adolescentes, ja que “a identidade normal [...] natural, desejavel, inica” exerce
forte influéncia nos padrdes de consumo (SILVA, 2000, p. 83).

No ambito da linguagem, Fairclough (2001, p. 70) distingue trés aspectos dos efeitos
construtivos do discurso, que correspondem as trés funcGes da linguagem. Primeiramente, o
discurso contribui para a constru¢ao das “identidades sociais” dos sujeitos e “posicdes de

sujeito”, ou tipos de “eu” (fun¢do identitaria). Em segundo lugar, opera na construcdo das
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relacGes sociais entre as pessoas (funcgdo relacional). Em terceiro lugar, o discurso contribui
para a construcdo de sistemas de conhecimento e crencas, revelando os modos pelos quais 0s
textos significam o mundo (funcéo ideacional) (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91-92). Apesar de o
foco desta pesquisa estar voltado a funcéo identitaria, ndo ha como isola-la das demais, pois as
trés coexistem e interagem no discurso (FAIRCLOUGH, 2001).

A essas trés fungdes, Fairclough, inspirado em Halliday (1978), acrescenta ainda a
funcdo textual, que trata dos mecanismos linguisticos que compdem o texto e das conexdes
entre as partes do texto entre si e entre elas e a situacéo social (FAIRCLOUGH, 2001, p. 92).

Essa ultima fungdo € que permite aos falantes/escritores produzirem textos que sejam
compreensiveis pelos ouvintes/leitores e, que, além disso, conecta o discurso ao seu cotexto e
contexto. Relacionada as demais fungdes, percebemos que a construgdo linguistica dos textos
ndo é neutra, pois nossas escolhas, ainda que ndo conscientes, refletem nossos interesses e
posicionamentos.

Segundo Fairclough (2001, 2005), a analise de texto deve envolver a analise do tecido
textual, sua forma e organizacdo, e ndo apenas comentarios sobre a conteudo dos textos. A
andlise textualmente orientada pode se voltar para varios aspectos da estrutura textual
(vocabulario, gramatica, operadores argumentativos etc.). Essa escolha depende dos objetivos
da pesquisa e daquilo que o texto oferece ao analista.

Adotaremos como categoria de analise linguistica o vocabulario, considerando que as
palavras mudam de sentido de acordo com as posi¢des daqueles que as empregam, tomando “o
seu sentido em referéncia a essas posi¢des” (CARDOSO, 2003, p. 132).

O discurso deve ser compreendido como o lugar por exceléncia de formagao dos objetos
de que trata e a forma como o objeto se constrdi no fio do discurso, ndo € um processo individual
e subjetivo, & medida que é nas praticas sociais e culturais que reside o0 mecanismo gerador do
sistema perceptual que ird construir esse objeto. Nesse sentido, em nossa analise, considerando
que as acdes e projetos sdo importantes elementos na constituicdo de identidades e ainda que a
propria abordagem do material € voltada para esses dois fatores, analisaremos as unidades ou
expressoes lexicais que atribuem acOes — que devem ou néo ser praticadas — e projetos ao

individuo financeiramente educado.

Metodologia
Para a ADC, a linguagem deve ser considerada como um fenémeno social e sua analise
deve explicitar o como a linguagem ¢é trabalhada no discurso para justificar posi¢des sociais e

ideoldgicas, com vistas a fazer valer determinada ética acerca dos eventos sociais.
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Fairclough (2001) afirma que a analise do discurso possui um carater tridimensional,
envolvendo a analise textual (analise dos recursos linguistico-discursivos e de organizacao
textual), a analise interacional (investiga as relacdes entre o sujeito produtor do texto, os
destinatarios e as normas institucionais de producdo e circulacdo do discurso) e a analise
historico-social (compreende a relagdo do discurso com o contexto no qual se insere).

De acordo com tais pressupostos teoricos, a execucdo deste trabalho consiste em uma
abordagem qualitativa constituida de trés fases: a descri¢do das propriedades formais do texto,
a interpretacdo do texto enquanto objeto de interacdo e a explanacéo, que busca situar o discurso
em seu tempo e momento historicos. Ao descrever as propriedades formais dos textos,
procuraremos identificar os itens lexicais que constroem a representacdo identitaria do
individuo financeiramente educado, analisando-0s enquanto elementos organizadores de
determinadas representacfes sociais; buscaremos, ainda, observar como tais elementos
estabelecem as relacgOes entre os sujeitos do discurso. Finalmente, objetivamos, por meio da
insercdo dos textos em seu momento historico-social de producédo e circulacdo, responder a
questdes fundamentais propostas neste trabalho, acerca da identificacdo das relacfes de poder
presentes no discurso, da manipulacdo de elementos textuais na reproducéo da ideologia de um
determinado grupo social e de como esses elementos contribuem para a formacdo de
conhecimentos, valores e visdes de mundo acerca da identidade do individuo financeiramente

educado.

Anélise dos resultados

Como afirmado na Introducdo, tomamos como corpus deste trabalho o bloco 2 do
material didatico da Enef para o ensino médio. O objetivo desse bloco é abordar projetos de
vida do estudante, “suas perspectivas de trabalho, empreendedorismo e a capacidade de planejar
grandes projetos como comprar uma casa propria” (ENEF, 2017). Nesse sentido, temas como
busca do primeiro emprego, empreendedorismo e realizacdo de “grandes projetos”, no livro,
associados ao consumo de bens e servicos, ja nos apontam para caracteristicas identitarias do
sujeito financeiramente educado. Perpassam a discussdo desses temas principais, assuntos
como orcamento familiar, aposentadoria, seguros e investimentos.

De modo geral, a partir dos enunciados que constroem a identidade do sujeito
financeiramente educado, identificamos que o material é atravessado pela ideologia neoliberal
que, conforme estudo de Stieger e Jekel (2019, p. 4), apresenta uma visdo individualista,
apolitica e naturalizada da educacao financeira. Além disso, o0 material adota, em grande parte,

enunciados prescritivos que se aproximam do discurso da autoajuda. Na dimenséo interacional,
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é estabelecida uma relacdo entre locutor e interlocutor, na qual aquele se apresenta como o
detentor de um saber a ser comunicado ao interlocutor que, por sua vez, assume o protagonismo
de seu sucesso ou fracasso financeiro (CAMPOS et al., 2019, p. 113).

Nesse sentido, vejamos, a partir das tematicas — Trabalho, Empreendedorismo e
Grandes Projetos — tratadas no livro, alguns enunciados que constroem a identidade do
individuo financeiramente educado ao lhe indicar acdes corretas e incorretas e lhe atribuir
sonhos/projetos. Destacamos que a selecdo desses enunciados foi influenciada pela limitacéo
espacial deste artigo e que os trechos selecionados para apresentar o resultado da pesquisa sao
representativos de um padréo discursivo percebido na obra como um todo.

Em relacéo a tematica “trabalho”, temos os seguintes enunciados:

(1) As situactes de trabalho sempre implicardo desafios e terdo que ser permanentemente
administrados: perda de clientes, colegas desagradaveis, chefes injustos etc. Quanto maior a
disposicdo para encarar essas dificuldades, maior a aprendizagem e a chance de evoluir
profissionalmente. (p. 20)

(2) As conquistas — como promocdes, grandes comissdes de vendas, ter sucesso em seu
préprio negdcio, reconhecimento profissional etc. — sdo fruto de esforco e em geral levam tempo
para se concretizar. (p. 20)

(3) Ganhar um bom dinheiro pelos préprios méritos é melhor do que simplesmente ganhar
na loteria. Quanto mais duro é o desafio, mais doce é a vitéria. (p. 20)

(4) Severina: — Eu vou estudar, vou fazer um curso de informatica e outro de inglés. Vou
me qualificar e melhorar meu curriculo para poder batalhar por um emprego ainda melhor.
Minha mae tem um dinheiro na poupanca para mim. Sei que poupar é importante, mas agora acho
melhor gastar o dinheiro investindo em mim. Eu quero trabalhar, e uma boa educacédo sempre
ajuda. (p. 22)

(5) Marcio: — Eu quero ser agronomo. Vou ter que ficar sempre me atualizando com as
novas técnicas e tal. Alias, td querendo tirar logo carteira de trabalho. (p. 22)

(6) Obter uma boa renda sempre € interessante, mas a renda mais alta nem sempre se
traduz em melhor qualidade de vida. E é importante gostar minimamente do que se faz de modo
a ter motivacao para trabalhar bem e se manter atualizado. (p. 23)

(7) [...] investir em educacdo aumenta a sua renda por toda a sua vida profissional.
Portanto, pense em cursos que podem ser valiosos para o tipo de trabalho que vocé gostaria de
exercer. (p. 25)

Nesse conjunto de enunciados, vemos que o0 exercicio de atividade remunerada e/ou a
busca pelo primeiro emprego séo apontados como caracteristica quase que necessaria do jovem
financeiramente educado. E interessante nos atentarmos para a forma como a linguagem que

reflete os projetos e acdes desses jovens ajuda a construir essa identidade. Em 1) e 2), notamos
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como se constroi a relacdo desafios e conquistas/superacdo das adversidades. Em primeiro
lugar, os “desafios” que “terdo que ser permanentemente administrados” estao relacionados a
questbes interpessoais e ndo a fatores sociais, politicos ou econémicos mais amplos. Além
disso, em ambos 0s enunciados, a “disposi¢ao” do individuo para “encarar essas dificuldades”
e o “esforgo” sdo apontados como 0s meios necessarios para a aprendizagem, a evolucdo
profissional e as “conquistas” alcangadas, estas voltadas unicamente a fatores ligados ao préprio
trabalho: “promoc0des, grandes comissdes de vendas, ter sucesso em seu proprio negocio,
reconhecimento profissional”. E importante nos atentarmos também para o alerta bem
caracteristico do discurso de autoajuda — “em geral levam tempo para se concretizar” —, que, ao
mesmo tempo em que estimula o individuo a tomar determinadas decisdes e praticar agdes
especificas, deixa claro que o resultado dessas a¢es pode ndo ser imediato, mas ndo revela os
fatores ambientais que seriam responsaveis por essa demora no alcance dos resultados
desejados/prometidos.

Nesse conjunto de enunciados identificamos, em diversos momentos, a relagdo entre
trabalho e renda como uma receita do sucesso profissional — “promogdes”, “grandes comissdes
de vendas”, “investir em educagdo aumenta a sua renda por toda a sua vida profissional” —,
contudo, em 3) e 6), vemos reproduzidos discursos presentes no senso-comum, que buscam
relativizar a importancia do dinheiro em nossa vida. Todavia, no préprio material didatico, os
projetos de vida sdo associados quase que integralmente a aquisicdo de bens ou servigos. Nos
trechos em questéo, o individuo financeiramente educado deve ter em mente que sdo os desafios
mais duros que trardo as vitorias mais doces, o dinheiro dificil, conquistado com o seu suor é
que traz mais satisfacdo e que, ainda que “uma boa renda” seja “interessante”, dinheiro ndo ¢
tudo — dinheiro nao traz felicidade, logo um salario alto nédo é tudo —, pois ha que se pensar em
“qualidade de vida”, “motivagdo para trabalhar” e na “necessidade de se manter atualizado”,
essas trés agdes associadas a “gostar minimamente do que se faz”.

Nos excertos 4), 5) e 7), a educacédo é apontada como uma agdo necessaria ao individuo
financeiramente educado, contudo apresenta-se uma visdo utilitarista e tecnicista do processo
educacional, em que ele é visto como um caminho para o trabalho. Misturam-se também a acéo
de “estudar” e “investir em educagdo” e cursos técnicos mais voltados ao mercado de trabalho,
como “fazer um curso de informatica”, “outro de inglés” ou “cursos que podem ser valiosos
para o tipo de trabalho que vocé gostaria de exercer”. Mas todos voltados a melhora “do
curriculo para poder batalhar por um emprego ainda melhor”, conceito que ndo ¢ explicado. No

enunciado 4), um dos pilares do discurso da educacdo financeira — “poupar” — é relativizado,

podendo ser entendido como “investir em vocé”, em “uma boa educagdo”, com 0 objetivo de

144


http://periodicos.ufes.br/contextoslinguisticos

Revista (Con)Textos Linguisticos, Vitdria, v. 16, n. 33, p. 134-153, 2022 | e-ISSN 1982-291X | ISSN 2317-3475
Revista do Programa de P6s-Graduagdo em Linguistica da UFES | periodicos.ufes.br/contextoslinguisticos

“trabalhar”. No caso, o individuo precisa ser capaz de avaliar o cenario e agir com
responsabilidade, assumindo um nivel certo de risco em relacdo aos recursos de que dispde,
idade e renda. (ARTHUR, 2012, p. 81). Além disso, podemos nos questionar: em um pais com
tantas desigualdades sociais e de distribuicdo de renda, quantos pais tém condi¢des de fazer
uma poupanca para os filhos?

No trecho 5), essa busca por associar educacdo e trabalho, chega a produzir uma
incoeréncia comica. No caso, o personagem “Marcio” relata o seu desejo de “ser agronomo” e
apresenta como acao necessaria para a realizagao desse projeto “ficar sempre [se] atualizando™.
Na sequéncia, faz uma associacao desse projeto com a agdo de “tirar logo carteira de trabalho”,
ndo sendo explicada qual seria a relagé@o entre essa acédo e o projeto de ser agrénomo.

O tema trabalho também é abordado no livro do bloco 2 relacionado ao “orgamento

familiar’;

(8) A boa noticia é que, se vocé ja sabe que essas despesas [de inicio de ano] sempre ocorrem
nessa parte do ano, pode se planejar para que elas ndo puxem o seu tapete. Nao adianta fingir que
o0 problema ndo existe ou esperar [...]. Essa atitude leva muita gente a entrar no vermelho e a pegar
empréstimos que podem sair muito caro. (p. 51)

(9) Que tal [...] fazer uma reserva na época das “vacas gordas” para poder atravessar bem
o periodo das “vacas magras”? [...] Reservar uma parte do 13° salario para cobrir as despesas da
virada do ano é fazer uma provisdo. (p. 51)

(10) [...] fazer um orgcamento, anotando as receitas e as despesas de cada més e fazer as
estimativas de receitas e despesas dos meses seguintes. (p. 51)

Nesses trechos, as acles consideradas apropriadas ao individuo financeiramente
educado limitam-se a atitudes individuais, como planejamento em relacdo as despesas extras
previstas — “‘se vVOCé ja sabe que essas despesas [de inicio de ano] sempre ocorrem nessa parte
do ano, pode se planejar para que elas ndo puxem o seu tapete” —, fazer reserva financeira —
“fazer uma reserva na época das ‘vacas gordas’ para poder atravessar bem o periodo das ‘vacas
magras’? [...] Reservar uma parte do 13° salario para cobrir as despesas da virada do ano ¢ fazer
uma provisdo” —, fazer orgamento — “anotando as receitas e as despesas de cada més e fazer as
estimativas de receitas e despesas dos meses seguintes”.

Ao associar as a¢des a escolhas individuais, delega-se ao individuo a responsabilidade
unica pelas decisdes tomadas, para que as despesas ndo “puxem o seu tapete” ¢ ele ndo tenha
que pagar caro por “fingir que o problema ndo existe” e “entrar no vermelho”, pegando
“empréstimos”. Essa logica dialoga com a ideologia neoliberal, segunda a qual os riscos

econdmicos e financeiros sdo apresentados como problemas de ordem individual, ignorando
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contingéncias politico-mercadolégicas e injusticas sociais sob as quais o individuo ndo possui
nenhum controle (STIEGER; JEKEL, 2019).
Ainda dentro da tematica trabalho, temos enunciados que tratam da aposentadoria:

(11) [...] muitas pessoas ndo atingem seus sonhos simplesmente porque ndo fazem planos
para alcanga-los. Tem gente que desiste antes mesmo de comegar. E tem aqueles [...] ndo
conseguem ter disciplina ou planejamento suficientes para tracar metas e avaliar as dificuldades
do caminho para vencé-las. [...] Outras pessoas acham que néo se deve planejar demais porque é
impossivel prever o futuro. (p. 58)

(12) Se vocé deseja chegar a terceira idade com conforto, plano de salde e uma boa
aposentadoria, por exemplo, as suas metas de curto e médio prazo precisam contribuir para sua
meta de longo prazo [...]. (p. 61)

(13) Com o envelhecimento, mais pessoas irdo receber beneficios, ao mesmo tempo em que
havera menos individuos ativos. Isso ndo é imediato, mas o caminho € irreversivel. O ajuste inevitavel
da previdéncia social € uma das motivacBes para que 0s jovens pensem em fazer sua propria
poupanc¢a com o objetivo de complementar o que poderao receber do governo no futuro, quando
forem aposentados. (p. 62)

(14) Olhe a sua volta e observe a vida dos aposentados. Provavelmente vocé vera que ha
muitos que passam aperto, com dificuldades para fechar suas contas. Seré que vocé também tera
que passar por isso um dia? Nao necessariamente! Planejando bem, seu futuro podera ser
diferente. Sera preciso um planejamento de looooongo prazo e muita disciplina e determinagao

[..](p. 63)

O mesmo discurso individualista e apolitico em relacéo a problemas e injusticas sociais
subjaz as acOes e projetos relacionados a aposentadoria. De 11) a 14) apresentam-se acdes a
serem praticadas ou ndo pelo individuo financeiramente educado, se seu projeto de vida for
“chegar a terceira idade com conforto, plano de satide € uma boa aposentadoria”. Essas agdes

99 ¢

envolvem a elaboragdo de planos e definicdo de “metas de curto” “médio” e “longo prazo”,
apresentadas como o caminho para alcangar “seus sonhos”. Mas ndo € qualquer planejamento
que vai conduzir o individuo ao sucesso, precisa ser um “planejamento de looooongo prazo”
acompanhado de “muita disciplina e determinag¢ao”. Com isso, os individuos financeiramente
educados se diferenciam daqueles que ndo o sdo, ou seja, aqueles que nao “atingem seus sonhos
simplesmente porque ndo fazem planos para alcanga-los” ou ainda que “ndo conseguem ter
disciplina ou planejamento suficientes para tracar metas e avaliar as dificuldades do caminho
para vencé-las”.

Nesse processo de construcdo de identidade e alteridade, os jovens sdo convidados a
olharem “a sua volta” e observarem “a vida dos aposentados”, “que passam aperto, com

dificuldades para fechar suas contas”, concluindo que, com planejamento e disciplina, esses

jovens “ndo necessariamente” precisardo passar por isso. Mais uma vez, vemos naturalizada a
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ideologia neoliberal de responsabilizacdo do sujeito por sua fortuna ou infortinio e a excluséo
do Estado ou das condi¢cBes politico-sociais desse processo. Da forma como o texto é
construido, com base em palavras como “metas”, “planejamento”, “disciplina” e “esfor¢o”, é
criada uma imagem de que os aposentados que passam por dificuldades financeiras néao
souberam fazer as escolhas adequadas e ndo se esforcaram o suficiente para terem uma vida
mais confortavel.

Ainda nesse processo ideoldgico de disseminacdo de narrativas hegemonicas por meio
das praticas discursivas, em 13) vemos reproduzido o discurso que sustentou o proprio projeto
de reforma da previdéncia, que defendeu e ainda defende a necessidade de um ajuste na
previdéncia social, sem o qual ndo seré possivel garantir os beneficios aos aposentados. E uma
acd0 necessaria para que isso aconteca seria “os jovens” fazerem “sua propria poupanga com o
objetivo de complementar o que poderdo receber do governo no futuro, quando forem
aposentados”. Além de apresentar a logica de que, “com o envelhecimento, mais pessoas irdo
receber beneficios, a0 mesmo tempo em que havera menos individuos ativos” como a Unica
visdo possivel ao sistema previdenciario, afirmando que ndo ¢ algo “imediato”, mas ¢
irreversivel, o texto atribui ao cidaddo a responsabilidade de agir para resolver esse problema,
que deixa de ser do Estado e passa a ser assumido pelo individuo, que, por ndo tomar as decisdes
corretas ou ndo se esforgar o suficiente, recebe a san¢do devida. Ao prescrever aos “jovens
[que] pensem em fazer sua propria poupanga com o objetivo de complementar o que poderao
receber do governo no futuro, quando forem aposentados”, o locutor desconsidera, mais uma
vez, a condicdo socioecondmica de grande parte da populacdo brasileira que enfrenta
dificuldades para pagar suas contas mensais, assim como 0s baixos salarios, nimero de
desempregados etc.

O tema “empreendedorismo” ¢ tratado, na obra, por meio de escolhas lexicais como as

seguintes:

(15) [Vitoria): de repente ela recebeu uma encomenda para fazer uma bijuteria para uma
amiga. Se outras pessoas na escola e na comunidade tiverem o mesmo desejo, eis uma
oportunidade para ela comecar o préprio negdcio. (p. 76)

(16) Vocé nao precisa esperar a sorte bater a sua porta. Que tal assumir um papel ativo e
procurar pelas oportunidades? (p. 76)

(17) Os empreendedores desenvolvem habilidades, criatividade e percepgdo, bem como
conhecimentos técnicos sobre negocios, ao longo da vida, se dedicando bastante. Empreendedores
bem-sucedidos também fazem estudos para conhecer bem os riscos do futuro negécio, minimiza-
los ou buscar outra oportunidade. (p. 78)
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(18) Uma pessoa se torna empreendedora com seu otimismo, garra, iniciativa e intuicéo.
[...] Também é preciso o conhecimento de técnicas gerenciais e de legislagéo sobre as caracteristicas
do negdcio. [...] o empreendedor devera ter recursos financeiros suficientes para manter o negdcio
funcionando até que este dé o retorno esperado. Dependendo do negécio, é possivel que em
determinadas épocas do ano as receitas superem as despesas e que em outras épocas as despesas
sejam maiores do que as receitas. Assim, é necessario guardar o dinheiro dos meses de “vacas
gordas” para os de “vacas magras”. (p. 111)

A palavra empreendedorismo surge no final da secdo que trata sobre trabalho. Apds
breve explicagdo do que seria recessao, sua relagdo com o desemprego e as agdes do governo
para diminuir seus indices, como o estimulo ao “crescimento da economia e 0 consumo que,
por sua vez, facilita a criagdo de pequenas e médias empresas”, conclui-se que “uma das formas
de se combater o desemprego ¢ estimular o empreendedorismo” (p. 45).

Nos enunciados de 15) a 19), apresenta-se a atitude empreendedora como caracteristica
do individuo financeiramente educado. Assim, em 15), é apresentada uma situacao ficticia em
que a chance de empreender surge de uma demanda inesperada (“de repente”) do cotidiano, na
qual a personagem Vitoria recebe “uma encomenda para fazer uma bijuteria para uma amiga”.
A partir desse evento, o locutor conclui que “se outras pessoas na escola e na comunidade
tiverem o mesmo desejo, eis uma oportunidade para ela comecar o proprio negocio”. No caso,
Vitoria identifica essa oportunidade de empreender e sua histdria se desenrola mostrando como
ela virou uma empreendedora de sucesso.

A medida que narra a historia de sucesso de Vitoria, o locutor vai apresentando as acdes
e qualidades necessarias a um empreendedor. Segundo Harvey (2005, p. 2), o neoliberalismo,
enquanto uma teoria de préaticas politico-econdmicas, associa as melhorias no bem-estar
humano as liberdades e as habilidades empreendedoras individuais.

Mais uma vez, percebe-se como o texto busca reduzir o papel do Estado, no caso em
relagdo ao desemprego, e passa a responsabilidade ao individuo que assume o protagonismo na
mudanca de sua condi¢do financeira individual o que, segundo essa concepcao de educacgédo
financeira, contribui para o bem-estar social (STIEGER; JEKEL, 2019).

Assim, dentre as acdes do individuo empreendedor estdo “assumir um papel ativo e
procurar [...] oportunidades”, desenvolver “habilidades, criatividade e percepgao”, além de
“conhecimentos técnicos sobre negocios”, dedicagao, “estudos para conhecer bem os riscos do
futuro negdcio”, minimizando-os ou buscando “outra oportunidade”. Desse modo, além de
habilidades individuais, o0 empreendedor precisa reconhecer as fragilidades do seu negécio e
buscar novas oportunidades, como se 0s recursos financeiros estivessem disponiveis para todos

de forma igualitaria e suficiente para investir em um novo negocio.
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Em 18) séo apresentadas as qualidades individuais e inerentes ao empreendedor, como
“otimismo, garra, iniciativa e intuicdo”. Contudo, ndo bastam apenas essas qualidades
subjetivas ao individuo empreendedor, ele precisa de “conhecimento de técnicas gerenciais e
legislagdo sobre caracteristicas do negdcio” — mais uma vez, a educacao é apresentada como a
aquisicdo de competéncias técnicas para 0 mercado — e de “recursos financeiros suficientes para
manter o negdcio funcionando até que este dé o retorno esperado”. Assim, a constru¢do da
identidade social do individuo empreendedor sai da esfera de habilidades e a¢des individuais e
aborda a necessidade de recursos financeiros para manter o negécio. Mas, isso ndo exclui o
potencial empreendedor dos individuos, que podem comegar um novo negdcio a partir de “uma
encomenda para fazer bijuterias para uma amiga”, pois o locutor afirma que, “dependendo do
negocio”, essa reserva para os periodos de “vacas magras” pode ter origem no proprio negocio
em “épocas do ano” em que “as receitas superam as despesas”. Cabe, portanto, ao individuo
usar seu conhecimento sobre educacéo financeira para escolher o melhor negécio e administra-
lo.

Por fim, o livro encerra-se com o tema “grandes projetos”:

(19) [Quais sdo seus sonhos/projetos?] Pode ser a compra de uma casa, de um carro,
aprender um novo idioma, realizar uma viagem, cursar uma faculdade ou algo que dependa de
autodisciplina e que envolva alguma dose de risco, como 0 aumento do preco dos imdveis ou investir
em algo que néo tenha valorizagéo. (p. 10)

(20) Uma boa alternativa para proteger seu dinheiro (da inflagdo que corroi seu valor, de
furtos, incéndios etc.) € manté-lo em uma instituicéo financeira, como um banco comercial ou uma
cooperativa de crédito. (p. 144)

(21) Quem se endivida sem saber como isso aconteceu esta vulneravel a se endividar de
novo. Ainda que, com esforgo proprio e ajuda familiar, a pessoa consiga sair do endividamento, é
extremamente importante que ela compreenda por que entrou nessa situacdo. (p. 171)

(22) N&o sdo poucas as pessoas que pensam em estudar fora da sua cidade natal, fora do
estado ou até mesmo fora do pais. Um passo importante para concretizar uma intencao é fazer
um planejamento. (p. 180)

A ultima se¢do do bloco 2 traz a tematica “Grandes Projetos”, que apresenta os desejos
do individuo financeiramente educado. Esses desejos associam a nocdo de bem-estar ao
consumo de bens e servicos como uma casa, um carro, a realizagdo de uma viagem,
investimento e poupanca. E interessante observarmos que, no texto analisado, a educacéo é
apresentada como um servico passivel de ser acessado a partir do desenvolvimento de
habilidades financeiras e que, assim como a compra de uma casa e um carro, envolve “alguma

dose de risco” e planejamento (enunciado 19).
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O discurso do planejamento pessoal e financeiro como o caminho necessario para se ter
acesso a educacdo € novamente reproduzido no enunciado 22), como se observa no seguinte
trecho: “um passo importante para concretizar uma intenc¢ao [estudar fora da sua cidade natal,
fora do estado ou até mesmo fora do pais] ¢ fazer um planejamento”.

J& nos excertos 20) e 21), como “boa alternativa para proteger seu dinheiro”, sdo
apresentados servicos e produtos bancarios comercializados por institui¢fes financeiras. Além
dos citados nesses trechos, o material aponta outras possibilidades, tais como plano de
previdéncia complementar, tesouro direto etc., desconsiderando que, para investir ou poupar,
ndo basta o desejo individual de fazé-lo, sendo necessarios recursos financeiros para tanto.

A mesma ideologia que sustenta o discurso de que todos podem ser investidores também
perpassa a ideia de que o endividamento esta associado as escolhas do individuo. Nesse sentido,
assim como o dominio de alguns conhecimentos técnicos pode levar o individuo ao bem-estar
financeiro, o desconhecimento dessas técnicas é o fator associado ao endividamento — “quem

se endivida sem saber como isso aconteceu” — e a permanéncia da pessoa nessa condicao.

Considerac0es finais

Neste trabalho, adotamos uma perspectiva de andlise da linguagem que a considera
como uma pratica social que opera na constru¢do e na transmissdo do conhecimento e das
identidades sociais, influenciada por ideologias e relacdes de poder.

Para entender como essas ideologias e relacdes de poder subjazem as praticas
discursivas, Fairclough (2003) defende que a anéalise dos textos, tomados como manifestacdes
discursivas, deve buscar identificar quais discursos estdo presentes na materialidade textual e
como esses discursos sdo articulados.

Desse modo, a partir da andlise do corpus, observamos, por meio das estruturas
linguisticas presentes nos textos, que a construcdo da identidade social do individuo
financeiramente educado é atravessada, de modo acritico, pela ideologia do discurso neoliberal,
associada a estratégias argumentativas do discurso de autoajuda.

Assim, por meio de prescri¢des sobre o que fazer e o que ndo fazer e sobre projetos de
vida, essa identidade é calcada em uma légica de mercado, amplamente voltada para o
consumo, na qual, até mesmo a educacéo, transforma-se em um produto.

Além disso, por meio de um processo de homogeneizacdo, que desconsidera
caracteristicas individuais e as disparidades e desigualdades socioeconémicas da populacéo
brasileira, o individuo passa a ser o Unico responsavel pelo seu bem-estar financeiro. Vimos

também que, nesse processo de construcdo de identidades, convencdes sociais sao estabilizadas
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e naturalizadas, transformando-se em préticas ideoldgicas inquestiondveis (FAIRCLOUGH,
2001) como, por exemplo, previdéncia social, desemprego e empreendedorismo.

Desse modo, buscando responder a pergunta que nos colocamos neste trabalho, o jovem
financeiramente educado, de acordo com o material que analisamos, € aquele que exerce uma
atividade remunerada ou esta a busca do primeiro emprego, que possui habilidades individuais
e técnicas para o empreendedorismo, que sabe reconhecer e gerir de forma responsavel os
riscos, inclusive em relagdo a protecdo do orcamento familiar e a aposentadoria. Nesse
processo, a educacdo, vista numa perspectiva tecnicista e reducionista, assume o papel de
fornecer qualificagdo para o mercado. J& 0 consumo de bens e de servigos, como investimentos,
sdo apresentados como os grandes projetos almejados por esse individuo. Inserida nesse grupo
de grandes sonhos, ao lado do desejo de adquirir uma casa, um carro, fazer um plano de
previdéncia complementar ou investir em acGes, por exemplo, a educacgéo, superior ou técnica,
surge também como um grande projeto, mas assumindo um papel totalmente secundario na
vida desses jovens, ao deixar de ser um direito para se tornar mais um produto que depende de
investimento, escolhas individuais, gestao de riscos e recursos financeiros para ser adquirido.

Esse processo de construcdo identitaria é perpassado pela individualizagdo dos
problemas e desafios, que exclui o processo politico e social e atribui unicamente ao sujeito a
responsabilidade pelas escolhas que véo determinar seu bem-estar financeiro, de sua familia e
da sociedade. Além disso, as orientacdes presentes no material sdo gerais e descontextualizadas
da realidade brasileira, pois as dicas e orientagdes propostas para educar 0 sujeito

financeiramente poderiam ser dadas aqui ou em qualquer pais da Europa, por exemplo.
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