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Resumo: As politicas da maternidade e da infancia sio examinadas, neste texto, por meio
da abordagem das roupas confeccionadas por mulheres para vestir, proteger e decorar
as imagens de criangas com as ideologias patridticas. Nesse sentido, nosso olhar foi
depositado sobre o trabalho feminino de producio e distribuicio de roupas para bebés
(meninos e meninas), desenvolvido pela Legido Brasileira de Assisténcia (LBA), durante os
anos da participacio do Brasil na Segunda Guerra Mundial. Com suporte nos documentos
escritos e imagéticos — boletins, livros de memoria institucional e da imprensa direcionada
ao publico feminino, em especifico, o Jornal das Mocas — indicamos como os sentidos de
protecdo das roupas foram mobilizados pelas politicas publicas assistenciais para decorar
o patriotismo com as roupas feitas por mulheres para as criangas diretamente afetadas pelo
conflito mundial.
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Abstract: The policies of motherhood and childhood policies are examined in this text
through the approach of the clothes made by women to wear, protective and decorative
images of children with patriotic ideologies. In this sense, our gaze was deposited on the
female labor production and distribution of clothing for babies (boys and gitls), developed
by the Brazilian Legion of Assistance (LBA), during the years of Brazil’s participation in
World War II. With support in written and pictorial documents - newsletters, institutional
memory books and the journal directed at women, in particularly, the Journal of Young
Women — sending as protection senses the clothes they were mobilized by assistance
policies to decorate patriotism with clothing made by women for children directly affected
by the global conflict.
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Introdugao

as relacdes entre as mies e os filhos/as, 0s “usos e os costumes do

vestir” (CALANCA, 2008, p. 27) sdo praticas significantes para as

roupas e a moda infantil, as quais desempenham varias fungdes na
vida social, cultural, pedagogica e politica. Nos atos e ritos do vestir, os lagos
entre as maes ¢ as criangas sao estreitados. Como veiculos de comunicagao
simbolica, as vestimentas formatam as subjetividades infantis para sentir o
mundo das cores, dos cheiros e para sintoniza-las com o mundo. Elas tém,
ainda, a finalidade de modelar os corpos com as disciplinas dos cuidados
higiénicos orientadas pelos valores de saude, beleza e elegancia, articulados
com os conceitos de género.

“As sensibilidades sao uma forma de ser no mundo e de estar
no mundo, indo da percep¢ao individual a sensibilidade partilhada”
(PESAVENTO, 2005, p. 2). Assim pensadas, as praticas de cuidar e de vestir
criangas permitem captar as sensibilidades na histéria. Nesse contexto,
elas possibilitam pensar e conhecer como os sentimentos, as sensagoes,
bem como as emog¢oes compartilhadas entre as maes e as criangas, foram
instrumentalizadas pelas politicas da maternidade e da infancia.

E nesse sentido que o texto caminha: entender os aproveitamentos
e as apropriagoes do vestir criangas por meio das ideologias patridticas
como veiculo de comunica¢ao simbdlica de prote¢cao materna e infantil,
durante os anos da participagao do Brasil na Segunda Guerra Mundial
(1942-1945).

Nesse periodo, a mobilizagdo da populagao desenvolvida pelo
governo Vargas foi conduzida por intermédio de varias estratégias
ideolégicas que visavam modificar os padrées de comportamentos
de homens, mulheres e criancas. Os ideais patridticos de povo unido
diante do inimigo comum; a unido de esforgos para a vitoria da nagao;
as contribui¢cbes necessarias de homens e mulheres ao pais; bem como
os servicos que podiam prestar para ajuda-lo a enfrentar o conflito
mundial (CYTRYNOWICZ, 2000), foram constru¢oes ideologicas
que incorporaram o vestir criangas nas politicas publicas assistenciais,
estendendo as fungdes maternas do lar para a vida publica.



170 Dimensaes, v. 38, jan.-jun. 2017, p. 168-194. ISSN: 2179-8869

A mobilizagao masculina desenvolvida pelo governo Vargas para
formar o front composto por homens dispostos a lutar pela patria foi
fator preponderante para que as dificuldades relativas a sobrevivéncia dos
familiares incluissem o vestir criangas nas politicas assistenciais criadas para
o “amparo e prote¢ao aos soldados”.

Como pensa Barnard (2003), as indumentarias e a moda nao sao
neutras, mas ideoldgicas, na medida em que as crengas, os valores e as ideias
dominantes sao comunicados por meio de praticas, artefatos e instituigoes.
A criagdo da Legiao Brasileira de Assisténcia, por Darcy Vargas, esposa
de Getdlio Vargas, em agosto de 1942, apds a entrada do pais no conflito
mundial, ¢ elemento expressivo da incorporagao da moda nas praticas de
amparo a infancia. “Amparar os soldados e seus familiares” e “apoiar as
forcas armadas” foram objetivos que nortearam o trabalho voluntirio
feminino de mulheres dos segmentos da elite ¢ das camadas médias da
populacao carioca. No local em que a sede da instituicao funcionava, no
centro da capital da Republica, o Rio de Janeiro, elas produziam artefatos
para o vestir que difundiam nogdes de “prote¢ao”.

Pelas maos das mulheres da Legido Brasileira, a “prote¢dao”, veste a
ideologia do patriotismo de guerra e as roupas sao os vetores das politicas
publicas para a maternidade e a infancia. Para Fligel (19606), entre os
significados das vestimentas estao o de proteger e o de decorar os corpos
em varias situagoes objetivas e subjetivas. Protecdao da natureza, tais como o
frio e o calor; protegao nas relagdes e praticas sociais que marcam os vinculos
das pessoas com o mundo e os perigos fisicos ou psicologicos, portanto,
os medos e os recelos, reais e imaginarios que pontuam as atuagdes das
pessoas nas diversas situacoes da vida cotidiana, do trabalho, das atividades
fisicas e esportivas. Decorac¢ao que promove a distingao das aparéncias e
servem para realcar, provocar admiragoes, encantamentos nas redes de
convivéncias dos grupos sociais e culturais. Entremeando e significando os
sentidos de protecao e de decoracio, o de pudor, conceito que se refere aos
sentidos morais que permeiam o vestir as sexualidades e, por conseguinte,
as relagoes entre os géneros.

Na Guerra, o sentido de proteger articula-se com o de decorar
e de mobilizar. A protecao, concebida desse modo, estrutura a bandeira
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ideolégica e mobilizadora difundida por meio de varias estratégias politico-
militares — prote¢ao do pais, dos bens da nagao, das familias dos soldados,
das criancas e maes que tinham de sobreviver sozinhas e cuidar dos filhos/
as da nacdo-. Nesse terreno fértil para a significacdo e ressignificacao dos
sentidos de prote¢ao, as roupas e a moda infantil sao inseridas nas politicas
publicas assistenciais, por meio do trabalho voluntario das mulheres da elite
que decoram a ideologia patridtica com os fazeres de vestuarios que vestem
as criangas, cujos pais participam do conflito mundial.

Sio essas construcoes de significados para a protecao infantil
por meio de roupas que vestiam os corpos, decoravam as sensibilidades
e educavam os sentidos que procuramos deslindar nos documentos
institucionais e da imprensa. Constru¢oes ideoldgicas em torno da protegao
que permitem acompanhar os processos de concepgdes, de produgoes e de
exposicoes dos vestuarios como fazeres (VACCARI, 2008) caracterizadores
do feminino assistencial. Com esse olhar sobre as roupas, no primeiro rol
de documentos temos os boletins da LBA e os trabalhos memorialisticos
que, como vefculos de comunicagao institucional das agdes de produgao
e distribuicdo de roupas, continham pistas dos segmentos infantis e das
concepgdes de criangas que permeavam as atividades femininas.

No segundo, a imprensa direcionada ao publico feminino, em
especifico, o Jornal das Mogas (1914-1965), periédico dirigido ao puiblico
da elite que, como tal, era considerado disseminador das concepgoes
hegemonicas sobre vestir, fato evidente em suas interlocu¢des com as
politicas da maternidade e da infancia. Nesse contexto, os discursos médicos
sobre saude permitiam associar e justapor as informagoes quantitativas de
forma a caracterizar como o sentido de prote¢ao a infancia era construido
por meio das indumentarias.

Como principio tedrico e metodolégico, concebemos os materiais
escritos e visuais na condi¢io de produtores e veiculadores de imagens
para as roupas infantis que comunicavam sentidos “carregados de valores
simbélicos” (SCHIMITT, 2007, p. 11) de prote¢ao. Assim, eles cumpriram,
nos anos de guerra, a funcao politico-ideologica de representar as criangas
e as maternidades em sua relagdo com as fronteiras de classe e género
que estabeleciam condutas e mobilizavam sentimentos, os quais teciam e
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significavam as roupas como “protetoras” de meninos e meninas como
decoragoes do patriotismo.

Cuidar ¢é vestir: moda e politicas da infincia e da maternidade

A construcao do modelo de atuaciao feminina na historia do vestir
como mae cuidadora das apatréncias dos/as filhos/as que, nos anos do
conflito mundial, é incorporado pelas politicas publicas para a infancia
e a maternidade, pode ser interpretada como uma das apropriacoes e
significacdes da moda, por parte dos governos, dos corpos, das aparéncias,
das sensibilidades e das condutas.

Na histéria da moda e do vestir, como interpretada por Lipovestky
(1989, p. 606), a distingao entre as roupas para homens e para mulheres
no final do século XIV constituiu-se ato inaugural para a estruturagao e
disseminacao da moda. Este fato transformou as vestimentas em recurso
estético-visual para definir papéis sociais e desempenhos como masculinos
e femininos; para tragar padrOes estilisticos que norteariam as relagoes
dos géneros na histéria das feminilidades e das masculinidades; para
disseminar regras de conduta estabelecidas entre as pessoas e o mundo que
as circunda; para consolidar suas apropria¢oes pelos governos e estimular
suas conversoes em objeto de distingdao politica e com fins politicos nas
defini¢oes de classe, de nacionalidade e das identidades patrioticas.

Entre essas apropriagoes estiveram os usos da moda pelos sistemas
politicos. Como abordado por Pelka (2011), na Europa ocidental, no
periodo pos-Guerra, especificamente na Espanha e na Italia, as roupas e a
moda sofreram varios processos de significagao politica em seus elos com as
nacionalidades. Elas foram mobilizadas para atuar nas operacionalizacdes de
sentido capazes de romper com as influéncias estrangeiras e como estratégia
de refor¢co do mercado interno de producao e consumo de representagoes
do que era ser e vestir, na condi¢ao de simbolos de pertencimento nacionais
e patrioticos.

A estas apropriagdes somam-se as mobilizacdes das roupas, da
etiqueta e da estética, aspectos fundamentais da moda como sistema
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indumentario de regulagao do vestir (LIPOVETSKY,1989) e dispositivo
disciplinar (FOUCAULT, 1995) dos corpos e das aparéncias pelos sistemas
politicos para as formagoes das identidades de género.

“As identidades sociais e culturais sao politicas”, por conseguinte,
as “formas como elas se representam ou sao representadas, os significados
que atribuem as suas experiéncias e praticas sao, sempre, atravessados e
marcados por relagdes poder” (LOURO, 2000). Essas relacdes de poder
estdo inscritas no século XIV e nos seguintes, até o XXI, com as marcagoes
simbolicas possibilitadas pelas roupas para diferenciar os homens e as
mulheres; para significar espacos, atuagoes, performances e papéis sociais,
culturais e politicos, como femininos e masculinos; para determinar
desempenhos, formas de sensibilidades e subjetividades.

Nesse ponto, ¢ importante lembrar que, na leitura de Lipovestky
(1989), foi no século XIV que a “sexualizagao e a sensualizacao” dos
corpos como masculinos e femininos marcou a emergéncia de linhas de
vestuarios que destacavam algumas partes do corpo em detrimento de
outras. No caso dos homens, evidenciavam-se o térax e as pernas; no das
mulheres, as “ancas”, além de deixar aparecer nos decotes “os ombros e
o colo”. Essas estéticas foram modificadas nos relacionamentos entre os
geéneros, nos contatos e nas formas de conceber a beleza de ver e sentir
o outro.

Entre os séculos XVII e XIX, a nocio de infancia e de maternidade
¢ incorporada pela moda e pela politica. No século XVII, a ideia de que a
infancia configurava uma etapa da vida distinta da vida adulta e de que as
criangas necessitavam de tratamentos diferenciados nos aspectos fisicos,
emocionais, médicos, pedagogicos, inclusive em suas vestimentas, foi
desenhando um campo de conhecimentos e modos de vestir os meninos e
as meninas que fundamentou a no¢ao de moda infantil junto com os papéis
da familia, da mulher e da educacio.

Na descricao dos estilos indumentarios do século XVIII para
meninos e meninas, ¢ possivel identificarmos os trafegos dos simbolismos
da moda adulta para a moda infantil com o intuito de tecer imagens de
feminino e de masculino e, por extensdo, de feminilidade e masculinidade.
“As batas de musselina para meninas, simples, decotadas e confortaveis
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[...] e, para os meninos, [...] o uso de uma jaqueta mais curta, camisa com
colarinho mais confortavel e calgas” (LURIE, 1997, p. 52-53) conformam
aparéncias que vestem corpos com tecidos e cortes que caracterizam
a feminilidade e a masculinidade, incutindo modos de vestir e condutas
prescritas para a formacao de homens e mulheres.

Os tecidos de musselina das batas, os quais vestiam o corpo com
leveza e conforto, expressavam uma maneira de caracterizar a menina
na infancia com graciosidade e beleza, adjetivos que definiam a mulher
e o seu papel na vida social: serem belas, boas esposas e maes. Para os
meninos, a jaqueta, camisa e cal¢as representavam e o comunicavam como
ser masculino, com os teores de liberdade para o que deles se esperava no
futuro: que se incumbissem dos negdcios da vida publica, do trabalho, do
mundo da agao e dominio do publico.

A associagdo entre roupas e papéis sociais de género ¢ plausivel
quando consideramos que, no mesmo periodo, no século XVIII, Rousseau
(1973) filosofava sobre a importancia das vestimentas na educagdo dos
géneros. Ele defendia que as indumentarias das criangas deveriam contribuir
para o desenvolvimento fisico e emocional, tendo em mira a vida social e
politica. No caso dos meninos, as roupas e as atividades fisicas e intelectuais
deveriam prepara-los para ocupar os postos de poder e prestigio dos
negécios do mundo publico e/ou da vida publica; ja no que diz respeito
as meninas, as roupas deveriam visar ao casamento, a0 mundo privado e
doméstico da familia, aos cuidados dos filhos e do marido.

Nesse aspecto, é importante lembrarmos que, entre os séculos XIX
e XX, os investimentos na leitura e no conhecimento de moda por parte das
mulheres foram multiplicados. Discursos e praticas educativas nas escolas,
nas orientagoes dos médicos puericulturistas e na imprensa contribuiram
para difundir as representagoes referentes ao valor e a importancia das
roupas na vida social, bem como acerca do poder e dos beneficios que a
elegancia poderia proporcionar as mulheres e as criangas.

Na educacio direcionada as mulheres, assuntos relativos ao vestuario
e 20 vestir fizeram parte dos contetidos pedagégicos. F dessa maneira que
entendemos os projetos pedagdgicos dos séculos XIX e XX. As concepgdes
biologizantes de corpo e sentimentos das mulheres como adequados ao
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casamento, a procriacao e aos cuidados do espago doméstico e seus bens —
pessoas e objetos do lar — refletiram-se nos conhecimentos da educagao e
nos comportamentos femininos de consumo de moda, educando a mulher
para a aquisi¢ao e uso dos artefatos no lar e sob o corpo.

Para preparar as mulheres para serem boas esposas e maes, a educagao
voltada para os segmentos femininos no final do século XIX e inicio do
XX definia que a formagao deveria conter conhecimentos de puericultura,
economia doméstica, regras de etiqueta e civilidade. No plano ideolégico,
esses conhecimentos eram defendidos como necessarios e relevantes para
o papel social de esposa e mae, notadamente para que pudessem formar os
cidadios da nacao (LOURO, 2000).

Em entendimento, a formacao dos cidadaos passava pela aparéncia
de saude, beleza e elegancia; portanto, pela estética que pediam os cuidados
maternos. A moderniza¢ao da na¢ao e das condutas das maes nos espagos
domésticos e nos cuidados com as criangas foram elementos integrantes
dos projetos pedagogicos que contribuiram para alavancar a moda. Desse
modo, ela foi dotada com o poder de contribuir com o projeto moderno
e civilizador (ELIAS, 2005) das aparéncias, mediante a formac¢ao de novas
subjetividades e sensibilidades que favoreciam o consumo de moda como
vetor de ensinamentos sobre vestuarios e comportamentos, com regras
sobre modos de se conduzir na vida social.

Desde o final do século XIX e nas primeiras décadas do XX, a
educacdo feminina formal e informal — proporcionada pela escola e pelo
consumo de informacdes por meio dos manuais de civilidade, das cartilhas
dos puericulturistas e da imprensa — incorpora as roupas como elementos
fundantes para os desempenhos dos papéis da esposa e da mae.

Nos anos 1930 e 1940, entre as agoes governamentais estiveram
o projeto pedagbgico equivalente ao ensino médio e secundario,
implantado em 1937, em pleno Estado Novo, por Gustavo Capanema.
A “economia doméstica”, as aulas de higiene, de alimentos, de vestuario,
da habitacdao e de culinaria, direcionadas para o preparo de alimentos,
ornamenta¢ao e regras de etiqueta, compunham a grade curricular da
educacao das jovens de 12 a 18 anos (SCHWARTZMAN; BOMENY;
COSTA, 2000, p. 126).
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Os aprendizados de etiqueta e elegancia contavam com o apoio
didatico dos manuais de civilidade que, incorporados aos espacos escolares,
incutiam as nog¢des de bem-vestir e de bons comportamentos na vida social.
Entre as prescri¢oes orientadoras estavam os cuidados com os gestos, com
os vestuarios e com a linguagem adequada a uma crianga ou jovem bem-
educada (CECHIM; CUNHA, 2007).

No ambito da medicina, em particular da puericultura, a crenga de
que o amor nao era suficiente para uma boa formacio e educacio dos/as
filhos/as contribuia com o principio educativo dos projetos pedagogicos
e de ensino para os segmentos femininos. Entre os anos 1938-1963, os
manuais de puericultura de Carlos Prado, Martinho da Rocha e Rinaldo de
Lamare disseminavam esse ideal (MARTINS, 2008). Rocha, por exemplo,
retratava os cuidados maternos envolvendo a disciplina dos bebés e das
maes, “pois tudo que se relacionava a crianga, da amamentagao a confec¢ao
de roupinhas, devia ser controlado e executado por ela”, o que exigia,
nas palavras do autor, “paciéncia, disciplina, perseveranca e altruismo”
(MARTINS, 2008, p. 140).

Esses discursos encontravam nas revistas direcionadas ao publico
feminino os meios de difusao das disciplinas que deveriam orientar as maes
nos cuidados estéticos e estilisticos de seus filhos/as. Entre os periédicos
de grande circula¢do no inicio do século XX, na cidade do Rio de Janeiro,
a capital da Republica, o Jornal das Mogas detinha o poder de transmitir
conhecimentos relacionados a moda infantil. Nog¢bes sobre como vesti,
como fazer, o que comprar para reproduzir as pe¢as indumentarias
oferecidas como propostas de trajes que envolviam os trabalhos manuais —
costura, trico e croché — distribufam-se por entre as paginas nos formatos de
imagens — ilustra¢Oes e fotografias — e permitiam as mulheres a visualizagao
do resultado final das operacées do que era ensinado sobre os trajes.

Em uma das se¢oes, intitulada o “Evangelho das maes”, o sentido
de “evangelizar as mulheres” para a moda ¢é nitido. Orientagdes sobre
higiene, satde e roupas conectavam as mulheres e maes ao universo das
representacoes pedagdgicas e a cultura da moda infantil como um dos
sistemas de regulagao e de pressoes sociais, constrangendo as pessoas aos
deveres de “adocgao e assimilagao” (LIPOVESTSKY, 1989, p. 39).
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Nas orientagbes para as maes, as agdes governamentais de prote¢ao
a infancia podem ser conhecidas. Nas imagens de criangas elegantes que
circulavam na imprensa encontra-se a ideologia de protecio a infancia que
ganhava forma e conteudo para sensibilizar e educar as maes da nagao.

A esse respeito, importa destacar que as politicas para a infancia,
entre os anos 1930-1940, eram norteadas por trés encaminhamentos:
o pedagogico, o sanitario e a propaganda. No plano pedagdgico, as
politicas do ensino para a escolarizagao infantil faziam parte do projeto
de preparagiao da juventude nos aspectos fisicos e morais; no sanitario, as
acoes disciplinadoras da mie e das criangas eram ancoradas em valores
civicos e patridticos. A puericultura social infiltrada nas familias se
transformava em ideologia para fazer circular sentimentos e valores de
solidariedade nacional.

A criacao do Departamento Nacional da Criangca (DCNr) nos
anos 1940 e, pouco antes, em 1939, do Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP), sao eventos sintomaticos dos mecanismos politicos
engendrados nos encaminhamentos dos assuntos relativos as criangas e
as familias e aos meios de difusao pela sociedade e cultura, de forma
a modificar as concepg¢oes € as agoes maternas na educagao infantil
(PARADA, 2011).

De maneira especifica, o surgimento de postos de puericultura, das
escolas maternais, do jardim de infancia, do parque infantil, da escola primaria
e da casa da crianga sao exemplos dos mecanismos educativos engendrados
no periodo (PEREIRA, 1999). Essas a¢oes, em nome da protegdo a
infancia, modelizavam padrées de beleza e elegancia representativas de
criangas da nagdo e encontraram na imprensa e nas confec¢oes de roupas
pelas mulheres na LBA os mecanismos para as suas difusoes.

A partir de 1942, coube a Legiao Brasileira de Assisténcia, como
institui¢do publica de coordenagao do trabalho feminino nos anos de
Guerra, vestir as criangas. Esse ato foi concebido como agao patridtica
de protecdo a infancia, redimensionando e fortalecendo os papéis dos
vestuarios nas ideologias patriéticas modelizadas pelos conflitos mundiais.
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Mobilizagao dos sentimentos de maternidade e infincia

Enquanto o governo convocava e preparava os homens para se
tornarem soldados da Patria, ensinando-os e estimulando-os a usarem
a forga, a coragem e a virilidade, atributos tidos como “naturais” ao
universo masculino e que definiam a masculinidade, de modo que essas
caracteristicas fossem alocadas a servigo da Patria para defendé-la no front
de guerra, paralelamente, as no¢oes de que as mulheres pensam e agem
pelo “coragao”, de que os sentimentos falam e calam alto e forte na alma
feminina, eram explorados pela imprensa para sensibilizar e definir suas
atuagOes como esposas, maes, irmas e filhas.

De um lado, temos mulheres das camadas pobres e médias
diretamente afetadas pelo conflito mundial e que, como esposas, maes,
filhas e irmas, lidam com a realidade concreta das mobilizacbes dos
segmentos masculinos para o front, pois a partida dos maridos, pais,
esposos e filhos altera a estrutura e a vida familiar. De outro lado,
encontramos as mulheres da elite ¢ também das camadas médias que,
mobilizadas pela Legido Brasileira de Assisténcia, sio estimuladas a
contribuir com as causas daquelas que pertenciam ao primeiro grupo.
No centro, localizam-se as criangas e as maes como objetos das politicas
assistenciais de Getulio Vargas.

“Trabalhe pela vitéria do Brasil” foi o lema criado pela Legiio
Brasileira de Assisténcia para sensibilizar as mulheres e estimula-las a
participar do projeto assistencial. Na imprensa, elas liam que:

Ter sentimento de patriotismo sobre ser completo
traz ainda a aureola do amor construtivo; a
manifestagdo sublime da bondade personificada em
mulher; a dogura que conforta; o aconchego morno
que exalta os sentidos; o impulso materno em toda a
sua plenitude significativa e criadora (JORNAL DAS
MOCAS, 1943, p. 5).

O amor construtivo, a doa¢ao que conforta e o aconchego morno
que exalta dos sentidos forneciam as substiancias que transformavam
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os atos de producao e de distribuicao de roupas em comunicagiao
simbdlica da prote¢ao entre as mulheres; entre produtoras e receptoras
dos bens produzidos pela instituicao. Nesse aspecto, importa destacar
que a assisténcia social aos soldados indica que o principal alvo eram os
“pracinhas”, homens mobilizados pelo governo Vargas para completar
os quadros das Forcas Armadas os quais, na maioria dos casos, eram
analfabetos e pobres (CYTRYNOWICZ, 2000).

Por meio de varias estratégias institucionais, o projeto de prote¢ao
assistencial e patriético é concretizado por intermédio das roupas. Dois
deles, em particular, dizem respeito aos processos de significagao envolvidos
no projeto: os trabalhos desenvolvidos pelas madrinhas dos combatentes e
pelas costureiras da LBA.

No cartaz-propaganda das madrinhas dos combatentes, criado pelo
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), verifica-se, no primeiro
plano da imagem, um soldado lendo uma carta. Ao fundo, encontramos
duas figuras femininas, uma delas, central, abracada a uma mulher que tem,
abaixo de si, duas criangas, com a seguinte frase: “alguém protege teu lar”
(Boletim da LBA, fevereiro de 1945). Os posicionamentos, os gestos e os
olhares presentes nas imagens instituem “modos de ver” as senhoras da
instituigdo, as maes e as criangas: estamos aqui para protege-lal

A protegao aos soldados e as familias encontrava nas cartas trocadas
entre soldados e as madrinhas, bem como nas roupas produzidas por elas
ou pelas costureiras da institui¢ao, os mecanismos de difusio de moda. No
Brasil e na Europa, um fenomeno comum foi a criacao dessas personagens.
Frangois Baudot (2002, p. 100), ao analisar a realidade francesa, escreveu:
“Estagao 1939-1940. Nos bastidores, a ‘absurda guerra’ nio impede as
atividades da alta costura de perpetuar-se, mesmo que, entre as clientes,
muitas sejam madrinhas de guerra (mulheres empenhadas em animar os
combatentes, com cartas e presentes)”.

Se considerarmos as noticias que circularam nos boletins, ¢é
possivel dizer que a mobilizacio feminina para a formagao de quadros
de “madrinhas dos combatentes” incluia as criancas. No boletim criado
pela LBA para comunicar os atos e feitos institucionais para os soldados e
viabilizar os contatos entre as mulheres, eles e suas familias, encontramos
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a histéria de uma garota chamada Cloris. Aos 10 anos de idade, de tanto
ouvir “falar de vocés expedicionarios”, ela resolveu contribuir com a
causa e tornou-se madrinha. Ao final, a matéria perguntava: “quem sera o
afilhado de Cloris?”

Na mesma edi¢gao, um soldado recebia o seguinte comunicado:
“telefonamos para a sua esposa, que esta passando bem. Vamos providenciar

2>

relativamente a chegada do ‘expedicionariozinho™. Em outra, a imagem
da jovem maie com um bebé no colo, com o titulo “Mensagem especial”

narrava que:

O 1°. Tenente coronel Geraldo Sebastido Pereira
Bezerra seguiu para a Guerra. Deixou no Brasil tudo
o que ele preza mais na vida. Inclusive Luiz Fernando,
esse belo garoto que o pai ndo conhece e que se deixou
fotografar nos bracos de sua mae, aos trés meses de
idade. Estao passando bem e enviam, de Santiago,
R G do Sul, por nosso intermédio, ao esposo e pai,
saudades ¢ lembrancas.

E possivel imaginar o que os homens, como maridos e pais, sentiam
ao se deparar com essas imagens, as quais, sem duvida, faziam recordar,
abrandando ou aprofundando as dores causadas pelas separagoes, pelos
impedimentos provocados pelo conflito mundial de acompanharem o
nascimento e o crescimento dos/as filhos/as.

De qualquer modo, as fotografias e os textos, como producoes
visuais institucionais e, portanto, ideoldgicas, diziam muito acerca das
familias sem os homens, dos tratamentos dispensados as mulheres e as
criangas pela instituicao, como chamar de “expedicionariozinhos” os filhos
daqueles que estavam no front. Uma fotografia (Figura 1), em particular,
condensa varios aspectos dessas construgoes simbolicas. Observemos:
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Figura1l -

g L S S DL AR S T P-A>P‘AI

Vemos na foto acim
a a S
drade Costa (400) e
cia e Ana Maria,
ao valente papai que esta ajudando
ancas. Lles escreveram esta mensag

- Lourdes, esposa do Tte. Rui An
rodeafla, pelos filhos Luiz Carlos R;agin‘::: L
©s gquais enviam muitas saudades ,e lmbra.ng:

a ligunidar os inimigos das cﬁ-
em: “Um beijo, prapai’

Fonte: Boletim da LBA, 31 mar. 1945, p. 2.

“Um beijo para o valente papai que ajudava a liquidar os inimigos
das criancas”. Como fotografia posada, a aparéncia das maes e das
criangas ¢ significativa das intervengdes institucionais, ou seja, de como
as roupas eram consideradas itens de protecao assistencial e dos sentidos
fabricados do que era vestir os/as filhos dos soldados. Nos lagos de fita
nos cabelos das meninas, observamos os simbolos da preparagao estética
que antecedeu os registros fotograficos, a melhor roupa, escolheu-se o
melhor posicionamento para mostrar que as pessoas retratadas estavam
bem cuidadas, eram bem assistidas.

Todavia, o confronto dessas informag¢oes com aquelas que circularam
nos boletins da LBA chama a atencio e levantam algumas questoes. Os
balang¢os com os produtos dos trabalhos das costureiras nas salas de costura
criadas em varios pontos da cidade do Rio de Janeiro (nas lojas Singer, na sede
da LLBA; na Associacao de Caridade Sao Marcelo; no Lar Proletatio; no centro
do Hospital Evangélico e no Clube Caigara (SIMILI, 2008)) sugerem que as
roupas para bebés foram a tonica juntamente com roupas para meninos.
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Nos balangos para os anos 1943 e 1944, eram detalhados,

2274 aventais; 761 blusas, 718 babadores; 1278 calcas
para meninos e meninas; 4.042 camisas de pagio;
501 camisas de parturiente; 889 capuzes de 13; 3831
casaquinhos para bebé; 130 cobertores para bebés;
1535 lengois para bebés; 4703 pijamas para criancas e
homens; 2228 roupas para meninos; 1191 sapatinhos
para bebés; 1146 suéteres para criangas e para homens;
10.099 vestidos para doentes, parturientes, patra
batizado de bebé, de chita, de croché, de flanela e de

tricot, além de outras pecas em menor quantidade
(Boletim LLBA, balanco 1943-1944).

No segundo balanco, de 1945, no final do documento ¢ registrado:
“babadores e fraldas para bebé, num total de 178 unidades”. As informagdes
sobre pe¢as para criangas sdo esparsas. A explicacio para tais numeros
relaciona-se a guinada produtiva no ano de 1944, quando partem os pelotoes
de homens das forcas armadas para o front de guerra e, acompanhando as
necessidades médico-hospitalares decorrentes dos combates, a produgao
feminina modifica-se. As costureiras e as madrinhas dos combatentes
passam a atuar na producio e distribuicao de bandagens, gaze, roupas para
médicos e doentes (SIMILI, 2008).

“Qualquer objeto, mesmo o mais comum, contém engenhosidade,
escolhas, uma cultura” (ROCHE, 2000). Logo, a descri¢ao das pegas fornece
pistas da cultura que permeava o vestir bebés e criangas, com as defini¢oes
de uso compartilhado por diversas instancias e esferas sociais, médicas e
politicas e que, nos anos de guerra, encontraram nos trabalhos femininos
um dos mecanismos de significacdo das roupas como simbolo de protecao.

Vestindo bebés

A construcio da nocao de infancia relaciona-se a fabricacao da moda
infantil, contexto em que diversos discursos e praticas fundamentaram um
campo de conhecimentos norteados por ideais de necessidades, nos quais
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se revelam os modos de conceber os corpos e os cuidados, entre os quais,
de roupas (BUCKINGHAM, 2006). Portanto, a menc¢ao aos babadores,
as camisas de pagdo, aos casaquinhos, aos cobertores, aos lencdis, aos
sapatinhos, aos vestidos para batizados sio as nogoes de bebés e suas
necessidades que se revelam nos itens indumentarios. Neles, entremeiam-
se os conceitos da medicina puericulturista, da igreja e da moda. Nas
roupas, comunicam-se fases e cuidados que se estendem do nascimento
ao batizado — denticdo, saude, higiene; do pagio ao batismo, contexto em
que os “vestidos” sdao considerados simbolo da incorporac¢ao dos valores
religiosos na vida da crianca.

As necessidades infantis movimentam o mercado de producio e
de consumo de moda pelas maes por meio de estratégias diversificadas. As
nogoes de etapas e roupas, somam-se aquelas direcionadas as sensibilidades
maternas de aprender a sentir as necessidades do bebé. Prestar atencao na
pele como aprendizado de moda se constituiu, no periodo, em mecanismos
para a difusdo de praticas de cuidar e vestir. Nas propagandas de produtos
para os cuidados dos corpos dos bebés da Johnson & Johnson, empresa
norte-americana especializada em produtos de higiene, instalada no Brasil
em 1933, os objetos servem para estimular o sentir e perceber a pele pelo
toque. O talco,

[...] refresca e alivia nos dias de calor — ¢ ¢ feito
especialmente para proteger a pele delicada e fina
dos bebés! Nestes dias de canicula é preciso ter mais
cuidado ainda com a pele fininha do bebé gorduchinho
para evitar assaduras, irritacOes, brotoejas. Alivie o
ardume e refresque o seu bebé com aplicagdes do
finfssimo talco Johson para creancas [...]. E note ainda,
talco Johson ¢ feito especialmente para creangas como
o sdo também, estes dois outros produtos finissimos:
sabonete e 6leo Johson para creancas JORNAL DAS
MOCAS, 1942, p. 5).

A pele delicada e fininha do bebé gorduchinho compatibilizava
as imagens de robustez propaladas pelas bandeiras ideologicas de beleza
infantil do governo Vargas, o qual tinha nos “concursos e premia¢oes’ da
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estética desenhada pelo poder um dos reforgos simbdlicos para a promogao
da moda infantil (BRITES, 2000).

Na pele dos bebés, encontravam-se os termometros sociais e
culturais para a expansao de tipos e estilos indumentarios consoante
ao clima e as percepc¢des do proteger do frio e do calor. Os estilos
indumentarios confeccionados para os bebés pelo programa de moda da
LBA, com acento nas roupas de prote¢ao do frio (cobertores, casaquinhos,
sapatinhos — de las e flanelas), tinham no tricé e croché uma das formas
de produgao.

Fazer enxovais para bebés para doagdao as maes pobres ¢ parte da
histéria das mulheres da elite no tratamento das questdes sociais relativas
a maternidade e a infancia. Em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, diversas
entidades organizadas e administradas por mulheres colocaram entre
suas incumbéncias a producao para doagao. A Cruzada Pro-Infancia, em
Sio Paulo, organizada por Pérola Byngton, é expressiva dessas praticas
associativas orientadas pelo maternalismo. Observamos, nesse contexto, a
concepgao de que, como mulheres, elas deviam criar mecanismos de apoio
as gravidas e aos bebés, nesse sentido, as roupas eram um dos meios de
auxilio e protecaio (MOTT, 2001).

A diferenca entre as associacbes beneméritas e a Legido Brasileira
de Assisténcia é que o maternalismo se transforma em politica publica que
serve aos principios intervencionistas da politica de Vargas na sociedade e
na cultura, os quais redimensionam o mercado da moda por meio de varios
estimulos ao consumo.

Em 1942 ¢ criada a “Coordenacio da Mobilizacio econdmica”
e a industria téxtil ¢ declarada como de interesse nacional e militar.
Em 1943, o governo e as industrias estabelecem o Convénio Téxtil,
fixando que 10% da producao das fabricas téxteis e algodoeiras seriam
controladas para vender “tecidos populares para o povo”. Em agosto
do mesmo ano, comeg¢aram a ser produzidos os “tecidos populares” e,
em novembro, os “artefatos populares”, colchas, toalhas e cobertores.
Na cadéncia produtiva imposta pelo governo, os direitos trabalhistas dos
trabalhadores, definidos pela Consolida¢dao das Leis Trabalhistas, foram
suspensos (CYTRYNOWICZ, 2000, p. 201).
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Como observado por Loureiro (2006), embora as empresas
laniferas vivenciassem restricdes na aquisicdio de maquinas, o
crescimento do setor em Siao Paulo foi consideravel. Os relatérios do
Lanificio Anglo-Brasileiro destacavam as “producdes recordes” entre os
anos 1943 e 1945, decorrentes do consumo interno e das exportagoes.
A S. A Moinho Santista também comemorava o aumento da procura de
seus produtos em nivel nacional e internacional. As mesmas avaliagoes
positivas eram feitas por outras empresas, tais como o Lanificio Lapa e
o Lanificio Argos S.A.

Os estimulos ao consumo de 1a sao notérios no Jornal das Mogas.
No ano de 1943, em pleno verao carioca, uma gama variada de sugestoes
de vestuarios para o frio destinada a bebés e criangas ¢ difundida no Jornal.
Em margo de 1943, as maes eram estimuladas a executar um “jogo de tricot
para bebé¢ de 1 ano”, formado por meias, polainas e sapatinhos (JORNAL
DAS MOCAS, 1943, p.18). Em janeiro, o “vestido que convinha a uma
menina de 6 anos era definido como material 250 gramas de 12”7 (JORNAL
DAS MOCAS, 1943, p. 51).

O consumo também firmava estilos e tendéncias de roupas
consoantes as idades e aos géneros. Eram consideradas criangas os meninos
e as meninas entre 10 e 12 anos; a partir dessas idades, entre 12 e 14 eram
considerados “rapazinhos”, “senhorinhas e jovenzinhas”. O “Pull-over
de mangas ballon” era indicado para “jovenzinha de 12 a 14 anos” e o
“Pull-over” para “rapazinho de 12 a 14 anos” marcava as diferengas etarias
e de género que podiam ser observados nos designs, cores e texturas,
ingredientes simbolicos para marcar visualmente o masculino e o feminino.
A idade das criancas, os tamanhos e cores das pecas fortaleciam a ampliacao
do mercado de produgdo e a comercializagao de matérias primas — las,
linhas, agulhas, botoes etc.

Assim, por meio de processos ideoldgicos multiplos, os sentidos de
protecao a maternidade e a infancia nas maos da politica assistencial para as
familias dos soldados nos anos de guerra constituiram-se em fatores para a
expansao do consumo de matérias-primas de 1as e tecidos.
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Meninos e meninas e os sentidos da protegio nas indumentarias

Se as roupas confeccionadas e distribuidas pela Legiao Brasileira de
Assisténcia se constitufam em estratégia as politicas de consumo simbolico
de prote¢io como meio de fazer avancar o mercado de produgdo e o
comércio de las e tecidos, o que os itens indumentarios para meninos e
meninas dizem a respeito da moda infantil praticada pela institui¢ao?

O que chama aten¢do nos balangos ¢ uma padronizagao das
indumentarias para meninos e meninas. Isso pode ser observado na
confec¢ao de calgas para ambos os géneros, embora o forte acento
estivesse na confec¢ao de roupas para meninos, na forma de pijamas para
criangas ¢ homens, na existéncia de itens nao especificados, mas a ele
destinados e, quando indicados, com destaques da espécie: suéteres para
criangas e para homens.

Nas roupas para meninos e meninas, verifica-se a produgao em série
para vestir crian¢as pobres, os/as filhos/as dos soldados/as. As diferencas
entre 0s meninos e as meninas vestidos/as pela instituicio e aqueles dos
segmentos médios e da elite estdo nas imagens que mostram as atuacoes
deles/as nas campanhas de doa¢oes comandadas pela LBA (Figura 2 e 3).

Figura 2 -
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Figura 3 -

De um lado, observamos meninos e meninas com roupas simples
e olhares distantes; de outro, garotos alegres e festivos, vestidos com
uniformes escolares que, no clima da mobilizagao, situavam as criangas
ricas: as meninas como madrinhas dos combatentes e os garotos em agao
nas campanhas, situacao que expunha as contribui¢oes infantis para o pafs,
com o propésito de ajudar na vitéria da nacio.

A segunda imagem, em particular, refere-se ao engajamento dos
escolares na campanha da borracha usada, um dos programas desenvolvidos
pela instituicao para ajudar o governo a suprir as caréncias de matérias-
primas necessarias a producao bélica. Coletar e doar artefatos de borracha
(pneus, tapetes e outros objetos), transformam-se em agoes patridticas de
apoio ao governo (SIMILI, 2008). A fotografia do garoto ¢ uma narrativa
para essa agao. Ao segurar em um dos brag¢os o que se assemelha a um pneu
de bicicleta e, no outro, algo que sugere ser um tapete enrolado, o menino
mostra-se respondendo aos apelos governamentais, os quais conclamavam
pela contribuicio dos segmentos infantis nas campanhas assistenciais,
criadas em nome das causas do conflito mundial.
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As roupas das criangas dos combatentes e dos filhos dos homens
da nagao (entenda-se daqueles que nio estavam diretamente envolvidos
com o conflito mundial) distinguem e aproximam esses universos infantis,
definindo as modas infantis com determinados padroes de comportamentos,
os quais sdo vestidos pelas roupas: as doacdes e os sactificios daqueles/as
pertencentes aos segmentos pobres e o altruismo das pessoas da elite.

Se a “unido de esfor¢os” comandava a ideologia varguista na
mobilizacio dos homens e das mulheres em nome da Patria, a moda infantil,
como pratica significante de vestir e de significar as atuagdes de meninos e
meninas, participa das construgoes simbolicas e ¢ explorada pelas politicas
assistenciais, vestindo os sentimentos altruisticos e os de prote¢ao a nagao
e aos desamparados.

As vestimentas, nas maos do poder e da politica, fornecem as
bases visuais para varias apropriagoes “padronizantes” das estéticas e dos
comportamentos. Homens e mulheres, adultos, jovens e criangas passam
a ter suas atuagoes significadas ou mediatizadas por roupas para definir
posi¢des e performances.

A padronizagao dos comportamentos, das atitudes esperadas de
homens e mulheres em torno de ideias de sacrificio, de doacao, de obediéncia,
de amor a patria e de protecao aos afetados pelo conflito mundial encontram
nas roupas os mecanismos para a sua difusio. Nesse sentido, é importante
lembrar que a mobilizagio dos homens e das mulheres foi conduzida por
meio de diversos mecanismos ideologico-militares que significavam a
virilidade e a masculinidade por meio dos uniformes, como uniformizadores
de sentimentos, condutas, atitudes, valores considerados ideais aos géneros.

Para os homens, predominava o sentimento de forga, coragem,
unido de esforgos, valentia, disposi¢ao para lutar até a morte ou dar a vida
pela patria, enfrentar o front, deixar a familia e os filhos. Essas construgoes
ideoldgicas encontram nos uniformes os veiculos para comunicar os homens
patridticos. As representagoes dominantes fabricam, também, sentidos
para as atuagdes femininas, os quais eram complementares aos homens nas
fungoes bélicas, por meio de roupas que uniformizam condutas na vida
publica voltadas para a assisténcia e prote¢ao aos homens e as familias que
nao podiam contar com sua presencga.
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O taillenr, conjunto formado por saia, blusa e casaco, é uma das
principais referéncias presentes na vestimenta feminina, em uma nitida
representacao da apropriagao e ressignificacao dos uniformes dos soldados,
com o propésito de comunicar a cooperagao das mulheres. Em alguns
uniformes usados pelas voluntarias da LBA ¢é perceptivel como os tailleurs
e as roupas militares, usadas pelos homens, sio redimensionados para
configurar as “mulheres responsaveis por cuidar dos bens da nagao — reais
e simbdlicos — entre os quais, as criangas” (SIMILI, 2012).

As influéncias europeias e norte-americanas na moda infantil
contribuem para fortalecer o mercado de consumo de representagoes sobre
guerra e soldados. O estilo #avy, introduzido no final do século XVIII nas
escolas europeias que treinavam os rapazes para a marinha, é fortalecido
como tendéncia de moda infantil, em estreita correlacao entre realidade e
fantasia. Nos anos da Guerra, a cultura infantil proporcionada pelo cinema e
a realidade vivenciada pelas criangas explicam o revigoramento da tendéncia
e os sentidos fabricados para as masculinidades e as feminilidades, visto
que o modelo masculino tinha sua correspondente feminina, por meio da
substituicdo das calcas pela saia. Isso nao se refere somente ao corte, mas
também as cores, tecidos, maneiras de produzir as pegas, inclusive as artes
decorativas dos pontos em trico e croche.

Nesse aspecto, nao podemos esquecer as influéncias do cinema
de animacdo como elemento cultural importante na formatagao das
subjetividades das criangas. A figura do marinheiro Popeye foi um dos
simbolos de expressio da propaganda politica norte-americana ao portar
mensagens de teor ideoldgico e contribuir com os esforgos de guerra. Jolly
Good Furlough [Desfrute de uma boa licenga militar], de 1943, e We're on our way
to Rio [N6s estamos a caminho do Rio], de 1944, sio emblematicos de como
personagens do universo infantil foram mobilizados para narrar historias
que transformavam a guerra em tematica infantil, situando-as no contexto
dos valores patriéticos que norteavam e aproximavam o Brasil dos Estados
Unidos, por meio da politica da boa vizinhanga e da unido de forgas e de
esfor¢os dos paises aliados no front italiano (RODRIGUEZ, 2014).

Na imprensa, no Evangelho das Maes, o didlogo entre mae e filho
¢ revelador do consumo simbdlico de representacdes viris que circulavam
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na sociedade e cultura da época, envolvendo as figuras dos marinheiros.
Intitulado “gracinhas”, o texto continha a narrativa:

A mae: Afinal, meu filho, queres mesmo ser oficial da
Marinha?

O filho: Oh, sim, mamae, e oficial de submarino.

A mie: Mas porque de submarino?

O filho: Para mostrar que sou homem até debaixo d’
agual

(JORNAL DAS MOCAS, 1943, p. 15).

No contexto das representagdes proporcionadas pelo estilo
marinheiro, as masculinidades infantis eram configuradas com maneiras de
ser homem e defender a patria. Ou de ser os homens iguais aos modelos
reais vistos no cotidiano e aqueles simbolicos, vistos nos personagens de
cinema e nas roupas dos marinheiros.

As estampas dos tecidos também se transformam em auxiliares
dessas representacoes. Nas notas de moda, as mulheres liam que “As fazendas
continuam a apresentar todas as cores em seus desenhos que se combinam:
quadros, flores grandes e pequenas, motivos geométricos, palhagos,
animaizinhos, peixes, elementos desportivos como bolas, globos, acroplanos,
raquetes etc.” (JORNAL DAS MOCAS, 07.01.1943, p. 16). Ou ainda:

A moda trouxe para as criangas fazendas mais bonitas,
de estampados mais brilhantes e firmes, impressos com
mais variedades e riqueza de desenhos. Veremos muito
modernos quadrilateros em varios tons e cores para
os vestidos da manha. Para a tarde, os estampados de
florais sao os mais indicados para vestidos em fazendas
sempre em algoddo. A seda ndo deve ser usada nesta
idade ainda muito menos agora que nos casos de
vestidos adultos estio usando. [...]. A novidade neste
verdo se orienta com os bordados feitos a mio e as
tiras bordadas aplicadas (JORNAL DAS MOCAS,
24.02.1944, p.52).

Na historia das estampas, observamos os vinculos e as influéncias
socioculturais e politicas. Aspectos relacionados a etnia, aos costumes,
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as tradi¢Ges e as subjetividades do publico a que o tecido se destina, que
pode aceitar ou rejeitar os desenhos e as cores, interferem na produgao das
estamparias, as quais se otientam por seis grandes familias e/ou motivos
de estampados: “florais, geométricos, historicos, irregulares, étnicos e
artisticos” (CHATAIGNIER, 2006, p. 80).

Historicamente, as concepg¢oes de flores como emblematicas da
beleza, pureza e delicadeza feminina traduziram-se em estampas com
desenhos e cores que as estetizavam. O mesmo vale para os meninos, 0s
elementos desportivos como bolas, globos e aeroplanos sao brinquedos
que trazem os emblemas das a¢Ges e performances socioculturais almejadas
em suas atuagoes.

As fazendas como produto estético-visuais durante os anos do
conflito mundial se transformam em auxiliares na domesticaciao dos olhares
e dos comportamentos. Nas estampas circulavam desenhos e simbolos de
feminino e de masculino que reforgavam os principios de beleza feminina
como resignagdo, aceitagao e doagdo e, para os homens, de coragem,
valentia, for¢a etc.

Portanto, podemos concluir que um conjunto amplo de estratégias
politico, visuais e pedagbgicas foi colocado em pratica nos anos do
conflito mundial, definindo papeis e desempenhos de homens, mulheres
e criancas em nome daqueles que necessitavam ser assistidos e protegidos.
As influéncias pedagdgicas e culturais alimentam as representacoes das
mulheres da elite e das camadas pobres; das criangas ricas e das pobres,
que se traduzem em gestos, comportamentos e roupas. Nesse contexto,
as vestimentas tinham a finalidade de proteger as criancas dos medos dos
desamparos, dos frios reais e imaginarios que pontuavam as existéncias
infantis sem as protecoes paternas.
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