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Cultural transfers between France and Brazil: the illustrated magazines Je Sais Tout and Eu Sei Tudo
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Resumo: Tomando como fontes a revista Je Sais Tout - publicada na Franca entre 1905 e 1939
- e a Eu Sei Tudo - editada no Brasil entre os anos de 1917 - e adotando como referencial tedrico
a perspectiva da histdria transnacional, este artigo tem como objetivo investigar a circulacao
dessa revista francesa no Brasil e suas transferéncias culturais para a brasileira. Foram
pesquisados todos os numeros da Eu Sei Tudo e alguns da Je Sais Tout — disponiveis no acervo
online da Biblioteca Nacional da Franca (Gallica), dando énfase a primeira década de
publicacdo de ambas as revistas. Consideramos a hipétese de que a Eu Sei Tudo, em que pesem
as apropriacbes e tons nacionais, propagou em suas paginas contetdos vinculados a
comportamentos e gestos que, frequentemente, reiteravam um olhar eurocéntrico.
Palavras-chave: Revistas llustradas. Historia Transnacional. Historia da Educacéo.

Abstract: In this article, by having as sources the magazine Je Sais Tout - published in France
between 1905 and 1939 - and Eu Sei Tudo - was edited in Brazil between 1917 and 1958 - and
by adopting the History of Illustrated magazine as a theoretical reference and from a
Transnational History perspective, this article aims to investigate the circulation of this French
magazine in Brazil and its cultural transfers to the Brazilian one. All issues of Eu Sei Tudo and
some of Je Sais Tout — available in the online collection of the National Library of France
(Gallica) — were researched, with emphasis on the first decade of publication of both journals.
We consider the hypothesis that Eu Sei Tudo, despite the national appropriations and tones,
propagated on its pages content linked to behaviors and gestures that often reiterated a
Eurocentric view.
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Introducéo

Este artigo tem como objetivo investigar a circulagdo da revista francesa Je Sais Tout
no Brasil e suas transferéncias culturais para versao brasileira - Eu Sei Tudo. Para isso, €,
incialmente, feita uma breve apresentagéo sobre as revistas ilustradas no seculo XX, no Brasil,
com o intuito de contextualizar as revistas Je Sais Tout e Eu Sei Tudo. Trata-se de analisar a
circulagdo de publicacBes francesas no Brasil e os cAmbios culturais entre os dois paises, numa
perspectiva transnacional de investigacdo. Consideramos a hipétese de que este tipo de
periddico, em que pesem as apropriacGes e tons nacionais, propagaram em suas paginas
contetidos vinculados a comportamentos, preferéncias e gestos que, frequentemente, reiteravam
um olhar eurocéntrico, construido a partir de tépicos ligados a ideia de modernidade,
urbanidade, civilizacdo e cultura ilustrada. A escolhas da periodizacdo se deu devido a forte
influéncia que o magazine francés exercia sobre o brasileiro em seus anos iniciais de
publicagéo.

Segundo Guimaraes (2013), o final do século XX ficou conhecido como sendo a “era
do ouro” da imprensa, isso porque em paises como Estados Unidos e Franca, bem como no
Brasil, o mercado editorial do impresso periédico ganhou notoriedade e houve um aumento,
sem precedentes, das tiragens.

As transferéncias e intercambios, naquele momento, eram perceptiveis e as revistas
ilustradas, por exemplo, tornaram-se “espago privilegiado para observar os imaginarios em
curso” (GUIMARAES, 2013, p. 106). O publico consumidor desses impressos crescia

consideravelmente e

[...]as trocas culturais eram notaveis nesse ambiente transnacional propiciado
pela prépria natureza desses suportes periddicos, verdadeira coletanea de
temas e formatos que os fazia interessantes para um puablico vasto e universal.
Publicados em larga escala, de facil manipulacdo, traduzidos ou consumidos
em lingua estrangeira, sua circulacao fisica era ainda facilitada pelos avancos
dos meios de transporte [...] (GUIMARAES, 2013, p. 106)

A circulacdo desse artefato e de seu conteudo, em especial 0s impressos e as revistas
francesas ou de origem francesa, tomou proporgdes editoriais bastante notaveis e foi capaz de
criar, reproduzir e reiterar representacoes sociais. Compreender a imprensa de uma perspectiva
transnacional € considerar, portanto, que a difusdo dos conteddos veiculados pelas revistas
ilustradas, periddicos de analise desse artigo, obedece uma logica de trocas culturais e

ultrapassa as fronteiras nacionais.
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Revistas ilustradas modernas e 0 moderno em revistas

A histéria da imprensa de cunho oficial comecou, no Brasil, em 1808, quando a corte
portuguesa chegou ao pais e instalou a Imprensa Régia, permitindo a impressao em territorio
nacional. Todavia, antes disso, no século XVIII, ja circulavam por aqui diversos impressos,
jornais e boletins de tiragem restrita e periodicidade efémera.

Para Guimardes (2016), a circulacdo de periodicos franceses no Brasil foi anterior a
legalizacdo da atividade da imprensa no pais, pois ha informacdes de que, no final da década
de 1780, as primeiras Gazettes ja eram difundidas por aqui. Para a autora, “A presenga das
Gazettes no Rio de Janeiro demonstra a insercéo do Brasil em um espaco midiatico que ndo é
restrito as fronteiras politicas e rompe, inclusive, com a barreira colonial” (GUIMARAES,
2016, p. 17). Isso aconteceu pois o contato do Brasil com a Europa ndo se dava apenas através
dos colonizadores portugueses, mas também por intermédio de Paris. Desse modo, houve um
fortalecimento das relagdes entre Brasil e Franca e intensificou-se a circulacdo de impressos
de lingua francesa no Brasil.

Bem difundida desde fins do século XVIII, a francofonia ganhou forcas em
termos globais a partir do século X1X com a formagédo de um espacgo midiatico
transnacional em que Paris ocupa lugar de destaque, pela sua posic¢do politica
e econdmica, mas, sobretudo pelo fendbmeno mais amplo de consolidagdo
ocidental do prestigio cultural francés. Encontra no Brasil um contexto
particular que faz com que as inteng¢des visivelmente imperialistas do Estado
francés ficassem diluidas na recepcéo favoravel a tudo o que vinha da Franga,
sobretudo no mundo letrado. (GUIMARAES, 2016, p. 17)

Elementos da cultura francesa estavam presentes nas revistas ilustradas brasileiras como
simbolos de civilizacao e as diversas imagens que compunham esses periddicos demonstravam
os modos de vida na Franca, em Paris, especialmente. Revistas como Revue Francaise e L Echo
Francais — primeiros periddicos franceses a circularem no Brasil caracterizados como revista,
disponiveis aos leitores brasileiros — apresentavam inimeras imagens, ilustracfes e gravuras, 0
gue aponta para as razdes pelas quais as revistas de variedades brasileiras difundiam também
uma grande quantidade de imagens em suas paginas, pois pela imagem se buscavam alcancar
os leitores em formagéo, sobretudo aqueles que se arriscavam nas primeiras letras do francés.

ApoOs 1808, houve, porém, um fortalecimento e consequente crescimento das
publica¢Ges impressas no Brasil. Outros jornais foram, paulatinamente, surgindo tais como a
Gazeta do Rio de Janeiro e o Correio Braziliense em 1808, e 4 Idade d’Ouro do Brasil, que

circulou de 1811 a 1823 (SCALZO, 2011). No caso das revistas, a primeira de que se tem
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conhecimento, segundo Scalzo (2011), chama-se As Variedades, ou Ensaios de Literatura,
surgida em Salvador, em 1812, cujo propdsito era tratar dos gostos, costumes e virtudes morais
e sociais da época. No ano seguinte surgiu, no Rio de Janeiro, O Patriota, voltado a autores e
temas relativos ao Brasil. Com a consolidac¢do do mercado das revistas, em 1849, foi publicada
A Marmota da Corte, que deu inicio as chamadas “revistas ilustradas” ou “revistas de
variedades”, que abusavam do uso de imagens e ilustragdes que acompanhavam as reportagens
e construiam, por si s0, uma narrativa.

Posteriormente, diversos magazines foram lancados; no entanto, na segunda metade do
século XIX, e também na virada para o seculo XX, as revistas foram reformuladas para atender
melhor o mercado brasileiro e garantir sua continuidade. Assim, alguns impressos adotaram
uma linguagem de mais facil compreensdo, bem como comecaram a fazer uso abundante de
imagens para atrair leitores e se tornarem mais acessiveis. As revistas brasileiras contaram com
0s avancos graficos e com a expansao da atividade jornalistica no Brasil, visando atingir um
publico leitor mais amplo.

Os temas abordados pelas revistas em circulagdo no Brasil pretendiam disseminar
informacdes, opinides e ideias sobre diversos assuntos: ciéncias, literatura, politica, economia,
moda, industria, desenvolvimento de novas tecnologias e constru¢do das ferrovias. Tais
assuntos ora tinham como objetivo atingir um publico mais restrito, representado por categorias
profissionais especificas, ora procuravam contemplar um publico mais amplo com contetdos
plurais, intencionando maior insercédo social:

A francofonia estava presente no Brasil desde o século XVIII, mas foi com a “[...]
regulacdo da atividade livreira no pais que tivemos noticias da entrada sistematica de impressos
franceses [...]” (GUIMARAES, 2016, p. 17). Com a consolidagio de um “[...] espago midiatico
franc6fono” (GUIMARAES, 2016, p. 32) no século XIX, Paris destacou-se, sobretudo, por ter
sido consolidada como a cidade de maior prestigio cultural da Europa, 0 que a tornou um

modelo de “civilizacao” e “modernizacao” para o Brasil:

A difusdo do imaginario da modernidade pelos impressos franceses se fazia
notar ja no século XIX. A palavra-chave parecia ser “civilizagdo” e
“civilizado” e as revistas assim difundiam um ideal de educagdo, bons
costumes, moda e comportamento calcado nos padrfes franceses. Publicagdes
ilustradas tinham grande prestigio — o que ja era possivel verificar no aquecido
e ja tradicional comércio de estampas (GUIMARAES, 2016, p. 26).
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As revistas ilustradas francesas compuseram parte significativa do cenario editorial
nacional por meio de diversas publica¢des que difundiam, em fotografias e textos, os costumes
franceses e influenciavam o modo de vida de uma parcela dos brasileiros, principalmente
daqueles que pertenciam as classes sociais privilegiadas. A esse respeito, Martins (2008, p. 77)
afirma:

A Franca sempre fora nossa referéncia cultural, a influéncia mais forte nas letras do
pais e seus impressos tinham colocacdo garantida no Brasil. Mais ainda quando

editores franceses descobriram o promissor mercado paulista, com representacdes
comerciais de toda ordem a espalhar pelo Triangulo da Capital.

Segundo apontam Martins (2008) e Guimardes (2016), diversas revistas ilustradas,
como Reveu des Deux Mondes, L Illustration e Le Monde lllustré, foram publicadas no Brasil
em suas versdes originais. Entretanto, houve também os magazines franceses que, apds serem
importados para o pais, emprestaram seus titulos a edicdes brasileiras. E o caso da revista A
Estacdo, editada entre 1872 e 1878 no Brasil como continuidade da francesa La Saison, ou da
Revista llustrada, editada em 1876 no Rio de Janeiro e que emprestara seu titulo da verséo
Illustration Francaise, de Paris, ou mesmo da Je Sais Tout, divulgada em Paris entre os anos
de 1905 e 1939, que deu origem a Eu Sei Tudo (1917-1958), como afirmam as autoras.

Ao buscar identificar alguns titulos que difundiam o imaginario francés de modernidade
no Brasil dos séculos XIX e inicio do XX, Guimardes (2016) afirma que as relacdes e
transferéncias culturais entre a imprensa brasileira e francesa foram bastante intensas e
marcaram essa circulacdo de contetidos francéfonos por aqui.

Isso se deu devido ao carater transnacional da imprensa, segunda aponta Guimaraes
(2015) ao argumentar que os impressos sdo “instrumentos de afirmagdo das identidades
nacionais tanto quanto agentes difusores de padrdes” (p. 93) ligados ao seu pais de origem, mas
rompendo também e indo além desses limites. “Assim, a ideia de transnacional remete tanto
para esse além de (trans) quanto para algo que esta entre (inter), que é comum a dois ou mais
lugares” (GUIMARAES, 2015, p. 92).

As revistas francesas, além de terem sido lidas pelos brasileiros em suas versdes
originais, foram muito importantes para o desenvolvimento do mercado editorial dos magazines
brasileiros. E inegavel que as transferéncias e intercAmbios culturais entre Franca e Brasil
tenham sido imprescindiveis para a imprensa brasileira, o que deu sustentacdo a diversos

periodicos brasileiros.
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Uma mirada sobre essas revistas aponta a pertinéncia dos referenciais da historia
transnacional e a inadequacéo, neste caso, de recortes estritamente nacionais. Tais escolhas se
mostram mais apropriadas a propria natureza do objeto e, além disso, permitem interrogar as
fontes em diferentes direc6es (SOBE apud. VIDAL, BONTEMPI, 2021). Assim, concordamos
com os apontamentos da pesquisadora francesa Diana Cooper-Richet ao definir esses
periddicos como espacos transnacionais e, portanto, transculturais em permanente movimento
(COOPER-RICHET, 2019).

As transferéncias culturais sdo caminhos com direcdes variadas pois, ainda que o objeto
circulante seja 0 mesmo ou aproximado, os modos de recepcdo desses objetos sdo distintos,
marcados por conjunturas, sujeitos e contextos histéricos peculiares. N&o se trata, portanto, de
considerar apenas a transposicao de um padrdo francofono de cultura e modernidade; trata-se
também de perseguir suas repercussdes em outros lugares e tempos.

Tal como apontou Werner (2006, p. 1190),

Os estudos de transferéncia pretendem analisar as interagdes entre culturas e
sociedades - ou fragbes e grupos pertencentes a uma sociedade - na sua
dindmica historica, justificando as condi¢cbes que marcaram 0 Seu
desencadeamento e 0 seu desenvolvimento, examinando os fendmenos de
emissao, de divulgacéo, de recepgdo e de reinterpretacdo que os constituem,
enfim esmiucando os mecanismos simbdlicos por meio dos quais se
recompdem 0s grupos sociais e as estruturas que os sustentam.

Desse modo, as transferéncias culturais sdo interacdes complexas entre varios polos que
sdo ressignificados de acordo com 0s novos contextos. Os impressos eram largamente
publicados, de facil manipulacdo, consumidos em lingua estrangeira ou traduzidos e sua
circulacdo fisica aumentava de acordo com o0s avangos dos meios de transporte, o que
compunha um ambiente transnacional propicio para as trocas culturais. Além da propria

natureza dos periédicos que facilitavam essas transferéncias.

Transitos culturais entre Je Sais Tous e Eu Sei Tudo

Muitos sdo os aspectos que aproximam a Eu Sei Tudo de sua original, Je Sais Tout, e,
embora 0 acesso as edi¢fes francesas tenha sido restrito, pois alguns anos ndo foram
digitalizados e ndo estdo disponiveis no site da Biblioteca Nacional Francesa, o Gallica, foi

possivel tracar similaridades e diferencas entre as verses quanto aos contetdos veiculados e 0
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publico alvo, entre outros elementos. Nesta parte do trabalho, serdo tracadas comparagées entre
a versao original francesa e a versao brasileira, com a identificagdo dos paralelismos entre elas.
Para tanto, a discussdo sera iniciada pela Je Sais Tout.

A Je Sais Tout foi lancada em Paris no ano de 1905 e, durante trinta e quatro anos,
divulgou em suas péginas os avangos tecnoldgicos, o desenvolvimento da ciéncia e 0s costumes
europeus, em particular aqueles ligados as cidades de Londres e Paris. Editada por Pierre Lafitte
(1872-1938), jornalista esportivo, a Je Sais Tout era impressa em papel couché e publicava
romances, conhecimentos diversos e noticias esportivas, dentre outros variados assuntos.

As edi¢des possuiam, em média, cento e trinta paginas, apresentava em cada edicao
cerca de dez secOes, mas 0s artigos e textos nem sempre indicavam quem os escreveu. Algumas
de suas se¢0es intitulavam-se “Grands Faits”; “Lettres et Arts”; “A Travers le Globe”; “Théatre
et Musique”; “Science et Nature”; “La vie Sociale”; “Elégances”; “Sports”; “Curiosités”;
“Nouvelles”; “Romain” e “Littérature et Poésie”, evidenciando os temas abordados em suas
edigdes.

Enquanto uma revista de variedades, este magazine tratava de temas diversos e
veiculava textos sobre politica, teatro, musica - apresentando personalidades da época —
abordava assuntos que envolviam o desenvolvimento de tecnologias no setor automobilistico,
aerondutico e domeéstico, mostrando invengdes de eletrodomésticos, por exemplo, que, segundo
a revista, revolucionariam a vida das mulheres.

Na revista Je Sais Tout, 0 sumario era apresentado em uma pagina inteira, trazia o titulo
das matérias contidas no numero, bem como uma prévia sobre a edi¢do seguinte, mostrando a
capa e alguns dos autores que teriam seus textos publicados. Posteriormente, 0s Sumarios
informavam apenas os artigos publicados e comecgaram a ser dispostos junto as propagandas -
no canto das paginas, recebendo um destaque menor.

A Je Sais Tout foi inicialmente caracterizada como “magazine encyclopédique ilustre”
— designio que era exposto ja na capa das publicacdes —, passando, posteriormente, a se
autodenominar Je Sais Tout — La Grande Revue de Vulgarisation Scientifique, o que mostra a
preocupacdo em ser associada as revistas que produziam e disseminavam este tipo de
conhecimento.

O termo “‘vulgarizagdo cientifica” explicita a aposta dos editores em uma publicagdao
que valorizava e disseminava ciéncia e tecnologia, estampadas como ferramentas para a
conquista do progresso. Esta intencdo é constantemente mencionada em imagens e textos que

promoviam velocidade, rapidez, circulagdo e producé&o.
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No Brasil, de acordo com Moreira e Massarani (2001), houve, na década de 1920, um
grande interesse pela divulgacgdo cientifica e diversas publica¢Ges ligadas a educacéo cientifica
comecaram a ser difundidas. Contudo, aquelas que ndo estavam diretamente relacionadas a
educacdo cientifica buscavam se atrelar a ela de algum modo e, naquele momento, varios
periodicos intensificaram suas atividades de “vulgarizagdo cientifica.” Entre estes impressos,

como apontam os autores, esta a revista Eu Sei Tudo que

se apresenta como um resumo das principais revistas do mundo, é um exemplo
de revista de variedades que contém noticias relacionadas a ciéncia, possuindo
até mesmo se¢des especificamente orientadas para o assunto, como ‘A ciéncia
a alcance de todos’ e ‘Tudo se explica’. (MOREIRA E MASSARANI, 2001,
p. 640)

Desse modo, importante salientar que a revista Eu Sei Tudo, assim como a Je Sais Tout,
também se propunha a divulgacdo de assuntos ligados a ciéncia e veiculava em suas paginas
textos que difundiam informaces e conteudos cientificos, tornando-0s mais receptiveis e aptos
a compreensao de seus publico alvo.

Havia, portanto, uma marca de modernizagdo atrelada ao preceito de que, para “ser
moderno”, era preciso adquirir conhecimentos que permitissem aos sujeitos acompanhar as
inovagdes tecnologicas que, de acordo com Sevcenko (2001, p. 60), “[...] alteram as estruturas
econbmica, social e politica, mudam ao mesmo tempo a condi¢cdo de vida das pessoas e as
rotinas do seu cotidiano”.

H4 indicios, ainda, de que a revista Je Sais Tout circulou no Brasil, sendo oferecida por
livreiros em catalogos onde comercializavam-se diversos titulos. Segundo Guimaraes (2016, p.
35):

O livreiro designava suas mercadorias genericamente, no titulo do catalogo,
como “revistas estrangeiras” sem critério de distingdo entre jornal, revista,
moldes de corte e costura e figurinos. [...] Entre as revistas francesas que ele
disponibilizava, varios eram titulos ja& bem conhecidos do leitor brasileiro
como a recorrente Revue de Deux Mondes, L’Illustration, Le Monde Illustré.
Mas havia novidades como Je Sais Tout (1905-1939).

Embora se saiba pouco a respeito da edi¢do da Je Sais Tout em outros paises, ha indicios
de que a Eu Sei Tudo possa ter sido comercializada como um tipo de franquia a partir de seu
original francés. Na Eu Sei Tudo ha indicagdes de que a revista possa ter circulado em outros
lugares, o que poderia apontar maior amplitude dessa publicacdo. Porém, ndo foram

encontradas informagces acerca da presenca desse magazine na Africa Oriental Portuguesa,
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Uruguai e Argentina, paises nos quais a Eu Sei Tudo, de acordo com o informado em suas
paginas iniciais, apontava ter representantes.

Tais representantes eram mencionados no quadro informativo do preco e dos editores
da Eu Sei Tudo, sinalizando para uma imprensa mais comercial. Portanto, ainda que a revista
ndo tenha sido publicada em uma versao prépria na Argentina ou no Uruguai, talvez a verséo
brasileira ou francesa da Eu Sei Tudo tenha transitado nesses paises. Por fim, ha menc¢éo de
representantes na Africa Oriental Portuguesa, devido a lingua, que fazia do lugar um possivel
mercado consumidor desse periodico.

A partir desse magazine mensal ilustrado francés, foi produzida no Brasil a revista Eu
Sei Tudo, cujo primeiro niumero chegou as bancas em junho de 1917. Foi dirigida por Arthur
Branddo até 1919 e editada pela Propriedade da Companhia Editora Americana até dezembro
de 1958.

A Eu Sei Tudo era uma revista mensal com algumas paginas em papel couché e outras
em papel comum. O nimero de péginas variava; inicialmente, eram 150, passando para 125 em
1920 e, depois, para 100 paginas, em 1932. Em 1941, voltou a conter um ndimero maior, 120.

Fotografias e ilustracGes foram dispostas nas paginas da Eu Sei Tudo em quantidade
cada vez maior. A revista ndo tinha uma diagramacgédo que obedecesse o sentido vertical e 0s
tradicionais protocolos de leitura — assim como a revista Je Sais Tout. Desta forma, muitas
imagens na horizontal eram inseridas de modo que o leitor precisasse mudar a revista de posi¢éo
para olhar a figura e ler a legenda.

As secdes que constituem os sumarios da revista Eu Sei Tudo apresentam uma variagdo
e, para efeito de exposicao, foram organizadas neste trabalho dois grupos: se¢des fixas, aquelas
que aparecem com frequéncia, e se¢des esporadicas, que ndo constam em todas as edi¢des. As
secdes fixas sdo: Cronica, Contos, Para recitar, Comédia, Romance, Conhecimentos Uteis,
Curiosidades, Paginas de Arte, A ciéncia ao alcance de todos, Diversos e Percorrendo o
mundo. As sec¢des esporadicas mais frequentes sdo: Artigos especiais, Nossa terra, Novidades
e invencgoes, Teatro e O més que passa. Outras se¢des aparecem ao longo das publica¢des, como
Primores do engenho humano e Natal em todo o mundo.

E possivel notar varias secbes comuns as versdes brasileira e francesa, ainda que
diferenciadas pelo nome. E o caso, por exemplo, das seces Para recitar e Littérature et Poésie,
com poesias e textos literarios, ou Theatro e Théatre et Musique, que divulgavam atores, atrizes,

musicos e musicistas famosos a época, ou mesmo Curiosidades e Curiosités, apresentando
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informagdes sobre os mais variados assuntos, desde descobertas cientificas ou inovagdes
tecnoldgicas até produtos adequados para tirar manchas de roupas.

A observacdo de fatores como formatacdo, mudanca de dirigentes da revista,
diagramacéo das paginas, propagandas publicitarias, sumarios, secfes, preco, bem como dos
contextos historicos que envolveram ambas as publicacGes, entre outros, fornecem subsidios
para pensar sobre as transferéncias culturais, bem como permitem levantar — e também

confirmar ou questionar - algumas hipoteses.

Publicidade: importante fator de analise para compreender as revistas Je Sais Tout e Eu
Sei Tudo

As propagandas foram um importante elemento de analise, pois 0s produtos anunciados
indicam quem eram seus possiveis consumidores, os leitores que 0s magazines pretendiam
atingir, bem como a cultura vigente dos periodos em que estéo circulando.

No caso da revista Je Sais Tout, a apresentacdo dos sumarios em meio as propagandas,
como mencionado anteriormente, é bastante significativa a medida que o contetdo presente na
revista parece receber uma visibilidade secundaria frente diante do valor atribuido aos produtos
anunciados. Colocar a propaganda junto ao sumario, nesse tipo de revista, poderia aumentar o
custo do andncio e a arrecadagdo da empresa editora.

No que se refere a estrutura interna da revista Eu Sei Tudo, observa-se que a insercéo de
anuncios diversos foi feita, primeiramente, no inicio e no final de cada edic¢do. A partir de 1941,
contudo, as propagandas foram veiculadas também em meio aos conteddos publicados e ao
longo de todo o volume, 0 que aponta para a ampliacdo dos espacos publicitarios devido a
possibilidade de negdcio dos anunciantes. A alternativa pode, ainda, ser percebida como indicio
de expansdo do puablico leitor, 0 que tornava a revista um atrativo para empresas que buscavam
visibilidade para seus produtos.

Provavelmente, essa situacdo se deve também ao fato de que espagos para anuncios
eram vendidos por precos variados, de acordo com o tamanho que ocupavam na pagina e com
o destaque que poderiam ter. Lopes (2015, p. 284) afirma que “[...] a propaganda comercial tem
como funcdo mostrar o produto de forma esteticamente agradavel, incitando o desejo do
possivel consumidor. Para isso utiliza, com frequéncia, elementos verbais e textuais para

compor a mensagem.”
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Comumente, os produtos anunciados em paginas inteiras estavam relacionados a higiene
pessoal, como creme dental, talco, ldminas para barbear e absorventes; as publicidades de
cigarros e mobiliario sempre estiveram em destaque logo nas primeiras paginas da revista. Ja
produtos destinados as mulheres eram expostos tanto em paginas inteiras quanto em metade das
paginas, a exemplo de batons, pé para o rosto, produtos para limpeza da face, tinturas de cabelo
ou hidratantes para o corpo e creme para rugas. Por sua vez, os anuncios de remédios para dor
muscular, dor de cabeca, dores do estdbmago e do intestino, hemorroidas, calos, para o figado
ou mesmo vitaminas que se propunham a amenizar o cansaco fisico e mental, assim como de
whisky, eram veiculados em menor tamanho, nos cantos das paginas e misturados com outras
propagadas. Os produtos eram imbuidos de valores simbdlicos, cuja propaganda tentava
convencer o leitor de que seu consumo iria satisfazer suas necessidades como nenhum outro.

As propagandas veiculadas pelas revistas de variedades podem ser compreendidas,
entdo, como subsidios para a formacao de um imaginario acerca da modernidade, do progresso
e do bem estar a medida em que sugeriam o que homens e mulheres deveriam consumir e
utilizar para serem considerados modernos.

O espaco aberto a publicidade criou novos apelos estéticos, novas técnicas tipograficas
se desenvolveram e a necessidade de ver os produtos concorria com a de ler as matérias. Os
produtos divulgados eram considerados indispensaveis a vida moderna e modificaram a
dindmica de leitura da revista na medida em que foram publicados em maior nimero e passaram
a ser dispostos entre 0s textos, € ndo apenas nas primeiras e Gltimas paginas, como € o caso da
Eu Sei Tudo (FRADE, 2000).

Lopes ao refletir sobre as propagandas nas revistas ilustradas do século XX, assinala “as
revistas ilustradas eram lugar de disseminacdo das propagandas voltadas ao consumo. No
entanto, estes anuncios ndo vendiam somente um produto, mas também os aspectos simbolicos
que o acompanham.” (LOPES, 2013, p. 259)

Além de serem consideradas um importante meio de investigacdo sobre o publico leitor,
as propagandas estampadas na Eu Sei Tudo apontam para os gostos e o “modelo de
modernizagdo” almejados naquele momento. As publicidades mais comuns, como salientamos,
estavam ligadas a cigarros, produtos de higiene pessoal masculinos e femininos, remédios e
produtos para criangas. Entretanto, também eram divulgados produtos como eletrodomésticos,
refrigerantes, porcelanas, talheres, bem como lojas de sapatos masculinos e femininos,

joalherias, entre outras.
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Na revista Je Sais Tout, 0 espago que a publicidade conquistou foi bastante expressivo.
Diversas propagandas ocuparam suas paginas iniciais e finais, apresentando ao seu publico um
modo de vida calcado no consumo.

No magazine francés, os produtos anunciados eram de natureza diversa e destinavam-
se a um publico mais amplo. Os objetos disseminados pela Je Sais Tout diziam respeito a
cultura, como bilhetes de teatro, e ao lazer, como no caso equipamentos para acampar, bem
como a industria de desenvolvimento tecnologico, apresentando varios tipos de
eletrodomeésticos.

Urbanizacdo e industrializacdo fortaleciam novos padroes de consumo e
comportamento, o que colaborou com o alargamento do espaco da publicidade nos impressos.
Cerbino (2015), em trabalho apresentado no GT Histéria da Publicidade e da Comunicacao
Institucional, intitulado Publicidade, consumo e memoria nas paginas da revista Sombra,

aponta:

Houve uma padronizacdo do que era entdo consumido provocado pela expanséo da
propaganda na midia impressa. Anuncios de produtos de beleza, utensilios e
eletrodomésticos, carros, entre outros saltavam das paginas das revistas, criando
novos habitos e, simultaneamente, despertando desejos e necessidades. (CERBINO,
2015, p. 3)

De modo geral, tanto na Je Sais Tout quanto na Eu Sei Tudo, a analise das propagandas
é bastante importante para revelar o modo de vida da sociedade francesa e brasileira e para
observar 0 que era sugerido as pessoas como modelo. Com a forte influéncia da viséo
eurocéntrica, especialmente francesa, as propagandas mostravam-se aos leitores da Eu Sei Tudo
como um incentivo para alcangar habitos e costumes modernos vinculados aos padrdes
franceses, parisienses em particular. Imagens positivas e adjetivos pessoais promissores
despertavam o desejo do consumo.

Além de poderem ser caracterizadas como publicagdes marcadas pela presenca de
maultiplas linguagens textuais e visuais e pela pretensdo de abordar assuntos universais, tanto a
Eu Sei Tudo quanto a Je Sais Tout afirmaram-se no mercado dos impressos de variedades,
respectivamente do Brasil e da Franca, por meio de seus logotipos. No caso da versao brasileira
[Figura 1], um anjo velho, com grandes asas sobre o globo terrestre e portando uma lupa, olha
para a América do Sul; o instrumento sugere o desejo pelo conhecimento minucioso e preciso,
pois amplia e detalha o que pode se fazer esconder, bem como indica o desejo de tornar a
America do Sul visivel ao Velho Mundo. No caso do periddico francés [Figura 2], a cabeca de

um homem € o globo terrestre e é desproporcional ao tamanho do corpo, insinuando sua
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inteligéncia e o carater de conhecimento universal atrelado a revista. Além disso, 0 homem da
Je Sais Tout faz pose de quem est& pensando, raciocinando e refletindo, como indica a posi¢do
do dedo. Os dois logos anunciam publicacfes que oferecem ao leitor o conhecimento universal,
capaz de transforma-lo em alguém que vai além, vé além. Atente-se, ainda, para a elegancia da
vestimenta do personagem que lhe confere ares elitistas.

O logotipo da publicagdo francesa diz: “Je la connais bien, votre revue; elle est
d'ailleurs mondiale. Comment faites-vous pour enfermer tant de choses en un seul numéro?
Paroles Du Roi d’Itale au représentant de Je Sais Tout, 15 aoiit 1908”2 A frase é apresentada
em um pergaminho e traz o discurso do seu representante sobre o significado da Je Sais Tout.
Verifica-se que, 0 comentario enaltece os maltiplos conteudos que a revista propunha abranger;
h& uma supervalorizacdo da quantidade de assuntos publicados e, além disso, reitera-se sua
circulacao internacional, com a afirmagao “ela ¢ conhecida mundo afora”. O discurso do rei da
Italia é utilizado, portanto, para validar a importancia e a influéncia desse magazine no mundo.
\

Figura 1 — Logotipo da revista Eu Sei Tudo

Fonte: Eu Sei Tudo (1934, p. 7)

Figura 2 — Logotipo da revista Je Sais Tout
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As imagens impressas nos logotipos das publicacdes insinuam um olhar geral, atrelado
aum ideal cientifico de universalidade e, segundo afirma Salvadori (2012, p. 02), “[...] sugerem
uma concep¢do do que ¢ ‘saber tudo’; sugerem, ainda, relacdes de poder que tém no
conhecimento sua origem: quem tudo sabe, governa sobre o mundo”. O conhecimento ¢ fator

de distingéo e confere poder aquele que o possui.
“Adequagdes” dos contetdos

As secBes, como ja mencionado, apresentadas nas revistas também foram um importante
elemento para observar semelhancas e distanciamentos. Em algumas se¢des, por exemplo, é
possivel verificar uma proximidade nos modos de abordar determinados assuntos. Havia
adequacgdo aos contetidos tratados na revista Eu Sei Tudo, mas também houve casos de
traducOes de artigos da Je Sais Tout [Figuras 3, 4 e 5] para a verséo brasileira [Figuras 6 e 7].

Figura 3 — Publicagdo da revista Je Sais Tout Figura 4 — Publicag&o da revista Je Sais Tout

Fonte: Je Sais Tout (1905, p. 187)
Fonte: Je Sais Tout (1905, p. 189)
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Figura 5— Publicagéo da revista Je Sais Tout
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Figura 6 — Publicagéo da Eu Sei Tudo Figura 7— Publicacdo da Eu Sei Tudo
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A matéria publicada versa sobre as buscas da ciéncia em aprimorar os aparelhos de
comunicacdo, em especial, o telefone. O titulo da reportagem, “O que a sciencia® ainda
procura”, pressupde a inten¢do de novas descobertas e o avango do conhecimento cientifico.

Na versdo brasileira da mateéria, o titulo ¢é dividido pelo seguinte texto:

Prever o futuro!... eis a suprema sciencia, que o homem sempre desejou e pela
qual invocou todos os poderes visiveis e invisiveis. Toda a histéria da
humanidade estd marcada pela ancid de desvendar o segredo dos tempos
vindouros; foi por essa ambicdo ardente que os homens aprofundaram as
primeiras sciencias, interrogando os astros, 0s mysterios do acaso, as leis das
coincidencias e até mesmo os poderes infernaes, invocandos pelos astrélogos
e occultistas desde os legendarios séculos da civilisagdo indiana até nossos
dias gracas a curiosidade inquieta de cérebros superiores como os de sir
Peladan, Camillo Flamarion e outros (EU SEI TUDO, 1917, p. 19).

O trecho apresenta a constante vontade de desenvolver tecnologias que desvendassem
o futuro. Ao caracterizar os interessados por assuntos relativos aos “segredos dos tempos
vindourous” como “cérebros superiores”, indicava-se, a0 mesmo tempo, que nem todos eram
capazes de se interessar ou mesmo de se envolver com a ciéncia. Vejamos as figuras 8 e 9,
retiradas desse mesmo artigo e ampliadas abaixo para melhor visualizag&o.

A legenda da imagem veiculada na pagina 19 da revista [Figura 6] sugere a substituicao
do telefone por mecanismos mais avancados de comunicacdo a partir dos quais a prépria
presenca do interlocutor seria possivel. Novamente, vemos a preocupac¢ao com a reducgdo do
tempo e o encurtamento do espago e 0 anuncio de que a ciéncia voltava seus olhos para esse

futuro:

O TELEPHOTO OU O TELETROSCOPIO. O mais que se consegue agora é
fallar a distancia, e isso ja se tornou banal, com ou sem fio. Em breve, com a
utilisacdo perfeita das ondas luminosas poder-se-ha tambem ver atraves do
espaco e das paredes e até talvez ter contacto directo, como o de um aperto de
méo, pelo telefone (EU SEI TUDO, 1917, p. 19).

Na imagem seguinte, buscou-se transmitir a ideia da agilidade com que a informacéo
deveria chegar as pessoas, eliminando o risco de tornar os acontecimentos obsoletos. Segundo
a matéria, “[...] o melhoramento ou ampliacdo d’esses mesmos processos dar-nos-ha o jornal
vivo, o jornal que ndo sera lido mas visto e ouvido, apresentando ndo sé a descrip¢do dos

acontecimentos, mas os proprios acontecimentos” (EU SEI TUDO, 1917, p. 20).

3 0s termos foram transcritos, literalmente, da maneira como sdo apresentados na revista Eu Sei Tudo. Por
esta razdo, ndo estdo de acordo com a atualizacdo ortografica.
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A legenda que acompanha a imagem na parte superior da pagina 20 da revista [Figura
9] apresenta “O jornal visual do futuro” em letras maitusculas, quase como se alguém o estivesse
anunciando, ¢ assegura: “Os jornaes ndo serdo mais lidos e sim vistos e ouvidos. O publico
assistira aos factos: ouvira as palavras, gracas ao desenvolvimento do cinematographo e do
phonographo (EU SEI TUDO, 1917, p. 20) — 0 que expressa o interesse pelo desenvolvimento
de outras tecnologias, as quais auxiliariam na disseminacao , cada vez mais rapida, das noticias,
aperfeicoando a comunicacéo.

Publicada pela primeira vez em 1905 na Je Sais Tout, a matéria foi traduzida para o
exemplar brasileiro em 1917, reproduzindo as expectativas de futuro e progresso em circulagéo
na Franga do inicio do século. De acordo com Guimaraes (2016), “essa foi uma caracteristica
franco-brasileira: o conteudo local ocupava um espaco midiatico muito reduzido em relacdo ao
conteudo estrangeiro [...]” (p. 18).

Embora a revista Eu Sei Tudo ndo tenha feito apenas traducGes, mas também
adequacdes de seus conteudos para as realidades mais proximas, fazendo adaptacées a partir de
questdes nacionais, a Je Sais Tout ndo deixou de ser referéncia para a versao brasileira, pois em
diversas imagens e artigos exaltava aos leitores a cultura francesa em suas paginas.

A abordagem de temas diversos, tanto pela Je Sais Tout quanto pela Eu Sei Tudo, indica
a obrigacdo dos sujeitos saberem varios assuntos e se constituirem como intelectuais de
conhecimentos multiplos. Estar atento & moda, conhecer teorias cientificas ou saber sobre novas
descobertas, estar informado sobre as invencgdes tecnoldgicas e consumi-las, bem como usufruir
de seus “beneficios”, conferiam ao publico leitor desses magazines a condi¢do de individuos
modernos e detentores do conhecimento.

Importante, ainda, registrar que muitas foram as decorréncias para a revista Eu Sei Tudo
apos 1939, quando a Je Sais Tout deixou de ser editada. A Eu Sei Tudo passou a oferecer,
sutilmente, mais espaco e valor as questfes nacionais dando visibilidade, por exemplo, ao
crescimento de algumas cidades brasileiras e ao desenvolvimento de novas tecnologias.

Todavia, as nogdes de modernidade e civilidade ainda tinham forte enraizamento na Europa.

Considerac0es Finais

Segundo Vidal e De Luca (2009), o Brasil se inspirava na Franca e a admiracdo
brasileira a cultura francesa constituiu um traco marcante das elites brasileiras. Para as autoras,

0 apego a cultura francesa e sua forte influéncia em diferentes aspectos da vida nacional nos

Dimensoes - Revista de Histéria da UFES. Vitoria, n. 49, p. 243-262, 2022. ISSN: 2179-8869



permite refletir sobre a filiacdo aos valores e tradi¢es franceses que corroboraram com a
construcdo de um imagindrio acerca da Franga no pais.

Ambas as revistas eram carregadas de imagens, conectadas ou ndo, aos textos
publicados. As imagens instauravam um discurso, reforcavam imaginarios e representacdes e
mobilizavam sentidos que emergiam com a “leitura”, cuja compreensao escapa ao controle do
autor” (BARZOTTO, 1998). Dessa maneira, a valorizagdo visual a partir da propagacéo da
grande quantidade de ilustracdes atribuiu a esses impressos caracteristicas proprias. O artigo ou
texto que as acompanhavam ndo eram essenciais para alcancar um publico maior, mas para
fixar “discursos” imagéticos sobre os modelos de modernidade e civilizagdo concebidos
naquele periodo.

As revistas francesas que circulavam pelo Brasil no inicio do século XIX ja
apresentavam as imagens como forte aposta para conquistar publicos leitores variados. Para
Guimarées (2016):

No ambito da sua penetracdo mais ampla e em seus aspectos politicos, a imprensa
francesa talvez tenha exercido um papel mais central, tendo como mediadores
livreiros, editores, escritores-jornalistas e homens de letras que forjaram, ao lado de
brasileiros e na lide com a palavra escrita, a identidade nacional da jovem nacdo que
jogava com o0s elementos provenientes do universo francés. O ideério de nacdo
brasileira, assim, constituiu-se sobre um imaginario em que a Franga exercia um
“papel civilizatorio” proveniente dos ideais do [luminismos em contraponto as figuras
imperialistas representadas por Portugal e Grd-Bretanha. O impresso era um dos
vetores dessa modernidade, em particular o impresso periddico, dada sua eficacia e
centralidade na integragéo cultural que exerceu nessa época. (GUIMARAES, 2016, p.
21)

Nesse contexto, 0s imaginarios e as representacdes sociais sobre 0os comportamentos,
gostos e costumes franceses foram difundidos na sociedade brasileira através da circulacao das
publicacBes francesas ou de periddicos nacionais cuja origem se encontrava em impressos
franceses — caso da Eu Sei Tudo. Tanto um como outro ndo apenas veiculavam crengas, modelos
de bem viver e visdes de mundo como também, em dimensao formativa, constituiam “um apelo
a acdo, um apelo a comportar-se de determinada maneira” (OLIVEIRA, 2006), uma maneira
de difundir e consolidar um determinado projeto social

Com isso, as transferéncias e intercambios culturais foram expressivas e deram moldes
aos valores nacionais, ajudando a configurar uma proposta de identidade nacional que se

caracterizou pelas trocas culturais transnacionais.
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