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1. INTRODUCAO

Consumir. Em toda a historia da humanidade talvez um ato ndo tenha sido tdo
perpetrado e incrustado nas relagdes sociais como este. A sociedade contemporanea qual
vivemos, tenha esta acdo como uma de suas premissas maximas. Consumir para viver, para ser
feliz, para ser. O sistema de economia capitalista no qual nos encontramos atualmente, reforca
de maneira constante tal ideia, tdo necessaria quanto a do proprio existir, por assim dizer.

A medida que vemos os tentaculos do “mercado” se expandir sobre as formas de

interacdo dos individuos entre si e com os lugares, percebemos que pouco a pouco, € 0 consumo
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e a mercadoria que vem a mediar a percepcao do sujeito sobre 0 ambiente em que vive e habita.
As marcas constroem o imaginario social, sendo assim, objetos referenciais para construcdo das
“visdes de mundo”. O mercado, que sempre é colocado sempre como algo personificado e
fisico, regula hoje a maneira qual o sujeito deve agir: 0 que vestir, comer, ouvir, falar, habitar,
pensar.

A mercantilizacdo dos bens e o surgimento do conceito de mercadoria ndo é um
fendmeno social recente, logo que teve seu inicio datado, digamos, em meados do século XV.
No entanto, ap6s o advento da industrializacdo e o crescimento das cidades, estamos a
presenciar uma reorganizacao do espaco urbano, e , consequentemente das relacGes. A relacéo
da cidade entre seu valor de uso (habitar) e seu valor de troca (o lucro, 0 comércio) se reinventa
a medida gue este sistema se desenvolve e encontra novas formas de se estabelecer.

Chegamos entdo a contemporaneidade, onde podemos afirmar que a mercantilizacao
das relagdes, dos sentimentos e dos espacos em si seja uma afirmacéo real. A mercadoria tem
seu conceito revisto e atualizado, sendo agora o individuo e espaco em que este se insere 0s
novos produtos do sistema capitalista. Ndo se vendem apenas produtos para pessoas, hoje o
sentido da comercializacdo é invertido, onde podemos afirmar que as pessoas € que configuram
como mercadoria vendidas a empresas, sob a mascara do liestyle e da busca pela felicidade. O
espaco, antes restrito a se comportar como local apenas onde este jogo de relagfes acontecia,
também se tornou mercadoria palpavel, sob o pretexto dos “espagos patrocinados”. Neste caso,
0 que se vende néo é o direito de ocupa-lo — logo que sdo espagos “publicos” — e se um novo
imaginario, uma narrativa que ali é oferecida.

Dentro deste contexto, é objetivo deste trabalho abordar tal fendbmeno — o da
reformulacdo da maneira como se habita e se consume o espago — tentando compreender de que
forma o novo paradigma relacional adotado sobre ele pode vir a influenciar o processo de
constituicdo e construcdo da memdria social e coletiva. E, consequentemente, analisar se a
formulacdo deste novo cenario podera vir a ser responsavel pelo apagamento ou substituicdo
do imaginario coletivo antes vigente, sendo agora disputado pelo capitalismo de uma nova
maneira.Seguindo tal discussao, o que se buscara aqui é entender, até que ponto, este processo
de mercantilizacdo dos espagos se apresenta de maneira nociva para a preservacdo da memoria
do lugar, e tendo assim como consequéncia a curto prazo, a reformulacdo do imaginario social
sobre a cidade.

Para tanto, iniciaremos tais discussdes recorrendo aos conceitos formulados acerca do

espaco, tendo como ponto de partida a cidade no periodo de transi¢do para a modernidade (a
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partir do sec. XVIII), estabelecendo os significados do que vem a ser considerado publico,
privado nesse contexto, além das atribui¢des a nogdo do urbano.

Em seguida, uma breve analise sobre os impactos da industrializacdo sobre a cidade
moderna e a influéncia do sistema capitalista na sobre o espago urbano do século XIX, que se
coloca como eixo principal para entendermos 0s processos contemporéneos que relacionam
consumo e espaco de uma nova maneira, criando o que se pode chamar de “lugar-marca” e suas
implicacdes sobre as narrativas cotidianas e a memoria.

Por fim, um estudo sobre a construcdo social da memdria e a relacdo que os agentes
sociais possuem com 0 espaco, 0 tempo e a constituicdo do imaginario a partir das interacdes e
vivéncias. Para tanto, se buscara entender tal estrutura a partir do cotidiano como ferramenta de
construcdo destas ligacGes. Colocando o relato cotidiano como ferramenta de pratica dessa

memoria socialmente concebida.

2. ACIDADE ANTIGAEA FORMAQAO DO ESPACO URBANO MODERNO
A cidade, como a conhecemos, tem sua origem recente. A cidade moderna, fruto da
civilizacdo europeia, pode ser considerada o modelo de cidade que hoje existe em nossa
sociedade, com variagOes dependendo do local e da cultura de onde ela esteja situada. Paris e
Londres, grandes centros urbanos europeus, podem ser consideradas o0s dois maiores exemplos
de modelo de cidade moderna qual estamos falando. Para respaldar tal afirmacdo, Henry
Lefebvre, em tom de critica, aponta esse tendenciamentos acerca da cidade grega como projeto

de cidade perfeita:

Imaginam a liberdade no sec. XX como a liberdade da cidade grega (singularmente
travestida por uma ideologia: apenas a cidade como tal possuia liberdade, e ndo 0s
grupos e os individuos). Portanto, pensam na cidade moderna segundo o modelo de
cidade antiga, identificada com a cidade ideal e simultaneamente racional. A Agora,
lugar e simbolo de uma democracia limitada aos cidaddos e que exclui as mulheres,
0S escravos, 0s estrangeiros, continua a ser, para uma carta filosofia da cidade, o
simbolo da sociedade urbana em geral. (LEFEBVRE, 2001, p.47)

No entanto, este modelo — com relacdo a disposi¢do do espaco, a0 modo como se
engendram as relacGes e a forma como se caracteriza as esferas do publico e o privado —
popularizado por esse modo de viver londrino ou parisiense diferiu um pouco durante a histéria
da sociedade.

Partindo para uma simples conceituacdo sobre esses modelos de cidade, podemos
elencar alguns que precederam esta concep¢do moderna de habitar urbano, e com isso também
questionar o significado do urbano, apelando para a relacédo dialogica entre publico e privado

dentre deste cenario. O que se quer dizer € que, para compreendermos o significado de urbano,
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temos de recorrer a maneira que os cidaddos dessas cidades se comportavam e entendiam o
pablico e o privado.

A cidade grega, um dos primeiros modelos de cidade datado pela histdria, ainda hoje é
considerado em alguns aspectos um modelo perfeito qual deveria ser adotado na sociedade
atual. Uma cidade fechada em si mesmo, autossuficiente, com seu préprio cddigo de ética e
formulacdo de leis, a cidade-estado grega, especificamente a Atenas arcaica, possuia aspectos
tinha sua nocdo de publico definida pela Agora. Seria este espaco, o local de discussdo,
socializacdo e realizacdo da cidadania dos individuos das cidades, individuos estes que fossem
considerados cidad&os, claro. Era na Agora, as decisdes sobre os temas voltados a cidade e seus
cidaddos, onde os codigos de conduta eram escritos de acordo com o modo de interacdo dos
agentes sociais entre si e 0 espaco urbano. A base da cidade era a democracia direta da Agora.
No entanto, Sennett (2016) vem questionar essa no¢do democratica da cidade grega, expondo

qudo segregacionista era a nogdo de cidadania por adotada por esta sociedade.

Embora todos os cidad&os, ricos ou pobres, pudessem frequentar a Agora, a maioria
dos eventos cerimoniais e politicos que ali ocorriam eram inacessiveis a imensa
populacdo de escravos e estrangeiros — Metecos — que sustentavam a economia da
cidade antiga. [...]. Mergulhar diariamente nessa vida intensa e oscilante exigia que
se morasse perto. Entretanto uma grande parcela dos membros dessas cidades estado
viviam longe, além dos muros, na Khéra; ao fim do século V a.c., cerca de 40%dos
cidadaos residiam a mais de 20km do centro, o que significava uma caminhada de no
minimo, quatro horas pelas estradas da menosprezada regido rural, desniveladas e
cheias de buracos. (SENETT, 2003, p.47-48)

Apesar do carater especial para frequentar o ambiente da Agora, foi surgindo a partir
deste contexto de relacionamento social, uma diferenciacdo entre 0 modo de habitar o espaco
publico em diferenciacdo ao modo de vida privado. O lago com o outro ndo pertencente ao
grupo da familia?, o compartilhamento de espacos faz surgir o que Sennett caracteriza como res

publica, bem puablico, sem dono e de todos ao mesmo tempo. O autor explica que

Uma res publica representa, em geral, aqueles vinculos de associacdo e de
compromisso mutuo que existem entre pessoas que ndo estdo unidas por lagos de
familia ou de associagdo intima, e o vinculo de uma multidao de um “povo”, de uma
sociedade organizada, mais do que vinculo de familia ou de amizade. Como na época
romana, a participacéo na res publica é hoje, na maioria das vezes, uma questdo de
acordo (SENNETT, 2016, p.16)

Em meado do século XVII, no periodo que antecede a modernidade, a posic¢ao entre

publico e privado é desenvolvida, sendo vista agora como aquilo que esté aberto a observacao

2 A expressdo familia, etimologicamente, deriva do latim familia ae, designando o conjunto de escravos e
servidores que viviam sob a jurisdi¢do do pater familias. Com sua amplia¢do tornou-se sinbnimo de Gens que
seria 0 conjunto de agnados (os submetidos ao poder em decorréncia do casamento) e os cognados (parentes pelo
lado materno)
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de qualquer pessoa, enquanto o privado vinha simbolizar a regido protegida da vida publica,
definida pelos lagos afetivos.

Dessa maneira, “publico” veio a significar uma vida que se passa fora da vida da
familia e dos amigos intimos; na regido publica, grupos sociais complexos e dispares
teriam d e entrar em contato inelutavelmente. E o centro dessa vida publica era a
capital. (SENNETT, 2016, p.35)

O que se poder afirmar é que este tipo de diferenciacdo entre essas duas categorias
espaciais e simbdlicas eram ndo somente definidas pelas relagdes, mas também pela atribuicdo
de valor que os individuos executam sobre o espaco da cidade, seja ele publico ou privado. De
acordo com Sennett, o dominio privado era o0 ponto demarcador para esta nogdo entre as duas
categorias. O autor ainda apresenta uma relagdo de natureza e cultura, tendo o publico como
uma construcao cultural coletiva (como os codigos da Agora na Grécia antiga) e o privado como

espaco reservado a natureza humano dos sentimentos e das acdes primitivas.

O dominio privado deveria pdr a prova o publico para verificar até onde os codigos
de expressao, arbitrarios e convencionais, poderiam controlar o senso de realidade de
uma pessoa; além desses limites, havia a sua vida, uma maneira de se exprimir e um
conjunto de direitos que convengao alguma poderia anular por san¢do. Mas o dominio
publico era igualmente um corretivo para o dominio privado: 0 homem natural era um
animal. O publico, portanto, corrigia uma deficiéncia da natureza, que somente uma
vida conduzida segundos os codigos do amor familiar poderiam produzir: essa
deficiéncia era a incivilidade. Se o vicio da cultura era a injustica, o vicio da natureza
era arudeza. (SENNETT, 2016, p.138)

Em uma breve analogia, pode-se considerar que o ambiente publico era a criagdo
humana, enquanto o privado a expressao da condi¢do humana.

Levando em consideracdo a criacdo coletiva qual foi caracterizado o ambiente publico,
interessante notar como as defini¢bes de espaco urbano sdo por eles em parte delimitadas. A
cidade moderna, concebida como local de interacéo e fruicdo das relagbes publicas, € moldada
a partir das nog¢des acerca de sua “urbanidade”, que levaria em consideragdo nao somente sua
disposic¢do arquitetbnica sobre o espaco como também todo o carater simbolico atrelado ao seu
espaco, construido pelas relagcdes que ali se ddo e pelo processo historico. No entanto, no limiar
da cidade moderna, correntes filos6ficas como o racionalismo, ganharam espaco sobre as
questdes urbanas, influenciadas ndo somente pelo processo de crescimento populacional da
cidade, mas principalmente devido ao inicio do processo de industrializacdo, com o advento da
revolucdo industrial e o crescimento do capitalismo enquanto sistema financeiro e politico.

A construgédo de uma cidade de espacos delimitados, usos e necessidades definidos foi
talvez, a marca do inicio deste processo. Como consequéncia, o vies simbdlico foi reduzido aos
espacos privados ou para 0s espagos publicos onde se era permitido (museus, teatros, pracgas...).

O filosofo francés Henry Lefebvre destaca que esta ideologia urbanista
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[...] recebeu formulagdes cada vez mais precisas, estudar os problemas de circulagéo,
de transmissdo de ordens e informacfes na grande cidade moderna leva ao
conhecimento reais e a técnicas de aplicacdo. Declarar que a cidade se define como
rede de circulacdo e de consumo, como centro de informac@es e de decisdes € uma
ideologia absoluta; esta ideologia, que procede de uma reducdo-extrapolacdo
particularmente arbitraria e perigosa, se oferece como verdade total e dogma,
utilizando meios terroristas. Liga ao urbanismo dos canos, da limpeza publica, dos
mediadores, que se pretende impor em nome da ciéncia e do rigor cientifico.
(LEFEBVRE, 2001, p.48)

A critica do autor faz pertinente dentro da l6gica produtivista qual o capitalismo tentar
impor a partir deste processo de industrializacdo do qual erige a cidade moderna. Um urbano
reduzido ao seu territdrio, desprovido de sentido e alma, visto como espaco vazio de sentido.
Sennett (2016) apresenta sua critica a esta visdo de urbano, entendendo este processo como o
contingenciamento do espaco a custa do movimento. O autor defende que esta caracteristica da
cidade moderna do inicio do século XIX, permeia até os dias atuais. Ele afirma que, dentro
desta perspectiva, “o espaco publico se tornou uma derivacdo do movimento. (SENNETT,
2016, p.30)

Para entendermos tal questdo apontada pelo autor, basta refletirmos acerca de relacéo
do automdvel particular sobre o espaco urbano da cidade. O carro particular é visto como
instrumento de transicdo entre os espacos privados reduz assim, como foi dito, a significacdo
do ambiente urbano publico, para simples canais de circulacdo e fluxo. Expde, assim como
apontou Lefebvre, o carater racionalista qual este conceito de espago moderno foi concebido.
Ideias que determinam ou buscam determinar o tipo de relacdo que o cidad@o urbano deva
construir com o seu habitat, com a cidade. O exemplo da rua ilustra bem tal relacdo: destinada
por esse urbanismo racional como espaco de fluxo, onde pedestres e carros tem seus lugares
demarcados além de sentidos predeterminados. A tentativa de transpor tal I6gica resulta em
acontecimentos considerados disfuncfes. Sejam acidentes de transito, esbarrdes nas calgadas,
ou, de forma mais profunda, a negacao do conceito com o ato de residir sobre o local. Tal I6gica
desconsidera a producdo destes espacos de passagem, negam sua identidade. O que ha na
verdade, é a negacdo parcial do carater urbano do espaco publico, que tem a hipervalorizardo
dos espagos privados como consequéncia deste processo reducionista.

Com relacdo a essa relacdo tracada pelos cidaddos da cidade com este espaco,
interessante atentarmos as defini¢des propostas por Mar Augé e Michel de Certeau acerca da
significacédo e atribuicdo de sentido simbdlico aos espacos. Augé, que trabalha com a relagdo
“Lugar e “ndo-lugar”, define inicialmente a ideia de “Lugar” partindo de argumentos que

ressaltam o carater identitario, relacional e histérico que se produz sobre determinado espaco.
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A esfera do identitario a qual o autor se refere, diz respeito a maneira como o individuo
constroi sua bagagem sociocultural como ferramenta de reconhecimento, de raizes que tal
individuo possua para com aquele local. No entanto, o entendimento desta relacédo so se faz
possivel a partir da incluséo das demais esferas simbolicas, o relacional e o histérico, que virdo
a abarcar as demais caracteristicas ligadas as relac6es sociais tecidas pelo individuo como forma
de interag&o social, tendo o elemento histérico como norteador de toda a aura produzida sobre
aquele espaco. E referencial, logo que no momento que as relacBes que continuam a se
desenrolar sobre aquele espectro, provocam, subjetivamente, um curto-circuito sobre o tempo
e 0 espaco, fazendo com que passado e presente se encontrem atraves do simbolico contido nas

relagdes. Discorrendo acerca da definigdo de “lugar” e “ndo-lugar”, o autor explica:

Por lugar e ndo-lugar designamos, é bom lembrar, a0 mesmo tempo, espacos reais € a
relagdo que seus utilizadores mantém com estes espacos. O lugar serd definido com
identitario (no momento que um certo nimero de individuos podem se reconhecer
nele e definir-se através dele), relacional (no sentido que um certo nimero de
individuos, os mesmos, podem ver ai a relacdo que 0s une uns aos outros) e histérico
(no sentido que os ocupantes do lugar podem encontrar nele os rastros diversos de
uma implantagdo antiga, o sinal de uma filiacdo) [...] Um espaco onde o qual nem a
identidade, nem a relagdo e nem a histdria sejam simbolizados sera recebido como
ndo-lugar, mas essa definicdo pode ser aplicada a um espago empirico preciso, ou &
representacdo do que 14 se encontram fazem desse espago. O que é um lugar para uns
é um ndo lugar para outros e assim inversamente. (AUGE, 1997, p. 169)

A partir desta perspectiva, podemos concordar com a visao de Michel de Certeau acerca
do “espago” e do “lugar”, que se assemelha muito com os argumentos de Augé. Michel de
Certeau trabalha com tal perspectiva definindo “espaco” e “lugar” como dois locais simbolicos

dentro do ambiente urbano construido pela préatica dos individuos. Segundo Certeau

Um lugar é a ordem segundo a qual se distribuem elementos nas relagdes de
coexisténcia. Al se acha, portanto, excluida a possibilidade, para duas coisas, de
ocuparem o mesmo lugar. Ai impera a lei do “proprio”: os elementos considerados se
acham uns ao lado dos outros, cada um situado num lugar “proprio” e distinto que
define. Um lugar é, portanto, uma configuracdo instantanea de posic¢des. Implica uma
indicagéo de estabilidade. [...]. O espago é um cruzamento de mdveis. E de certo modo
animado pelo conjunto dos movimentos que ai se desdobram. Espaco é o efeito
produzido pelas operagdes que orientam, o circunstanciam, o temporalizam e o levam
a funcionar em unidade polivalente de programas conflituais (sic) ou de proximidades
contratuais. (CERTEAU, 2014, p.184)

O que fica claro dentro de todo este processo de significacdo do urbano é a influéncia
que o capitalismo industrial possui sobre a formulagdo do simbolico da cidade, e que em parte
este exerce influéncia sobre o cotidiano dos cidad&os. Portanto, entende-se a industrializagédo
como fator modelador das defini¢bes e dos caminhos quais a cidade moderna veio a construir
e seu auge. Como afirma Lefebvre, “a industrializagdo fornece o ponto de partida da reflexao
sobre nossa época”. (LEFEBVRE, 2001, p.95)
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3. MODERNIDADE, CIDADE E INDUSTRIALIZAC;AO

A modernidade, como escreveu Baudelaire em the painter of modern life (1863), “¢ o
fugidio, o contingente; é uma metade arte, sendo a outra eterna e imutavel. (BAUDELARIE
apud. HARVEY, ANO, p.21). E dentro desse contexto do surgimento de novos modelos sociais
que o espaco e os individuos vao se reformulando diante da nova era moderna que se encontrava
0 sec. XIX. O remodelamento das cidades, o desenvolvimento da comunicacao, em especifico
o fortalecimento da publicidade, que crescia de maneira desregulada e insana.

A cidade moderna, naquela época, ainda era entendida pelos seus habitantes como um
elemento que representava o desconhecido, 0 novo e em parte o temivel. Tais mudancas sobre
0 espaco e a rotina urbana se deram de maneira deveras acelerada, de tal maneira que a
populacdo dos grandes centros ndo conseguiu assimilar tais paradigmas de maneira simples.
Desde o estranhamento aos novos modelos de transporte as rotinas de trabalho, 0 que se via era
um rompimento total com os velhos padrdes e praticas.

A modernidade chegava exatamente com tal objetivo, digamos assim, de romper com o
velho, suplantando o antigo e trazendo o novo e inovador, o tecnoldgico, a praticidade e a
fluidez.

Singer pontuou acerca de determinadas caracteristicas dessa modernidade a qual a
sociedade europeia vinha sendo submetida. De acordo com o autor, era claro a derrocada do
mundo “pos-sagrado e pés-feudal” antes vigente na Europa, dando lugar a uma sociedade

baseada no racionalismo técnico, simbolo dos novos tempos;

Como conceito moral e politico, a modernidade sugere o “desamparo ideoldgico” de
um mundo pés-sagrado e pds-feudal no qual todas as normas e valores estdo sujeitos
ao questionamento. Como um conceito cognitivo, a modernidade aponta para o
surgimento da racionalidade instrumental como a moldura intelectual por meio do
qual o mundo é percebido e construido. (SINGER, 2003, p.95)

Também pdde-se perceber as mudancgas no campo da economia. O capitalismo, modelo
econémico visto como um aperfeicoamento do mercantilismo, vé-se consolidado, logo que o
desenvolvimento industrial europeu crescia e se desenvolvia como uma progressdo geometrica.
Do ponto de vista econdmico, pode-se entender de forma mais clara, talvez, como o modelo
das cidades moderna puderam ser instaurados de maneira téo veloz. Seria a partir deste ponto,
ja na modernidade, o surgimento do conceito de espaco de consumo. Acerca da maneira como
aeconomia se desenvolveu e influenciou o modelo de modernidade conhecido, Singer nos conta

que

Anais do 52 Encontro Internacional de Politica Social e 122 Encontro Nacional de Politica Social
ISSN 2175-098X



A modernidade designa uma grande quantidade de mudancas tecnolégicas e sociais
gue tomaram forma nos Gltimos séculos e alcangaram um volume perto do fim do
século XIX: a industrializacdo, urbanizacdo e crescimento populacional rapidos:
proliferacdo de novas tecnologias e meios de transporte; saturacdo do capitalismo
avancado; explosdo de uma cultura de consumo de massa e assim por diante
(SINGER, 2003, p.95)

O processo de industrializacdo desencadeado pela primeira revolugdo industrial,
culminou no crescimento das cidades, do ponto de vista populacional e urbano. A modernidade
d& uma nova cara a cidade, cria a metrépole. O espaco urbano se vé tangenciado e concebido

agora mais do que nunca, em funcdo do desenvolvimento industrial. De acordo com Lefevbre,

Para apresentar e expor a “problematica urbana”, impde-se um ponto de partida: o
processo de industrializacdo. Sem possibilidade de contestacdo, esse processo &, ha
um século e meio, 0 motor das transformacgdes da sociedade. Se distinguirmos o
indutor e o induzido, pode-se dizer que o processo de industrializacdo é o indutor e
que se pode contar entre os induzidos os problemas relativos ao crescimento e a
planificagdo, as questdes referentes a cidade e ao desenvolvimento da realidade
urbana, sem omitir a crescente importancia dos lazeres e das questdes relativas a
“cultura”. (LEFEBVRE, 2001, p.11)

Logo, podemos afirmar que, o crescimento desta cidade, suas atribuicdes, sdo em parte
um reflexo das necessidades causadas pela industria sobre esse novo modo de viver. Para
Lefebvre, essa relacdo tracada com a cidade pela indUstria ndo passa de um processo de
exploracdo em vista da producdo, danoso ao desenvolvimento urbano no que tange o

fortalecimento do simbdlico sobre 0 espaco

Ela [a indUstria] ataca também a cidade (cada cidade), assalta-a, toma-a, assola-a.
Tende a romper os antigos nicleos, apoderando-se destes, 0 que ndo impede a
extensdo do fendmeno urbano, cidade e aglomeracdes, cidades operérias, subirbios
(com a anexagao de favelas la onde a industrializagdo ndo consegue ocupar e fixar a
mao-de-obra disponivel). (LEFEBVRE, 2001, p.16)

Através do processo de exploracdo da cidade, percebe-se a como se engendra as acdes
de tangenciamento do espaco, e como resultado, 0 apagamento dos tracos identitario que 0s
cidaddos possam vir a construir sobre o lugar como uma forma de identificacdo, de construgéo
identitaria. A respeito do processo de desenvolvimento das cidades tendo em vista o urbanismo
racionalista e o capitalismo do modelo econémico, o autor exemplifica cidade que surgiram de
tal forma, e destaca que paises onde a formacdo de cidades por uma outra l6gica acabou

esbarrando na dependéncia dos “Polos de crescimento”.

Na Franga, seria possivel citar inimeras cidades submersas pela industrializagéo:
Grenoble, Dunquerque, etc. em outros casos, ha uma ampliagdo macica da cidade e
uma urbanizagdo (no sentido amplo do termo) com pouca industrializagdo. Este seria
o caso de Toulouse. Este é o caso em geral das cidades da américa do Sul e da Africa,
cidades cercadas por uma vizinhanca de favelas. Nessas regides e paises, as antigas
estruturas se dissolvem; camponeses sem posses ou arruinados afluem para as cidades
a fim de nelas encontrar trabalho e subsisténcia. Ora esses camponeses vém de
exploracdes destinadas a desaparecer pelo jogo dos precos mundiais, o qual depende
estreitamente dos paises e dos “polos de crescimento” industriais. Esses fendmenos
dependem ainda da industrializagdo. (LEFEBVRE, 2001, p.17-18)
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O papel do capital financeiro sobre a construcdo deste espaco urbano € clara, e desde
aqui, na cidade moderna, ja podemos entender isto como um processo de disputa pelo
imaginario e memoria da cidade, pela via financeira, através das tentativas de definir o modo
de via urbano. Como 0 autor vem a postular, tal processo pode ser visto como “uma estratégia
de classe. A industrializacdo se comporta como um poder negativo da realidade urbana: o social
urbano é negado pelo econémico industrial. (LEFEBVRE, 2001, p.28)

A escola urbanista de origem francesa, com caracteristicas marcadas pelo ordenamento
do espaco de maneira planejada, simbolizou de maneira pratica a existéncia de intencgdes, por
parte tanto do Estado como do poder econémico, em modelar o ambiente urbano sob uma
ideologia do capital a partir da l6gica racionalista. Os conjuntos habitacionais séo a obra prima
desta ideologia. Aglomerados urbanos similares, caracterizados por setores delimitados a
funcBes especificas. O lugar de moradia, do trabalho e do comércio por ramo de atividade, do
lazer, etc. As grandes avenidas largas e as pragas vazias e amplas também sao marca registrada
desse modelo. Assim como os lugares sdo clinicamente demarcados, as atividades dos
individuos sobre eles também. O objetivo destes conjuntos, de acordo com Lefebvre, era de
demonstrar a grandeza do capital e a imponéncia do Estado em se impor sobre o urbano e a

cotidianidade dos individuos que ali habitam.

O bardo de Haussman, homem deste estado bonapartista que se erige sobre a
sociedade a fim de trata-la clinicamente como o despojo (e ndo apenas como arena)
das lutas pelo poder, substitui as ruas tortuosas mas vivas por longas avenidas, 0s
bairros sérdidos mas animados por bairros aburguesados. Se ele abre boulevards, se
arranja espagos vazios, nio é pela beleza das perspectivas. E para “pentear Paris com
as metralhadoras” (Benjamin Peret). O celebra bardo ndo esconde isso. Mais tarde,
serdo gratos a haussman por ter aberto Paris a circulacdo. Essa ndo era a finalidade, o
objetivo do “urbanismo” haussmaniano. Os vazios tém sentidos: proclamar alto e forte
a gldria e o poder do Estado que os arranja, a violéncia que neles podem se desenrolar.
(LEFEBVRE, 2001, p.23)

As pracas, em especial, representam o melhor exemplo da violéncia simbdlica executada
pelo Estado contra a producdo da memdria coletiva sobre o territério. Conhecida como lugar
de fruicdo, interacdo e ambiente de atividades multiplas e ndo definidas, as pracas eram vistas
como os coragbes vivos da cidade, o local onde o habitar urbano e a producdo pratica da
memoria era realizada de maneira a reforcar a sensivel nas relagcdes e criar uma aura local
vivida. Sennett (2016), aponta as reformulac¢bes provocadas por esse urbanismo francés como
a justificativa para a expulsdo da producéo coletiva deste ambiente, que apesar de publico, ndo
deve ser praticado como “lugar”.

[...] a praga deveria ser um monumento em si mesma, com atividades restritas
acontecendo em seu meio, atividades constituidas principalmente de passagem e
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transporte. Acima de tudo, essas pracas ndo foram concebidas tendo em mente uma
multiddo lenta que se congrega. Hardouin-Mansard lutou, portanto, para eliminar das
pracas barracas, bandos de acrobatas e outras formas de comercio de rua, bem como
procurou manter os cafés em sua volta, mantidos por detras de portas, e tirou
totalmente as estalagens das pracas. (SENNETT, 2016, p.87)

Lefebvre apresenta também critica a este modelo de pensamento sobre o urbano. O autor
atribui aos conjuntista esse esvaziamento simbolico de um espaco da cidade antes praticado.

O “pensamento urbanistico” dos grandes conjuntos literalmente se encarnou na cidade
e no urbano a fim de extirpa-los. Toda a realidade urbana (legivel) perceptivel,
desapareceu: ruas, pragas, monumentos, espagos para encontros. Nem mesmo o bar,
o café (bistrot), deixaram de suscitar o ressentimento dos “conjuntistas”, o seu gosto
pelo ascetismo, sua redugdo do habitar pelo habitat. (LEFEBVRE, 2001, p.27)

Pode-se entender aqui a intencdo clara do estado em reformular os espacos nédo s a
partir de seu territorio. Mas principalmente a partir de sua aura urbana, seu valor de uso na
cidade. Tais acGes precederam o que, na contemporaneidade podem ser caracterizados como
“lugares-marca” onde uma nova narrativa tentara ser incutida, como forma de revestimento de
uma narrativa historica ou vazio social que ali antes estivesse. Com relacdo a estes valores

atribuidos aos espacos da cidade

A cidade e a realidade urbana dependem do valor de uso. O valor de troca e a
generalizacdo a mercadoria pela industrializag8o tendem a destruir, subordina-las a si,
a cidade e a realidade urbana, refigios do valor de uso, embrides de uma virtual
predominéncia e de uma revalorizagéo do uso. (LEFEBVRE, 2001, p.14)

Com esta nova légica capitalista empreendidas sobre estes espacos publico da cidade,
podemos afirmar que hd uma superposicao sobre este valor de uso — relagdo com a memoria,
imaginario e com a histdria — provocado pelo novo conceito de valor de troca — do consumo,
do desfrutar o publico em referéncia do privado, do produto ou marca a ele atrelado — colocado
sobre tais locais. O valor de troca dos espagos urbanos, que no passado significavam os locais
onde se situava 0 comércio e as transacGes comerciais, agora tem também esta nova
significacdo: a da venda simbdlica do lugar que se habita, da disputado do imaginario e do

estabelecimento da memoaria do territorio influenciada pelo Mercado.

4. O “LUGAR-MARCA” E MEMORIA SOCIAL
Trabalhar com a ideia do espaco como valor de troca, pressupde, antes de tudo, uma
premissa: 0 espaco também € um tipo de mercadoria do sistema capitalista. No entanto, se
considerarmos o mercado imobiliério e sua especulacdo, nada de novo estariamos a trazer com
essa afirmacédo. Correto. No entanto, o espaco que aqui nos referirmos s@o 0s espagos urbanos
publicos (pragas, ruas, monumentos, parques, estadios de futebol), que tem seu carater

simbdlico produtificado.

Anais do 52 Encontro Internacional de Politica Social e 122 Encontro Nacional de Politica Social
ISSN 2175-098X



12

A produtificagdo do simbolico do lugar significa a constru¢do de uma memoria local a
partir de uma referéncia do mercado, sendo uma marca ou servico que deixe claro sua
participacdo sobre este espaco. Muitos desses casos ocorrem devido a relacéo entre o Estado e
empresas privadas, empresas essas que recebem o direito de concessdo do Estado para manter
o local, eximindo o poder publico de suas responsabilidades para com aquele bem. Ou, h& os
casos de simples publicidade, como ocorre principalmente em locais turisticos ou de convivio
publico que tem a imagem de uma marca inserida de maneira massiva.

Certeau cita outro ponto dentro desta logica de disputa do simbdlico pelo capital ao se
referir dos processos de restauragdo urbanistica, restauracdo essa executada justamente sobre
este método de concessdo das atividades para as empresas privadas, sob a contrapartida da
publicidade e do reforco da marca sob o local restaurado. Essa “restauragao” também implica
em fatores secundarios a sua execucdo, como por exemplo a especulacdo imobiliaria, a

gentrifica¢do dos espacos e a criagdo do que atualmente se alcunha por “areas gourmets”.

Se recusarmos a ldgica da conservacdo, que outra hipdtese poderia substitui-la?
Quando o0 museu recua, quem que ganha? A lei do mercado. [...] Esta restauracéo
urbanistica é uma “restaurac¢do” social. Ela leva a um terreno deteriorado e restaurado
por burgueses e pelos profissionais liberais. Os alugueis sobem. A populacdo muda.
As ilhotas reabilitadas formam os guetos de pessoas abastadas e as “curetagens”
imobiliérias se tornam assim “operagdes segregativas”. (CERTEAU, 2012, p.196)

Esta puritanizacdo dos espacos publico pode ser considerada também umas das
caracteristicas principais para o surgimento desses lugares marca. Logo que o refor¢o desta
ideia encontra no segmento turistico uma via para o estabelecimento dos ideais ali criados.

Trabalhando com exemplos préticos, vamos aqui citar dois exemplos diferentes onde
podemos apontar de maneira clara a existéncia desses “lugares-marca” e a maneira como estas
marcas ou empresas trabalham para a sobreposicao de uma memdria ali existente. S0 0s casos:
A arena Itaipava Fonte Nova, em Salvador e o espaco Pirelli no Cristo redentor.

A relacdo construida entre o estadio da Fonte Nova e a cervejaria Itaipava, em Salvador,
pode ser entendido a partir deste viés de restauracdo abordado por Certeau, onde este fator se
comporta como a justificativa para o estabelecimento dessa marca sobre o lugar, sobre seu
imaginario, e a longo prazo, sobre a memdria coletiva ali construida. Na situagdo do estadio em
Salvador, temos 0 nome da marca totalmente atrelada ao lugar, logo que préprio nome da arena
foi alterado para a inser¢do da marca. Apesar de ser um espago gerido pelo poder estadual, a
marca “compra” simbolicamente o estadio, se entrelaga como lugar, tenta fazer parte do
significado do local. Claro que também que todos os produtos alcodlicos comercializados no
local sdo de exclusividade da empresa em questdo. O sujeito ndo vai mais somente ao estadio

assistir ao jogo de futebol de seu clube, ele frequenta a nova arena Itaipava fonte Nova, onde
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assiste 0 jogo tomando a cerveja da marca. Sua memdria é moldada a partir dos signos ali
presente.

llustrando esta situacéo, Pollak (1992) vem abordar a questdo dos lugares de memodria,
lugares quais estdo ligados a lembranca pessoal ou coletiva, nem sempre datadas por um tempo

cronoldgico. Segundo o autor,

Lugares de memdria particularmente ligados a uma lembranca, que pode ser uma
lembranga pessoal, mas também pode nao ter o apoio no tempo cronolégico. Pode ser,
por exemplo, um lugar de festas da infancia, que permaneceu muito forte na memdria
da pessoa, muito marcante, independentemente da data real em que a vivéncia se deu.
Na memoria mais publica, nos aspectos mais publicos da pessoa, pode haver lugares
de apoio da meméria que sdo lugares de comemoracdo. (POLLAK, 1992, p. 202)

Outro processo que se faz presente na situacao descrita e a gentrificacdo. Apods a reforma
do estadio, os precos dos ingressos das partidas ficaram mais caros, afastando do estadio as
pessoas das classes mais desfavorecidas, gerando uma elitizagdo forgada do lugar a partir de
uma higienizacdo social disfarcada. A memdria do estadio cheio de torcedores e torcidas
organizadas com os gritos de guerra personalizados ¢ substituida pela no¢do do “programa de
domingo”, com um espago esvaziado, com presenca de poucas pessoas que por ndo terem
costume, em sua maioria, de frequentar tais lugares, se comportam as vezes de maneira apatica,
como se ao invés de uma partida de futebol, estivessem assistindo a uma peca de teatro.

Na situacdo da Parceria entre o Cristo Redentor e a empresa Italiana Pirelli, temos uma
relacdo que ndo atrela totalmente a imagem do lugar a marca, porém a acdo de publicidade ali
executada pela empresa faz com que a memoria posterior a visita do local seja permeada pela
presenca da empresa. O fato aqui se consuma pela a¢éo de publicidade da marca no local, onde
uma camera fotografica colocada sobre a cabega da estatua do Cristo Redentor registra o “olhar
do Cristo”. No proprio local, ha uma demarcagdo para a agdo: um circulo onde o individuo se
posiciona para uma foto ser capturada, e posteriormente se publicada na rede social da acéo.

Neste caso, ndo podemos afirmar que exista uma interferéncia direta da publicidade da
marca sobre o imaginario e a aura local. Entretanto, existe um apelo forte a memoria, logo que
a fotografia ali registrada acompanha a logomarca da empresa. Entende-se assim, que de forma
ndo instantanea, um processo de participacdo da marca sobre a meméria ali construida ocorre
de maneira efetiva.

Também neste caso, podemos identificar o processo de elitizacdo do local, no entanto,
nédo desencadeado pela insercdo da marca ou processo de restauracéo, tendo a alta procura pelos
turistas como justificativa para o afastamento da populacéo local das periferias.

O que se pode compreender a partir das situacfes aqui apresentadas e que tal processe

ndo passa de mais uma caracteristica do processo de mercantilizagdo urbano do espaco, atrelado
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a conivéncia da acdo do estado em conjunto com o empresariado. Junto este processo de
“restaura¢do” — que na verdade deveria se chamar sedimentacéo (de memorias) — a memoria e
o significado do espaco sdo soterrados. Uma nova significacdo vem a superficie sobre o cadaver
do que ali havia.

Apesar deste processo de descaracterizagdo dos espacos, Certeau afirma que a memoria
social do lugar ainda permanece ali presente. Seriam os “fantasmas da cidade” escondidos sobre

as novas construcdes e significados que agora se fazem presente.

As “velhas pedras” renovadas se tornam lugares de transito entre fantasmas do
passado e os imperativos do presente. Sao passagens sobre multiplas fronteiras que
separam as épocas, 0s grupos e as praticas. A maneira das pragas plblicas para onde
afluem diferentes ruas, as construcfes restauradas constituem, de forma histérica e
ndo mais geogréaficas, permutadores entre memorias estranhas. (CERTEAU, 2012,
p.194)

Pode-se entender esta mutilacdo da cidade como o que aqui esta a ser apresentado, no
momento que estas novas narrativas sobre 0s espacos publicos tém em parte o objetivo de
destituir a memdaria construida sobre os espacos da cidade em favor do capitalismo e das marcas.
Lugar-marca portanto, pode ser entendido ndo somente como um local onde o capitalismo visa
disputa-lo simbolicamente a partir de seu imaginario e memoria, mas também como um lugar
morto no que se refere a uma producéo simbolica coletiva. Uma constatacdo alarmante no que
tange a manutencdo de uma memoria urbana coletiva e social.

Entende-se a cidade como um produto da historia coletiva, assim como a memoria se
comporta como o resultado das vivéncias dos cidadaos sobre o territério da cidade, marcado
por referéncias afetivas, responsaveis pela formacao identitaria individual e coletiva. Estamos
aqui diante de uma situacéo ciclica, logo que a memaria constréi o imaginario popular, que se
apresenta como a memoria viva, sendo praticada e criando ainda mais referéncia sobre o espaco
a partir da pratica urbana. Prética esta concretizada pela cotidianidade e pelo relato, pela
oralidade.

5. CONSIDERACOES FINAIS
Ao longo da trajetdria aqui tragada buscou-se resgatar os significados acerca do urbano,
e do territorio da cidade, recorrendo a uma contextualizacdo onde trouxemos desde o
surgimento da cidade, como sua evolucdo e 0s conceitos que permeiam seu carater social e
concreto.
Desde as discuss@es acerca das defini¢es acerca do publico e privado, até o processo
de mercantilizacdo dos espacos e 0 avanco do capitalismo sobre o imaginario e a memoria dos

espacos urbano, pode-se perceber como o ambiente urbano é hibrido e sua construcdo deriva
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de inUmeras vertentes, sejam elas provindas da arquitetura e do urbanismo enquanto ciéncia
racional, da sociologia, da politica e da economia.

A exposicao do conceito acerca do que foi chamado de “lugar-marca” vem a simbolizar
um nNovo processo contemporaneo que vem ocorrendo sobre o territdrio da cidade através da
I6gica do capital e da ressignificacdo do valor de troca sobre o sensivel. O que se quis
demonstrar aqui, € que tal processo se comporta como um ataque a producdo coletiva da
memoria urbana, sendo agora permeado por interesses privados, negando a realidade social da
cidade e dos individuos que a habitam.

Demonstrou-se também, de maneira subjetiva, que estes tracos histéricos urbanos, que
compuseram e continuam a compor o imaginario social, vem sendo capitalizados,
mercantilizados, tendo suas referéncias apagadas, tornando-se fantasmas.

Portanto, a perspectiva apresentada busca apresentar tal problematica como fator
preocupante na construcdo historica do presente, tendo logo este “futuro passado” modelo sob
necessidades do mercado e da industria, que como afirmou Henri Lefebvre, tem seus interesses
sobre a cidade sobre uma relacdo de consumo e exploracéo, negligenciando a producdo de seus

cidadaos sobre a mesma.
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