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Linguagem publicitéria e

mercado de arte na construcdo
poética do Mostruério de Arte®

Juliana Morgado Horta Corréa

“Retirar o objeto do seu invélucro, destruir sua aura, é a
caracteristica de uma forma de percepciio cuja capacida-
de de captar ‘o semelhante no mundo’ ¢ tio aguda, que
gragas a reproducio ela consegue capti-lo até no fens-
meno lnico”.

Walter Benjamin

Neste estudo, ainda em construgio, propde-se
refletir sobre 0 modo como a instalagio Mostrudrio
i Arte®, realizada no Espago Cultural Sala Egydio
Antdnio Coser, em agosto/setembro de 2006. Nessa
instalagdo apropriou-se da linguagem da publicida-
de e de elementos do mercado de arte para, juntos,
tonstituirem o seu sentido. No entanto, antes de dar
inicio 4 andlise do Mostruério de Arte®, vale dizer
que esse trabalho faz parte de uma investigagio mais
ampla em andamento, na qual se procura compre-
ender a maneira com que determinadas praticas de
apropriagao, na arte contemporinea, articulam-se
internamente, mais especificamente, aquelas em que
> seu conjunto de agdes se confronta criticamente
om os préprios objetos, imagens, estilos, circuitos,
priticas e percursos cotidianos, linguagens e siste-
mas apropriados.

O método da apropriagio tornou-se, certamen-

te, apesar das diferentes manifestagdes, uma pratica
generalizada presente nos mais diversos campos da
produgio cultural contemporédnea, uma vez que ela
pode ser vista como procedimento em quaisquer ti-
pos de design, audiovisual, literatura, arquitetura,
musica, artes pldsticas, entre outros. Segundo Dou-

glas Crimp (2005, p.115),

Apropriago, pastiche, citagio - esses métodos estendem-
se virtualmente a todos os aspectos da nossa cultura, dos
produtos mais cinicamente calculados da indistria da
moda e do entretenimento s atividades criticas mais
comprometidas dos artistas; das obras mais claramente
retrégradas (os edificios de Michael Graves, os filmes de
Hans Jiirgen Syberberg, as fotografias de Robert Ma-
pplethorpe, as pinturas de David Salle) as préticas apa-
rentemente mais progressistas (a arquitetura de Frank
Gehry, o cinema de Jean Marie Straub e Danizlle Huil-
let, a fotografia de Sherrie Levine, os textos de Roland
Barthes).

Deste modo, voltando-se mais particularmente
para a arte contemporanea, muitas das obras gera-
das a partir de tal procedimento ficam “...em pé de
igualdade com os préprios objetos que outrora pa-
receram estar prontas a remover.”® Pois, elas assu-
mem semelhantemente o estatuto daquilo que antes
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se apropriaram. O percurso apropriativo, nesses ca-
sos, ndo se dd como uma espécie de “materialidade”
ou “disciplina” incorporada a construcio do signi-
ficado do préprio trabalho. Assim, nem a prtica,
nem o ambiente em que a obra se constituiu foram
problematizados. “E, nesse sentido, a estratégia de
apropriacdo torna-se apenas mais uma categoria
académica...”’

Entretanto, vé-se na arte contemporinea, ape-
sar desse uso quase indistinto e arbitrério do proces-
so de apropriagdo, praticas que produzem, por in-
termédio de suas préprias agdes, discursos criticos.
Essas, geralmente refletem, entre outros aspectos,
sobre a estratégia da propria apropriagdo ou o es-
tatuto do objeto artistico. E, distinguem-se de ou-
tras que se encarregam em promover nio mais que
apanhados estilisticos ou deslocamentos de objetos
e imagens com interesses puramente estéticos ou de
gerar didlogos amistosos.

E com o objetivo de tentar compreender, es-
pecificamente, certas priticas de apropriacdo efe-
tuadas na produggo artistica contemporanea, que o
Mostrudrio de Arte® serd, mesmo que brevemente,
analisado nesse estudo. Essa instalacio foi realiza-
da pela (copyleft) Juliana € Morgado Inc., algo que
se aproxima a uma “corporagio” na qual a artista
cria o trabalho, porém sua construgio ¢ gerada em
parceria, junto a uma série de artistas e profissionais
de diversas dreas. Esse procedimento apresentou-se
no seu trabalho, pela primeira vez, na mostra Brain
Slicer™: useful, practical and durable, em 1998. As-
sim, como sua assinatura e seus modos de produgio,
o0 conceito manifesto em sua obra também mudou.
A partir dessa exposi¢éo, grande parte de seus ob-
jetos, instalagBes e intervencdes comegaram a ser
arquitetados por intermédio da apropriacio da lin-
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guagem publicitdria, a qual se tornou, em sua obra,
uma espécie de veiculo para adentrar criticamente
nos modos operantes de que a publicidade faz uso
ao divulgar e comercializar produtos e servicos, ou
mesmo, pode-se dizer, ao construi-los.

Mostrudrio de Arte® compreendeu uma série
de trés displays contendo adesivos impressos digi-
talmente, colocados na parte interna das tampas de
suas “caixas”; textos feitos com vinil recortado, fixa-
dos nas paredes e nas portas da galeria; folders dis-
ponibilizados dentro de um display de acrilico par-
cialmente sobreposto também com recorte de vinil;
e papel de parede. Dois dos trés displays apresen-
tavam expostos em seu interior um tipo de objeto.
Um deles possufa um rodapé de naftalina e o outro,
quatro parquetes fundidos em Cera Ingleza™. Ja no
terceiro, havia um revestimento feito com azulejos
rejuntados com uma massa feita de sangue, suor e
cerveja. Esses displays, objetos, revestimentos, tex-
tos verbais e visuais impressos agiam, todos eles, no
sentido de transformarem a galeria em algo que se
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aproximaria a um show-room de arte. FEssa mostra
foi produzida a partir de diversos materiais, técnicas
e meios, designados pelo conceito trabalhado nela
como um todo e a visualidade dos seus elementos
grificos remetia a uma l6gica publicitiria. O tra-
balho, por meio do seu discurso, parecia instalar,
no espago da galeria, ndo um espectador comum,
mas sim, um provavel consumidor, aludindo, deste
modo, as préticas desempenhadas, geralmente, pela
publicidade. Nessa instalagio, as camadas de apro-
priagdo eram multiplas, pois se faziam presentes nos
displays, nos tipos de objetos disponibilizados em
seus interiores, assim como, na materialidade dos
mesmos, na sintaxe e semantica dos textos, no pré-
prio espaco e conceito de galeria de arte e em toda
sorte de coisas que ali estavam.

Mostrudrio de Arte® ocupou a galeria configu-
rando-a ndo como lugar neutro, propicio apenas i
fruigdo. Ele a tomou, fisica e conceitualmente, para
si. Deste modo, a galeria deixou de ser apenas um
dispositivo de emolduragéo, considerando aqui
todo o conjunto de agdes articuladas por ela, para,
até mesmo este dispositivo, fazer parte da obra. A
galeria entdo nido mais, nesse caso, somente divul-
gou ou agenciou o trabalho exposto, como também
promoveu internamente a construgio do significado
da produgdo que ali, ironicamente, se fez acolhida.
Mas, como essa instalagao construiu esse sentido
de ocupagio? Ou melhor, de que modo a lingua-
gem publicitiria e os aspectos do mercado de arte
foram articulados na construgdo desse trabalho para
produzirem o sentido de apropriagdo do espaco da
galeria no qual foi “exposto”? Na busca de compre-
ender essas questdes, 0s textos, imagens e pecas, que
compunham a instalagdo, serdo rapidamente apre-
sentados, colocados em relacdo e analisados.

Apropriagdes in-devidas

Antes de adentrar o espago Mostrudrio de Arte®,
havia um texto, feito em vinil jateado recortado, fixa-
do na parte de vidro da porta de entrada, que dizia:
“Entre e entregue-se a0 mundo da arte. Visite nos-
sos mostrudrios. Conheca 0 mais novo lancamento
(copyleft) Juliana & Morgado Inc.”. J4 no interior
da mesma, num plano mais geral, viam-se outros
textos em vinil recortado, fixados nas paredes, com
tamanhos, composigGes e alturas diferentes, porém
todos feitos na fonte Aria/, num vinil opaco, sem tex-
tura e brilho, na cor vermelha amarronzada. Esses
ocupavam a galeria se relacionado com o formato da
mesma, com os 4ngulos formados pelo encontro de
suas paredes, com os seus limites e elementos arqui-
tetonicos.

Na parede mais extensa e sem interrupcoes
da galeria, lia-se: “Adquira vocé também o metro-
quadradoartecontemporinea® (copyleft) Juliana
& Morgado Inc.”. No final dessa frase, um pou-
co abaixo, havia um display em acrilico, preso na
parede, no qual ficavam os folders/obras & disposi-
gdo dos espectadores (consumidores?). J4 na outra
parede lia-se: “Para adquirir obras (copyleft) Juliana
& Morgado Inc. escreva para metroquadradoar-
tecontemporanea@gmail.com e conte com nossos
servigos para instalar sua mais nova aquisigio no
conforto do seu lar*.”. Préxima 2 essa frase, fixada
um pouco acima do rodapé da galeria e com letras
relativamente pequenas, lia-se: “*A equipe (copyleft)
J&M Inc. atende em domicilio, presta consultoria
e instala a obra, servigos estes gratuitos restritos 2
capital do Estado.”. Neste caso, esta frase interliga-
se, por intermédio do uso do asterisco, 4 anterior
e faz uso de um tipo de estratégia comum em di-
versos materiais publicitdrios. Nestes, assim como
nesse trabalho, a frase que segue o asterisco, define
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mais precisamente os servicos oferecidos e se isen-
ta de certas responsabilidades que o texto principal
pode sugerir.

Um pouco mais adiante, nessa mesma pare-
de, via-se um papel de parede impresso, composto
pela jungdo de uma textura de madeira com a pa-
lavra metroquadradoartecontemporinea®, que seguia
na vertical por toda sua extensdo. Acima, impresso
junto, na horizontal, lia-se: “Mostrudrio de Arte®,
(copyleft) Juliana & Morgado Inc.”, em branco.
Esse cobria totalmente um relevo da arquitetura da

Foto: Nara Parand

Interacéo com o folder da insta-

lagiio do Mostrudrio de Arte®.

prépria galeria. Ainda nessa parede, mais ao fun-
do, na quina formada pelo seu encontro com outra,
via-se um texto, fixado numa altura mais elevada do
que os outros, que dizia: “Atendendo a um desejo
do mercado brasileiro de arte, (copyleft) Juliana &
Morgado Inc. criou especialmente para vocé a li-
nha metroquadradoartecontemporénea®, obras de arte
totalmente personalizadas que ocupam partes da
superficie de sua casa. Obras exclusivas para vocé
e seu lar”. A sua esquerda, havia outro texto que
iniciava em outra parede, obrigando-o a dobrar-se;
lia-se: “Agora vocé pode participar do Plano Lan-
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camento Também Tenho Obras (copylefi) Juliana
& Morgado Inc., compartilhar do seleto circulo
(copyleft) J&M Inc. e ainda usufruir de intimeras
vantagens®.”. Abaixo dela, préximo ao rodapé da
galeria, em letras igualmente pequenas como as da
frase que acompanhava o asterisco anteriormente
citado, havia o seguinte texto: “*além de adquirir
um produto inovador, vocé ganha meio metro qua-
drado inteiramente gréatis na compra de trés metros
quadrados.”. Nesse caso, ¢ especificado ao compra-
dor o que ele efetivamente ganha e o quanto precisa
adquirir para ganhar o que € oferecido, ao participar
do plano apresentado no texto principal. Esses “re-
mendos” ou notas cumpriam a mesma fun¢do que
exercem nos materiais publicitdrios de divulgacio,
s6 que ao invés de comporem beiradas de folders,
outdoors ou panfletos, compunham as extremidades
da arquitetura do préprio espaco.

As paredes da galeria no Mostrudrio de Arte®
tornaram-se o “suporte” da instalagio que ali se
constituiu. Os textos, dispostos pelas paredes da ga-
leria com diagramagdes, tamanhos e alturas diferen-
tes, e a maneira como os displays estavam dispostos
sugeriam certos percursos a serem cumpridos por
seus espectadores. Caminhos foram instaurados e o
limite fisico da galeria aparentemente era o limite da
prépria instalagao.

No centro da galeria, entre essas paredes ocu-
padas parcialmente pelos textos comentados acima,
via-se trés displays com configuracio semelhante
a cubos brancos, do tipo geralmente usado como
pedestal para esculturas e objetos, comuns em ga-
lerias de arte e instituigBes culturais. Porém, todos
eles eram revestidos com materiais, ou construidos
de modo que fizessem referéncia a superficies ou
elementos arquitetdnicos. Todos eles possufam, na



parte superior, uma tampa que ao ser aberta, dava
acesso a um texto verbal e visual, e as pegas. Esse
texto, fixado na parte interna da tampa, apresenta-
va certas informagdes gerais que reiteravam o con-
teido dos textos fixados nas paredes, assim como,
intercambiavelmente, daqueles disponibilizados nas
outras “caixas”. Porém, cada um deles, apresentava
também certas particularidades que se referiam 2
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Vista da “nota de rodapé” da instalagio Mostrudrio de Arte®,
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peca exposta em seu interior.

Um dos displays era completamente revesti-
do com azulejos brancos dispostos na diagonal,
rejuntados com massa também na cor branca. Ao
ser aberto, via-se, em seu interior, 0 mesmo reves-
timento de seu exterior. No entanto, o seu rejunte,
diferentemente do de fora, era feito com uma mas-
sa constituida de sangue, suor e cerveja extraidos
e expelidos do corpo do artista. No adesivo fixado
na tampa havia um desenho, feito em computacio
gréfica, que simulava o resultado da substituigio de
parte do rejunte tradicional do azulejo da casa pelo
ofertado pela (copyleft) JEEM Inc. e um texto que,
além de reforcar o que j4 estava dito nas paredes
da galeria, apresentava aspectos mais especificos da
obra que ali estava 2 mostra. Para tornar o exame
desses textos presentes no interior dos displays mais
pontual, os mesmos serdo parcialmente transcritos.
Serdo privilegiadas somente as partes que influen-
ciam diretamente no entendimento da proposta de
cada uma das obras. Em parte do texto do display
Sangue, Suor e Cerveja, lia-se:

Sangue, Suor e Cerveja* é a obra mais personalizada
da linha metroquadradoartecontemporinea® (copyleft)
J&M Inc., produzida com a inédita massa de rejunte fei-
ta a partir da mistura de sangue, suor e cerveja extraidos
e expelidos do corpo do artista.

*A quantidade de metros quadrados de Sangue, Suor
e Cerveja adquiridos substitui, na mesma proporcio, o
rejunte entre os azulejos da parede da cozinha ou do ba-
nheiro de sua casa. [...]

Os textos disponibilizados no interior dos dis-

Pplays, quando na sua versdo integral, apresentavam,
ja em suas primeiras linhas, a proposta da (copylefi)
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Foto: Liza Tancredi

Vista externa do display sangue, suor e cerveja
da instalacdo Mostrudrio de Arte®.

Juliana ¢ Morgado Inc., que consistia em substituir
pela obra em oferta, partes da superficie da casa
de quem a adquirisse. Vérias informagcdes também
eram anunciadas, como: seus modos particulares de
ocupagio da casa e suas vantagens, os servigos pres-
tados, os seus valores e 0 modo como adquiri-las.
Este texto, em particular, parece ironizar discussoes
pertinentes ao universo da arte, como a aura da obra
de arte ou, mesmo, do artista. Sangue, Suor e Cerveja
era a obra mais personalizada de toda a série e a tini-
ca constituida em parte por aquilo que foi retirado
ou liberado do corpo do artista. Entretanto, quase
tudo que aparecia nesses textos era construido por
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intermédio de um discurso generalizado, estereoti-
pado e sem profundidade. Esse modo de tratamento
¢ coerente com muito do que se vé na publicida-
de, mas supostamente contrario ao que se espera de
uma agio comercial que lida com arte.

Um pouco mais ao fundo da galeria, havia ou-
tro display, completamente revestido por ldminas de
madeira recortadas, as quais sugeriam a formatagio
de um piso de parquete. No interior desse, a0 abrir
a tampa, via-se quatro parquetes dispostos na ho-
rizontal, produzidos em Cera Ingleza™, nas cores
vermelhdo, vermelho, amarelo e transparente. No
adesivo, fixado em sua tampa, via-se uma imagem,
assim como nos outros, que simulava a substituigio
de parte do piso da casa pela obra, e um texto, onde
se lia:

[...] Parquete (ou a cera do brilho facil)* é a obra mais
versdtil da linha metroquadradoartecontemporinea (co-
pyleft) J&M Inc., produzida em médulos no tamanho
tradicional de 1,7 x 21,0 x 7,0 cm cada, feitos inteira-
mente em Cera Ingleza™ nas cores cldssicas vermelhio,
vermelho, amarelo e transparente.

Adquira o Parquete na paginagfo e cor 4 sua escolha e
nossa equipe totalmente qualificada instala** o metro-
quadradoartecontemporanea® no conforto do seu lar.

*A quantidade de metros quadrados de Parquete adqui-
ridos substitui, na mesma dimenséo, o piso de sua casa.

L]

Neste fragmento, assim como no anterior, van-
tagens particulares da obra sdo apresentadas. No
entanto, as qualidades aqui pronunciadas parecem
falar mais de produtos ordindrios do que de arte. A
versatilidade em Parguete (ou a cera do brilho ficil)
parece sugerir um tipo de mercado de arte no qual
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Foto: Liza Tancredi

Vista externa e interna do display sangue, suor e cerveja
da instalagio Mostrudrio de Arte®,

Foto: Liza Tancredi

Vista interna do display sangue, suor e cerveja
da instalagdo Mostrudrio de Arte®,
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as obras comercializadas sdo realmente “versiteis”
g, inclusive, podem se adequar ao gosto do cliente.

O tltimo display, diferente dos anteriores, era
mais fino e retangular e se assemelhava a uma pare-
de branca contornada, na sua base, por um rodapé
de madeira. No seu interior havia um rodapé fun-
dido em naftalina e, como nos outros, um adesivo,
fixado na parte interna da tampa, contendo um texto
e um desenho que simulava a substituigio de parte
do rodapé da casa pelo de naftalina. Parte de seu
texto dizia:

Entorno de Naftalina* é uma das obras da linha metro-
quadradoartecontempordnea® (copyleft) J&M Inc.,
produzida em médulos padronizados de 25,0 cm feitos
inteiramente com a composicio tradicional de naftalina.

Adquira o metro linear de Entorno de Naftalina e nossa
equipe totalmente qualificada atende em domicilio, pres-
ta consultoria e instala** o metroquadradoartecontem-
porfinea® no conforto do seu lar.

*Entorno de Naftalina é comercializada em metro line-
ar. A quantidade de metros lineares da obra Entorno de
Naftalina adquiridos substitui, na mesma extensio, o ro-
dapé de sua casa. [...]

Este texto era o tinico em que a palavra “tradi-
cional” comparecia e, ironicamente, € o que rompe
a coeréncia do uso do slogan metroguadradoartecon-
tempordnea®. Dando visibilidade, dessa maneira, a
mais uma das estratégias publicitirias. Afinal, En-
torno de Nafialina é comercializado a metro linear.

O folder que fazia parte da mostra possui 15 x
45 cm, dobrado em trés partes iguais. Sua parte exte-
rior apresenta uma imagem de parede rebocada em
gradagdes de cinza e a seguinte frase: “metroguadra-
doartecontempordnea® no conforto do seu lar”. No
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seu interior, véem-se imagens e textos semelhantes
aos que “habitavam” as paredes da galeria e aqueles
que constitufam os adesivos fixados no interior dos
MOStrudrios.

As frases fixadas pelas paredes da galeria, os
textos e imagens dos displays e dos folders, e, prin-
cipalmente, 0 modo como eles foram construidos
sintdtica e semanticamente, reiteravam o sentido de
divulgacdo de produtos, préprio do campo da pu-
blicidade. Sabe-se, inclusive, pelo que neles estava
escrito, que os objetos dispostos no interior dos ds-
plays - rodapés, parquetes e rejunte - era “arte” e
estavam prontamente 2 venda. Somente eles e nada
mais. No entanto, essa arte ofertada pelo Mostrus-
rio de Arte® nido era vendida por unidade e sim, a
metro quadrado. Vantagens e servigos também eram
anunciados, embora apenas fossem usufruidos caso
o que ali estava em oferta fosse adquirido. A assina-
tura (copyleft) Juliana <& Morgado Inc. aparecia re-
petidamente por todo o espago da galeria, colocan-
do-se nao somente como a responsavel pela criagio
da arte ali divulgada, mas também como aquela que
agenciava e comercializava o seu produto.

Mas entdo, o que nessa instalacdo é a obra?
Tém-se os objetos que ficam no interior dos displays,
postulados explicitamente pelos textos como obras,
os préprios displays, o folder, e mesmo os textos fi-
xados nas paredes do espago da mostra. Mas, e a
galeria, o circuito artistico ou, mais especificamente,
o mercado de arte?

A comercializagdo das obras, postas a venda
pela empresa, era agenciada dentro do espago da ga-
leria, mas ndo por intermédio dela. A galeria emol-
durou a producio que ali se encontrava instalada,
mas a instalacio que ali se instaurou a transpassava.
Afinal, serd a obra no Mostrudrio de Arte® o que foi
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divulgado por ela como tal, ou a agdo de comercia-

lizagdo de arte instaurada por ela no e pelo espago
da galeria?
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