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Resumo

Este artigo tem como tema a relagdo entre a TV Universitaria e a Camila Fregona Rocha'
Extensao Universitaria. O objetivo € apresentar a discussdo sobre 1a Paula Vieira Souza
o papel das TVs Universitarias, refletindo sobre o potencial destes Universidade Federal do
veiculos para uma atuacdo extensionista e sobre como eles pode- '
riam compreender a extensao universitaria em sua concepcao e
programacao. Para isso, utiliza-se de levantamento bibliogréafico
para refletir sobre o conceito de TV Universitaria, somado ao em-
basamento previsto na legislacao vigente sobre o assunto. Além
das discussdes tedricas, apresenta-se um relato sobre acbes de
extensdo adotadas pela TV UFES que demonstra ser possivel a
integracdo entre a TV Universitaria e a Extensao Universitaria. Os
resultados apresentados pelo projeto de extensao abordado nes-
te estudo indicam que essa relagdo ndo so é possivel, como deve
ser constante e ampliada.
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Abstract

This article has as its theme the relationship between University
TV and University Extension. The objective is to present the discus-
sion about the role of University TVs, reflecting on the potential of
these vehicles for an extensionist activity and on how they could
understand the university extension in its design and program-
ming. For this, a bibliographical survey is used to reflect on the
concept of University TV, added to the foundation provided in the
current legislation on the subject. In addition to the theoretical dis-
cussions, we present an account of the extension actions adopted
by TV UFES, which shows that integration between University TV
and University Extension is possible. The results presented by the
extension project addressed in this study indicate that this relo-
tionship is not only possible but must be constant and extended.
Key words: University TV, Extension; Audiovisual.

INTRODUCAO

O presente artigo tem como tema a relacdo entre a TV Universitaria e a
Extensao Universitaria. O objetivo é apresentar a discussao sobre o papel das TVs
Universitarias, refletindo sobre o potencial destes veiculos para uma atuacdo exten-
sionista e sobre como eles poderiam compreender a extensao universitaria em sua
CONCepegao e programacao.

O debate acerca da TV Universitaria é necessario e justifica-se pelo fato de
ainda ser pouco abordado em estudos cientificos e pouco conhecido pelo publico,
incluindo a propria comunidade universitaria. Portanto este estudo destina-se a
academia e, ao mesmo tempo, ao publico telespectador, de forma a divulgar a TV
Universitaria, a sua importancia e a contribuicdo que ela pode trazer a sociedade;
favorecendo, assim, a sua consolidacdo como uma televisdo publica voltada para a
promogao da educagéo, da cidadania, da cultura e da divulgacgao cientifica.

Para subsidiar as referidas discussoes tedricas, apresenta-se um estudo de
caso sobre o projeto “Incentivo a producéo e difusao de audiovisual sobre diversida-
de cultural do ES por meio da TV UFES”, registrado na Pro-Reitoria de Extensdo da
Universidade Federal do Espirito Santo (UFES) desde dezembro de 2014. O foco aqui
apresentado sera o periodo a partir de junho de 2016 até abril de 2017, momento de
submissdo do artigo. No entanto o projeto seguiu até julho de 2017 contando, neste
periodo, com uma bolsa estudantil pela primeira vez, motivo pelo qual pode desen-
volver uma abordagem diferente dos anos anteriores.

METODOLOGIA

Em termos metodologicos, a presente pesquisa é de carater exploratorio
com o objetivo de proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a
torna-lo mais explicito ao constituir hipoteses (GIL, 2002) [7]. A primeira etapa é um
levantamento bibliografico, feito principalmente com base em livros e artigos cienti-
ficos relacionados aos conceitos de TV Publica e TV Universitaria.

Depois da discussdo teorica, apresenta-se o estudo de caso sobre o projeto
de extensao aqui destacado e os primeiros resultados demonstrados. O estudo de
caso consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira
que permita seu amplo e detalhado conhecimento [7]. Avantagem da utilizagdo des-
te método se deve a capacidade de lidar com uma ampla variedade de evidéncias
- documentos, artefatos, entrevistas e observagdes - além do que pode estar dispo-
nivel no estudo histérico convencional, como orienta Yin (2001) [16].

Importante ressaltar que, entre as técnicas de pesquisa utilizadas no presen-
te estudo, as autoras também realizaram a observacgao participante, visto que sao
jornalistas do quadro da UFES e atuaram ou atuam na TV UFES, de forma que partici-
param da concepgao e execugao do projeto de extensao aqui discutido. Assumindo
o risco metodolégico que este detalhe pode gerar, a intencdo aqui € apresentar um
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olhar critico sobre a atuacéo da TV Universitaria e sobre a incursdo da TV UFES no
campo da Extensdo. Ressalta-se que uma das principais criticas ao estudo de caso
é uma “falta de rigor metodologico” e uma dificuldade de generalizagdo. Porém os
estudos de caso, da mesma forma que os experimentos, sdo generalizaveis a propo-
sicoes tedricas, e nao a populagdes ou universos. Ou seja, ele ndo se direciona a uma
generalizacao estatistica, mas a uma generalizagdo analitica, visto que o objetivo do
pesquisador é expandir e generalizar teorias (YIN, 2001).

Assume-se, portanto, o risco metodoldgico, com o compromisso de descre-
ver detalhadamente todas as etapas do projeto de extensdo e do estudo em si, como
prevé o proprio método adotado; a ideia é colocar em perspectiva a iniciativa ex-
tensionista da TV UFES e a relagdo da TV Universitaria com a Extensdo Universitaria.

TV UNIVERSITARIA: UM DEBATE NECESSARIO

Parte-se do pressuposto de que a TV Universitaria é um dos veiculos inte-
grantes do sistema publico de comunicacdo e, portanto, deve atuar de acordo com
0s principios e objetivos da radiodifusdo publica estabelecidos pela Lein° 11.652, de
7 deabril de 2008. Trata-se de uma legislacao recente, surgida no contexto da criagao
da Empresa Brasileira de Comunicacéo (EBC).

Porém, a Universidade j& aparece como entidade legitima para receber uma
concesséo de radiodifusdo desde a década de 1960, como determina o Decreto-lei
n° 236, de 28 de fevereiro de 1967, assinado pelo general Castello Branco [4]. Um ano
apos a instituicdo deste decreto-lei, surge a primeira TV Universitaria do Brasil, que
foi também a primeira TV Publica: a TV Universitaria de Recife, ligada a Universida-
de Federal de Pernambuco (UFPE), atualmente transmitindo a programacao da TV
Brasil e programas proprios. Ela surgiu em um periodo que compreende o auge da
ditadura civil-militar no pafs, quando TVs educativas foram autorizadas sob a justi-
ficativa de funcionarem como um difusor do ideal nacional brasileiro e um instru-
mento de melhoria da educacdo e combate aos altos indices de analfabetismo, por
meio dos telecursos, como relata Caparelli [6]. Nesse inicio, as TVs educativas eram
basicamente uma transposicao da sala de aula para a televisao, destinando-se a di-
vulgacao de programas educacionais, mediante a transmissédo de aulas, conferén-
cias, palestras e debates [4].

Nesse contexto da década de 1960, o seu carater esta muito atrelado a no-
¢do de uma TV Educativa, funcionando por meio de concessédo de radiodifusao na
chamada “TV aberta”. £ a partir da “Lei do Cabo”, a Lei n° 8.977, de 5 de janeiro de
1995, criada no contexto da vinda das primeiras televisdes por assinatura para o pafs,
que a TV Universitaria propriamente dita € descrita pela primeira vez na legislacéo.
Assim, ganha um maior incentivo e inicia uma expansdo baseada na instituicao dos
Canais Basicos de Utilizacéo Gratuita, quando as operadoras de TV a Cabo sdo obri-
gadas a disponibilizar, em sua area de prestagao de servigo, canais de distribuicdao
obrigatdria, integral e simultanea, sem insercao de qualquer informacéo. Entre os

canais basicos de utilizacao gratuita, esta um Canal Universitario reservado para o
uso compartilhado entre as universidades localizadas no municipio ou municipios
da area de prestacao do servico (BRASIL, 2014) [5].

A“Lei do Cabo” ensejou o crescimento das TVs Universitarias. Até 1995 o Bra-
sil tinha vinte TVs Universitarias, ou seja, vinte Universidades operavam concessées
de televisdo educativa no modelo da radiodifuséo, amparadas pelo Decreto-lei n°
236, de 1967. Porém, com a Lei do Cabo, ndo é necessario solicitar uma concesséo,
0 que tornou o procedimento de instalagdo de uma TV Universitaria mais simples,
e provocou um crescimento de 755% deste grupo de TVs, chegando a aproximada-
mente 150, em 2009, como informa Ramalho (2010)[11].

Portanto é perceptivel que a legislacdo embasa a criagdo das TVs Universi-
tarias, mas elas ainda continuam enfrentando muitas dificuldades para a sua conso-
lidacdo; dificuldades essas relacionadas a recursos financeiros, modos de gestao e
afirmacdo perante o publico e a comunidade universitaria. A situagdo das TVs Uni-
versitarias segue as mesmas caracteristicas historicas e legais das comunicagdes no
Brasil: privilégio ao modelo comercial e falta de recursos as TVs publicas, que conti-
nuam isoladas, com publico restrito e com pouca inser¢ao na sociedade. No que se
refere mais especificamente a questdo da diversidade cultural e da democratizagao
dos conteldos, a lei traz algumas inovagdes interessantes, como a obrigatoriedade
da destinacdo gratuita de canais para o Senado, a Camara Federal, as Assembleias
Legislativas e Camaras de Vereadores, para entidades de carater educativo-cultural,
universidades e organizagdes comunitarias, além de canais para uso eventual, pagos
a precos razoaveis, e da reserva de 30% dos canais para entidades nao ligadas a ope-
radora. Estas definicbes sdo importantes mecanismos de estimulo a producao local
e independente, mas falta uma politica industrial para o audiovisual, de capacitacdo
técnica e econdmica dos atores locais (BOLANO, 2010) [3].

Neste sentido, é dificil chegar a um consenso sobre o papel da TV Universita-
ria. Ela estaria destinada a transmisséo de aulas, palestras, cursos, como defendiam
os legisladores da década de 19607 Seria um instrumento de comunicacgdo institu-
cional? Uma ferramenta de extensdo, ou seja, com a finalidade de aproximar a uni-
versidade da sociedade? Deve ser voltada para a divulgacao cientifica, priorizando a
difuséo e divulgacao dos resultados de pesquisa das universidades? Ou seria apenas
um laboratério para estudantes de Comunicacao Social?

A falta dessa definicdo conceitual € um dos debates implicitos a questéo da
TV Universitaria. Diferentes concepcdes podem ser encontradas em artigos e livros
sobre o assunto. Por outro lado, alguns estudiosos defendem que ndo deve haver
uma definicao, pois ela seria “limitadora” do potencial desta TV.

O que esta claro, até 0 momento, é que esta ainda é uma questéo sensivel para
as TVs Universitarias e acredita-se que este conceito é importante do ponto
de vista estratégico e politico, sendo fundamental para sua consolidacdo e,
consequentemente, para a busca de incentivo, amparo legal e recursos [...] [14].
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Sendo assim, apresentam-se algumas das principais definicdes relaciona-
das por Souza (2016). A Associacao Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU) afirma
que a Televisao Universitaria é aguela produzida no ambito das IES ou por sua orien-
tacdo, em qualquer sistema técnico ou em qualquer canal de difuséo, independente
da natureza de sua propriedade. Uma televisao feita com a participacdo de estudan-
tes, professores e funcionarios; com programacao eclética e diversificada, sem res-
tricoes ao entretenimento, salvo aquelas impostas pela qualidade estética e a boa
ética. Uma televisdo voltada para todo o publico interessado em cultura, informacao
e vida universitaria, no qual prioritariamente se inclui, é certo, o proprio publico aca-
démico e aquele que gravita no seu entorno: familiares, fornecedores, vestibulandos,
gestores publicos da educacgao, etc. [2].

Outra definicdo é de que a TV universitaria serve de elo entre o conhecimen-
to obtido na instituicdo académica e a sua beneficiaria mais direta: a sociedade. A
programacgao de uma TV universitaria deve ser voltada para a construcao da cidada-
nia. As pautas e critérios editoriais de seus programas precisam contemplar as his-
torias de construcao e ndo de destruicdo. E buscar um olhar positivo para as acoes
humanas, sem ¢é claro, perder o aspecto critico e reflexivo que caracteriza a univer-
sidade [8].

Ou ainda pode-se dizer das TVs Universitarias: sem fins lucrativos e com a
proibicdo legal de veiculagcao de anuncios publicitarios (exceto apoios culturais, con-
forme legislacdo dos canais publicos e educativos), essas emissoras sdo mantidas
por universidades, centros universitarios, instituicdes de ensino superior ou organis-
mos de pesquisa, e ttm como objetivo a socializagdo do saber produzido por essas
instituicoes, assim como estabelecer um vinculo entre a academia e a comunidade
na qual esta inserida. A TV universitaria, em ultima instancia, deve seguir as premis-
sas basicas que norteiam o ensino superior, contemplando as atividades de ensino,
a pesquisa e a extensao [10].

Consideramos que Extensao Universitaria € a agao da Universidade junto a
comunidade que possibilita o compartilhamento, com o publico externo, do conhe-
cimento adquirido por meio do ensino e da pesquisa desenvolvidos na institui¢ao.
E a articulacdo do conhecimento cientifico advindo do ensino e da pesquisa com as
necessidades da comunidade onde a universidade se insere, interagindo e transfor-
mando a realidade social [8]. Pode-se depreender que a definicdo esbogada por Por-
cello (2002) [8], conceitua a TV Universitaria como extensionista por natureza. Porém,
apenas uma das explicacdes apresentadas pelos pesquisadores traz expressamente
a tematica da extensao e menciona o tripé que deve nortear a Universidade, que é 0
trecho de Ramalho (2010) [10].

No ambito da UFES, o artigo 4° do Capitulo Il do Estatuto da instituicdo cor-
robora a definicdo de extensdo que aqui se defende estar intimamente ligada ao
papel de uma TV Universitaria: “VIl. promover a extensao, aberta a participacao da
populacao, visando a difusdo das conquistas e beneficios resultantes da criagcdo cul-

tural e das pesquisas cientifica e tecnologica geradas na instituicao” [15].

Entretanto, mesmo comprovada a estreita conexdo entre os conceitos de TV
Universitaria e Extensdo Universitaria, o estudo das TVs das Universidades Federais
brasileiras revelou que na realidade os veiculos ndo estdo formalmente vinculados as
Pro-Reitorias de Extensao. Excluindo-se os canais geridos por Fundacdes de Apoio a
Pesquisa, que configuram outro modo de gestéo classificado pela autora, daqueles
que sdo geridos diretamente pela Universidade, a hipotese inicial era de que as trés
principais “correntes” existentes seriam: TVs ligadas a assessorias de Comunicagao
(que normalmente estdo vinculadas diretamente aos gabinetes das Reitorias); TVs
ligadas a Pro-Reitorias de Extensdo e TVs ligadas aos cursos e/ou departamentos de
Comunicacdo (SOUZA, 2016) [14].

Um mapeamento inicial mostrou trés televisdes geridas por Pro-Reitorias de
Extensdo, mas depois das comprovacdes obtidas pelas respostas aos questionarios
da pesquisa, essa verificacdo inicial ndo se confirmou; portanto ndo se identificou
nenhuma TV Universitaria com essa vinculacdo formal [14].

Pondera-se, por outro lado, que este é um aspecto “burocratico”, o que ndo
impede que as TVs Universitarias absorvam em sua concep¢ao e na atuagao diaria o
conceito e os principios da extensdo universitaria. Acredita-se ser possivel desenvol-
ver acdes de extensdo universitaria nessas TVs, mesmo que a vinculacdo formal ndo
seja as Pro-Reitorias de Extensdo. O projeto de extensao desenvolvido pela TV UFES,
que se descreve a seguir, € um exemplo disso.

TV UFES: ACOES DE EXTENSAO

ATV UFES é uma dasintegrantes do Canal Universitario de Vitoria (CNU), nas-
cido na Operadora de TV a Cabo NET, no canal 14, a época compartilhado pela Uni-
versidade Federal do Espirito Santo (UFES), Universidade de Vila Velha (UVV), Centro
Federal Tecnoldgico do Espirito Santo (CEFET-ES) e Faculdades Integradas Espirito-
-santenses (FAESA). O sistema de TV a Cabo chegou ao Espirito Santo em 1999 e o
CNU foi inaugurado em 21 de agosto de 2000 (SOUZA, 2014) [13].

A programacao da TV UFES foi preenchida com alguns programas de inicia-
tiva da Secretaria de Comunicacéo e Difusdo (SCD) e com trabalhos académicos e
producdes independentes realizadas por professores e estudantes. Assim permane-
ceu até outubro de 2012, quando da criacdo da Superintendéncia de Cultura e Co-
municacdo (SUPECC), que inaugurou novas agoes e politicas de comunicacao para a
Universidade, incluindo o inicio de um processo de reestruturagao da TV, que passou
a produzir programas proprios, com equipamentos e equipe dedicados exclusiva-
mente ao veiculo [13].

Desde o inicio desta nova fase, a TV UFES registrou projetos de extensado
na PROEX. Em 2013, propds o projeto “TV UFES: implantacéo e consolidagao da TV
Universitaria da Universidade Federal do Espirito Santo”, que tinha o objetivo de con-
seguir apoio para a retomada de producao audiovisual. Esse projeto ficou ativo até
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2016, mas ndo foi contemplado com bolsa.

Em 2014, cria-se o projeto “Incentivo a producéo e difusdo de audiovisual
sobre diversidade cultural do ES por meio da TV UFES”, com foco mais voltado a pro-
ducéo de conteldos de cunho cultural. Inicialmente, também nado recebeu bolsa, o
que levou as proponentes a repensarem o foco e 0s objetivos da agdo no momento
de renovar o projeto para o periodo de 2016 a 2017.

Aexperiéncia na TV Universitaria ja demonstrava que a Universidade poderia
ofertar uma quantidade de contetido audiovisual muito maior do que a sua capaci-
dade de produgdo. Chegavam a TV UFES muitos pedidos de registro, documentagao
ou producao de videos institucionais para projetos, grupos de pesquisas e eventos
realizados pelos diversos cursos da UFES. Contudo ndo era possivel atender, devido
a falta de pessoal para tamanha demanda.

A partir deste contexto, com o intuito de capacitar agentes da comunidade
académica para que pudessem ser produtores/fomentadores de conteddo audiovi-
sual, a TV UFES desenvolveu, a partir de junho de 2016, um novo plano de atividades
para o projeto supracitado. A mudanca na diretriz de atuagdo deveu-se ao fato de o
projeto ter sido contemplado com uma bolsa estudantil, o que possibilitou uma nova
abordagem: a realizacdo de oficinas de audiovisual.

Com esse objetivo, o projeto prop6s, em uma de suas frentes, a capacitagao
de estudantes de Comunicagdo Social e de integrantes de projetos de pesquisa e
de extensdo universitaria, como forma de incentivar o registro audiovisual de tais
atividades, ampliando assim a visibilidade das actes desenvolvidas pela UFES e a
aproximacao com a sociedade.

Além da capacitagao, haveria também o incremento da programacao da TV
UFES no Canal Universitario de Vitoria, veiculo publico de comunicacao de carater
educativo e cultural do qual a UFES dispde e que, com os novos conteldos, seria
melhor aproveitado como instrumento de aproximacao entre a Universidade e a so-
ciedade. Sendo assim, o publico-alvo desse projeto ¢ a comunidade universitaria,
mas também a populacdo capixaba, que terd ampliado o acesso ao que é feito na
universidade em termos de pesquisa e extensdo e ao que é produzido no Espirito
Santo em termos de atividades culturais e cientificas.

Entendendo a importancia da capacitacdo dos diferentes publicos internos,
o projeto fundamentou-se em dois pilares: um voltado para a capacitagdo de estu-
dantes de Comunicagao Social e outro para a capacitagdo de integrantes de projetos
de pesquisa e de extensao (incluindo membros discentes, docentes e técnico-admi-
nistrativos vinculados aos mesmos).

Considerando as particularidades de cada grupo, optou-se pela realizagao
de duas capacitacdes para cada segmento, com 20 vagas para cada atividade. Dessa
forma, o objetivo era capacitar 80 fomentadores, que repassardo o conhecimento
adquirido para os pares e aplicardo as técnicas aprendidas em prol da melhoria na
producdo e captagdo de imagens de seus respectivos projetos, o que potencializa a

criagao de um banco de imagens para memoria e registro das acdes desenvolvidas,
bem como a possibilidade do fornecimento de tais conteldos para a producéo de
pautas da TV UFES, veiculadas posteriormente ao Canal Universitario. Assim, consi-
dera-se que o publico atendido por este projeto é ampliado de maneira exponencial
devido a difusdo dos contetidos por meio da TV por assinatura. O Canal Universitario
é veiculado pela NET nos municipios de Vitoria e Vila Velha que, segundo dados de
2015 da Anatel [1], somavam cerca de 122 mil assinantes em 2015. Destaca-se que
esse numero é referente a todas as empresas de TV por assinatura, ndo somente
da NET, mas entende-se que pode ser considerado uma referéncia porque além dos
assinantes, os conteudos também sao divulgados pela internet. No youtube, o canal
da TV UFES tem 1.788 inscritos e um total de 202.867 visualizacdes; no facebook a pa-
gina da TV UFES tem cerca de 4.500 mil seguidores e uma média de 3 mil de alcance
por publicacao.

Com base nessa proposta, a equipe da TV UFES iniciou o planejamento das
atividades a partir do inicio do segundo semestre de 2016. Apos analisar os objeti-
vos a serem alcancados e os contelidos a serem ministrados durante a capacitacao,
optou-se pela aplicacéo de oficinas. Pela proximidade com o publico, decidiu-se ini-
ciar a capacitagao com os estudantes de Comunicagao Social da UFES. Ao redigir
0 projeto, a equipe da TV UFES havia pensado em vincular esta oficina a disciplina
Laboratério de Telejornalismo, aplicada aos estudantes do sexto periodo de Comu-
nicagao Social - com habilitagao em Jornalismo. Contudo, devido ao fato de o ves-
tibular para o curso ter sido suspenso por dois anos consecutivos pelo Ministério
da Educacgado, ndo havia turmas formadas para a realizacdo da disciplina descrita
durante a execugdo do projeto, o que provocou uma mudanga no publico-alvo. A
oficina, entao, passou a ser planejada para estudantes de Comunicagao Social, de
qualguer habilitacao (Jornalismo, Publicidade ou Cinema e Audiovisual), com inte-
resse no tema Telejornalismo. A alteragdo possibilitou que estudantes tanto do inicio
do curso quanto finalistas pudessem participar da atividade, tornando mais ricas as
discussdes, bem como a troca de experiéncias e conhecimentos.

Em agosto de 2016, a equipe da TV UFES iniciou a pesquisa, planejamento
da didatica a ser utilizada, revisao de conceitos técnicos, compilacdo de dados, se-
lecdo de material audiovisual a ser apresentado e confeccdo do material (cartilha
em plataforma virtual) para a apresentacao. Em setembro, ocorreu a divulgagao da
atividade e o periodo de inscricdo. Em menos de 48 horas, foram recebidas 44 inscri-
coes, para um limite de 20 vagas. Em outubro, foi realizada a “| Oficina de Telejorna-
lismo da TV UFES”, com a participagdo de 23 estudantes. O conteldo, previamente
estudado e selecionado pela equipe da TV UFES, abrangeu inicialmente a realizacdo
de trés mddulos: ) Visao geral: nogoes telejornalisticas (adequagao do texto, busca
por fontes, desenvolvimento/apuragao da pauta, entrevistas, roteiro, decupagem), Il)
Linguagem audiovisual (enquadramento, proporcao, regra dos tercos, composigcdo/
cenarios, variabilidade de planos), Ill) aspectos puramente técnicos (manuseio de
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equipamentos, necessidade de improvisagao, iluminacao, captacao sonora, edicdo
e melhorias do material gravado). Durante as atividades, percebeu-se a necessidade
de incluséo de mais um dia de programagao, com énfase na edi¢do no material cap-
tado, totalizando quatro dias de atividades, com uma carga horaria total de 20 horas.

A oficina foi pensada de forma a integrar a discussdo de conceitos tedricos
e a realizagdo de exercicios praticos acerca do telejornalismo. Por isso, as atividades
ocorreram no estudio de video do Prédio Multimeios e na sala da redacao da TV
UFES, ambos localizados no campus de Goiabeiras. O primeiro dia foi dedicado aos
conceitos de telejornalismo, como a estrutura de uma equipe e de uma reportagem,
papel do reporter, ética no jornalismo, entre outros aspectos. Para integrar o saber
académico e técnico com o mercado de trabalho, a equipe da TV UFES decidiu trazer
um convidado a cada edi¢do da Oficina de Telejornalismo e a primeira participante
foi a jornalista da TV Gazeta Gabriela Ribeti. Os dias subsequentes contaram com
a discussao de conceitos técnicos sobre linguagem audiovisual; exercicios praticos
sobre manuseio de cameras, microfones e iluminacéo; exercicios praticos sobre pro-
ducao, apuracao de dados, apresentacao, gravacdo de entrevistas, preparacao de
roteiro para reportagens; e a finalizagdo do material captado, com edigao e divulga-
¢ao dos conteuidos.

Dois produtos audiovisuais resultaram dessa atividade: uma reportagem
sobre a primeira edi¢do da oficina e uma agenda cultural com eventos da UFES -
contetidos pensados, produzidos, apresentados e filmados pelos participantes. Os
produtos foram veiculados nas redes sociais da TV UFES e no Canal Universitario de
Vitoria (Canal 13 da NET).

Durante a oficina, houve o acompanhamento de profissionais da area em
todas as etapas do processo, o que contribuiu para o complemento da formagao
académica dos discentes. Destaca-se a grande participacdo dos estudantes, trazen-
do demandas e duvidas que puderam ser esclarecidas ao longo da atividade, con-
tribuindo para enriquecer o processo. Além das discussoes tedricas, os estudantes
puderam exercitar os conteldos abordados, o que despertou o interesse e engaja-
mento de grande parte do grupo, atraindo inclusive potenciais voluntarios paraa TV
UFES.

A segunda edicao da Oficina de Telejornalismo da TV UFES ocorreu em mar-
co de 2017, com a participacao de 14 estudantes. Ao todo, foram recebidas 24 inscri-
¢oes, mas acredita-se que o niUmero de participantes abaixo do esperado para 20
vagas disponiveis deveu-se ao fato de a oficina ter sido adiada. Inicialmente agen-
dada para meados de fevereiro, o periodo da capacitacéo teve de ser alterado, uma
vez que as atividades da UFES haviam sido suspensas na semana anterior, devido a
problemas de seguranca publica no Espirito Santo.

Apesar do nimero menor, se comparado a edicdo anterior, a segunda ofi-
cina teve aspectos positivos. Pelo fato de ja ter sido realizada a primeira edicao em
outubro de 2016, a equipe pode otimizar a atividade e corrigir pontos negativos iden-

tificados na edicdo anterior, principalmente os relacionados ao tempo para cada
atividade. O menor numero de participantes também possibilitou um atendimento
mais personalizado durante os exercicios praticos. Seguindo a proposta de trazer
convidados externos para enriquecer atividade, a Il Oficina de Telejornalismo contou
com a participagdo do jornalista Getulio Costa, que apresentou sua experiéncia de
trabalho e seu dia a dia profissional como repérter da TV Capixaba, e do ex-bolsista
Rodrigo Schereder, que integrou a equipe da TV UFES entre 2014 e 2016, e atualmente
¢ estagiario no setor de telejornalismo da Record News. Os dois convidados pude-
ram discutir com os participantes temas pertinentes a profissao, entre eles ética e
responsabilidade.

Os contetidos ministrados seguiram a proposta da edi¢ao anterior, com a re-
alizagdo de quatro médulos divididos entre conceitos de telejornalismo e de lingua-
gem audiovisual, aspectos técnicos de manuseio de equipamentos, captagdo de au-
dio e video, e edicdo do contetdo gravado. A oficina também resultou na confecgao
de dois produtos audiovisuais: uma agenda cultural com as atividades semanais da
UFES e uma reportagem sobre o perfil dos estudantes ingressantes na Universidade
em 2017 a partir da adesdo total da UFES ao Sistema de Selecéo Unificada (Sisu), do
Ministério da Educacao.

Ao fim de ambas as oficinas, os participantes preencheram uma ficha de
avaliagdo em que puderam opinar sobre a atividade e listar sugestoes. Entre as res-
postas dos participantes da primeira edicdo, 90,5% consideraram a relevancia do
contetdo como 6tima e 85,7% creditaram o conceito étimo a avaliagdo geral da ofi-
cina. Entre os comentarios e sugestdes, destacam-se: “Otima iniciativa por parte da
TV UFES. A TV parece ser uma coisa distante de nos estudantes. Foi proveitoso e

”, o«

interessante”; “Oficina bem produzida que pdde me nortear bastante acerca de ele-
mentos importantes que compdem o jornalismo”; “Equipe super preparada e simpa-
tica. Gostei muito da oficina e da escolha da repérter. Seria interessante ofertar pelo
menos 2 oficinas por semestre, se possivel”.

A avaliacdo da segunda oficina também foi positiva: 88,9% dos participantes
consideraram 6tima a relevancia do conteudo e a avaliagdo geral da oficina. Ja entre
0s comentarios e sugestdes, destaca-se: “A oficina demonstrou como é trabalhar na
area e como as matérias sao feitas. Com a ajuda dos convidados, a oficina conseguiu
mostrar os bastidores do telejornalismo de modo objetivo e claro. As atividades fo-
ram muito produtivas e a parte pratica do jornalismo feito para a TV foi uma das mais
interessantes”.

Diante do exposto, a proposta da equipe da TV UFES é manter a realizacdo
continua desta oficina com, no minimo, uma edicao anual, para capacitar os estu-
dantes em linguagem audiovisual e estimular a produgao de contetdo (para que
este seja acrescentado a grade de programacgao do Canal Universitario). Para isso,
ressalta-se a importancia da continuidade de bolsas dedicadas a esse projeto de
extensdo. Ressalta-se ainda que a Oficina de Telejornalismo também aproxima a TV
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Universitaria do publico discente e atrai interessados em contribuir com o trabalho
desenvolvido pela TV UFES. Em marco de 2017, a TV UFES recebeu seu primeiro bol-
sista, um estudante de Jornalismo do segundo periodo, que participou da primeira
edicdo da oficina.

Paralelamente a realizacdo das oficinas destinadas aos estudantes de Co-
municagdo Social, a equipe da TV UFES iniciou o planejamento da atividade voltada
a integrantes de grupos de pesquisa e extensdo da Universidade. Apos a selegao do
conteldo a ser abordado e da didatica para aplicagdo dos conceitos, partiu-se para
o registro da oficina junto a Pré-Reitoria de Extensdo, por meio do Siex/Ufes, para o
posterior agendamento da data de realizagao [7].

Enquanto isso, a equipe da TV UFES realiza a analise das possibilidades de
divulgacéo. Neste aspecto, a primeira dificuldade apontada pelo grupo foi a forma
de acesso ao publico-alvo dessa oficina, para que seja feita ampla divulgacéo, atrain-
do grande numero de interessados. Listou-se a possibilidade de contato por meio
das respectivas pro-reitorias, de Extensdo e a de Pesquisa e Pos-Graduacéo, além
dos canais oficias de comunicacdo da Universidade.

Importante ressaltar que a Oficina de Capacitacao Audiovisual pretende que
os participantes se tornem replicadores dos conceitos aprendidos e fomentadores
de mais registros audiovisuais, ampliando assim o publico atendido por essa ativi-
dade. A oficina é direcionada a estudantes, professores e técnico-administrativos
que atuem nos segmentos de pesquisa académica e extensao universitaria, com o
objetivo especifico de incentivar o registro por meio de fotos, videos e sons de tais
atividades, ampliando assim a visibilidade das acdes desenvolvidas pela UFES tanto
em ambito interno quanto externo, uma vez que os registros produzidos pelos parti-
cipantes capacitados na oficina poderao integrar o banco de imagens da TV UFES a
fim de possibilitar a divulgagdo de tais projetos e compor futuras produgdes. Ressal-
ta-setambém o potencial da TV Universitaria como canal de comunicagdo, que pode
ser melhor aproveitado como instrumento de aproximacao entre a Universidade e a
sociedade.

CONCLUSAO

Mesmo que as definices e o papel de TV Universitaria ndo estejam claros,
ou ainda sejam muito diversos, como demonstrado na discussao teodrica inicial so-
bre o veiculo, conclui-se que ¢ possivel agregar a atuagdo da TV Universitaria o mes-
mo tripé que sustenta a Universidade: ensino, pesquisa e extensao.

Por meio do projeto de iniciativa da TV UFES aqui descrito, ficou comprova-
da a integracao de agdes de ensino, pesquisa e extensao na promogao das oficinas
de audiovisual. Além de contribuir para o ensino no curso de Jornalismo, também
potencializa a atuacdo de grupos de pesquisa e extensdo, que poderdo difundir seus
trabalhos de maneira mais atraente, didatica e efetiva a partir da capacitacdo reali-

zada.

Portanto, conclui-se que a TV Universitaria tem um grande potencial para a ex-
tensdo universitaria, ainda pouco explorado. Para que essa relagdo entre TV e Extensdo
se amplie, € imprescindivel o apoio institucional, ja que o planejamento e execugao das
atividades requerem tempo, recursos humanos e recursos audiovisuais. Tendo em vista
as reflexdes aqui colocadas sobre o projeto, entende-se que acdes como essa deveriam
ser ainda mais frequentes, como indicaram os proprios participantes das oficinas nos
questionarios de avaliagao.
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