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Audieventos

INTRODUCAO

O projeto foi criado pelo Curso de Cinema e Audiovisual oferecido pelo De-
partamento de Comunicagao Social da UFES com o objetivo de possibilitar
aos estudantes a aplicacdo do conhecimento construido em sala de aula,
a busca por experiéncia profissional vinculada a graduagdo e a aproxima-
¢cdo com o mercado de trabalho. Assim, os alunos atuam na producado de
material comunicativo para os diversos setores da Universidade por meio de
parcerias, bem como para organizagdes sem fins lucrativos. Além dos estu-
dantes de Cinema e Audiovisual, conta com a participacao de alunos dos cur-
sos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Design, promovendo o com-
partilhamento de saberes e praticas. O projeto é organizado a partir de dois
nucleos: Audiovisual e Eventos, a fim de oferecer coberturas fotogréaficas e
videograficas de natureza e propositos distintos (institucional, promocional,
social e educativo) e ainda planejamento, gestao e coordenacgao de eventos.

METODOLOGIA

O desenvolvimento das atividades tem como base as etapas analitica, criati-
va e executiva propostas por Guillermo Ruiz (apud FUENTES, 2006). Ao final, é
realizada analise do processo e dos resultados, a fim de identificar os pontos
fortes e fracos e, caso necessario, planejar mudancas.

RESULTADOS

O projeto resultou no planejamento e execugdo de eventos que contribuem
para complementar a formacdo dos estudantes da universidade (visitas
técnicas, premiacoes e festivais, entre outros), bem como na producédo de
materiais audiovisuais para datas comemorativas (a partir de parceria com
o projeto Comunicagdo Estratégica), para a ONG Vitoéria Down, entre outros.

CONCLUSAO

A atividade contribui aliando o conhecimento construido em sala de aula
com a oportunidade de coloca-los em pratica de forma criativa e inovadora,
proporcionando ao aluno autonomia para desenvolver projetos, o que pos-
sibilita a elaboracao de seu portfolio e incentiva a criatividade, a capacida-
de empreendedora, a responsabilidade profissional, o trabalho em grupo e
a experiéncia de mercado.



Comunicacao Estrategica

INTRODUCAO

O projeto objetiva promover o desenvolvimento, pessoal e profissional, dos
alunos participantes por meio de uma vivéncia empresarial obtida a partir
do planejamento de estratégico de comunicagao para os setores da UFES
e de instituicdes sem fins lucrativos. Dessa maneira, desde 2014, contribui
para ampliar a formacgdo do estudante ao possibilitar que o conhecimento
construido em sala de aula possa ser experienciado de forma inovadora, cri-
tica, ética e cidada, aproximando, também, os seus membros da experiéncia
de mercado.

METODOLOGIA

As atividades desenvolvidas seguem o fluxograma de trabalho adotado em
agéncias de comunicacao. A pesquisa constitui uma das fases iniciais e de-
terminantes do processo, para fundamentacgdo das estratégias. Uma das eta-
pas do trabalho é a identificacdo e selecdo de datas de oportunidade ou da-
tas comemorativas a serem divulgadas. Envolve, também, a elaboragao do
plano e apresentacdo do documento ao cliente. Na fase de implementacéo
do plano, projetos parceiros passam a integrar o processo, como o NUPP, o
Audieventos e a Ecos JR.

RESULTADOS

O plano elaborado permitiu estabeleceu um calendério de datas comemo-
rativas a serem alvo de divulgacao, abarcando o Dia Internacional contra
Homofobia, Dia das Maes, Dia dos Namorados, Dia dos Pais, Setembro Ama-
relo, Outubro Rosa, Dia dos Professores, Doagédo de Sangue (Hemoes), Dia do
Jornaleiro, entre outros. Dentre os planos, destacam-se os elaborados para:
a) Vitéria Down, b) Imersao (evento organizado pelo Projeto Audieventos), ¢)
Design Thinking junto a ACACCI, Associagao Capixaba de Combate ao Cancer
Infantil (parceria com os projetos NUPP, Audieventos e Ecos Jr).

CONCLUSAO

A experiéncia tem favorecido a busca de teorias e técnicas da comunica-
¢do, bem como de areas vizinhas, como o Design, uma vez que as deman-
das organizacionais tém demandado saberes multiplos. Permite, com isso,
que alunos compreendam as fungdes do plano estratégico, o que podera
contribuir para a inser¢do no mercado.
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Educacao para a Midia - Comunicaé

INTRODUCAO

A partir de uma perspectiva dialogica, as atividades do projeto "Educacéo
para a Midia - Comunicaé" tem como proposta ensinar a pensar a midia e a
entender a comunicacdo alternativa como um processo social baseado na
horizontalidade.As atividades do projeto pretendem estimular estudantes de
Ensino Fundamental e Médio de escolas publicas em sua capacidade anali-
tica em relacdo aos meios de comunicacdo com arealizacao de oficinas de
leitura critica da midia. As atividades sao organizadas por pesquisadores e
estudantes do Observatério da Midia: direitos humanos, politicas, sistemas e
transparéncia; grupo de pesquisa e acao vinculado ao Programa de Pés-Gra-
duacédo em Comunicacao e Territorialidades.

METODOLOGIA

O método de trabalho utilizado € a pesquisa-agado. Sao realizadas exposicao
e discussdesde fatos exibidos nos meios de comunicacédo relacionados a
contetdos emitidos em telejornais, publicidades etelenovelas por meio de
oficinas de leitura critica da midia. Os jovens também participam do proces-
so de construgdo da informacéao e produzem contetidos originais a partir de
suas proprias perspectivas.

RESULTADOS

Pelas informacdes retiradas de questionarios preenchidos por estudantes
durante as oficinas, afirma-se que os jovens valorizam a atividade de leitura
critica como uma agao importante e necessaria. Ex.: "Aprendi a prestar mais
atencao no que vejo e leio" (Arthur, 12 anos). Além da educagao dialdgica,
recomendam a atividade a familiares, amigos e a outras escolas.

CONCLUSAO

Leitura critica da Midia e Educacéo para a Midia sdo alternativas para dife-
rentes compreensoes da inter-relacao entre Comunicagdo e Educagao. Alem
de estimular uma maior participacdo de cidaddos por meio da criacdo de
ambientes comunicativos, esta agao apresenta aos participantes um lugar
de sujeito de sua histéria. Defende-se que o desenvolvimento de uma consci-
éncia critica requer capacidade de leitura critica dos meios de comunicagao.



Curta & Grosso - O Cinema Universitariona TV

INTRODUCAO

O projeto Curta & Grosso, vinculado ao programa Préximos Olhares, produ-
ziu um programa televisivo de entrevistas para divulgar os videos realizados
pelos alunos da Ufes, em uma parceria interdisciplinar entre o Departamen-
to de Comunicacao Social e 0 Grupo de Experimentacdo Sonora - GEXS.

METODOLOGIA

No segundo semestre de 2015 foi gravada a primeira temporada do progra-
ma composta por 5 episddios com 2 entrevistados por episédio apresentan-
do seusvideos- no total de 10 videos. Atemporada entrou em pos-producao
no primeiro semestre de 2016, recebendo montagem, tratamento e edicéo
de som, criagao de vinheta de abertura e composicao de trilha de abertu-
ra. A temporada foi veiculada no segundo semestre de 2016 junto a TV Ufes
como modo de ampliar a divulgagdo da producéao discente. Além disso, um
episédio especial sobre as Ocupagdes do Cemuni foi gravado e langado no
retorno das atividades académicas. Para divulgar os episodios, alem da pa-
gina de Facebook, 6 teasers de 30” foram montados e veiculados através do
canal de YouTube.

RESULTADOS

Na primeira temporada houveram 1.752 visualizagOes diretas dos 6 episodios
através do canal de YouTube (www.youtube.com/channel/UCz8Ysxcyi-UJVB-
NZPGJxgWA), além da transmissao dos episodios pelo canal 13 da Net atra-
vés do convénio com a TV Ufes (estes dados de audiéncia, entretanto, ndo
foram possiveis de serem auferidos).

CONCLUSAO

O programa ¢ dedicado a produgao audiovisual universitaria. Desenvolvi-
do em blocos dindmicos e distintos entre si, atravessa inimeras vertentes
da cultura popular: ficcdes e documentarios realizados com técnicas e as-
suntos distintos. Os alunos convidados foram entrevistados em varias lo-
cacdes oferecidas pela universidade, ndo obedecendo continuidade espa-
cial, de diregdo ou de movimento. O programa foi inteiramente planejado,
produzido e editado por estudantes dos cursos de Cinema e Audiovisual,
MUsica e Design da Ufes.
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Imersao em Design - Novos Desafios

O projeto Imersao em Design foi iniciado em 2014 com o objetivo de apoiar
agroindustrias familiares do noroeste capixaba, desenvolvendologotipos,
embalagens, comunicagao visual dos pontos de venda e outras estratégias
que fortalecam a autonomia desses empreendimentos. Estudantes de De-
sign da Ufes puderam vivenciar a realidade das agroindustrias, aplicando co-
nhecimentos de sala de aula em situagdes praticas, enfrentando o desafio de
equacionar limitagdes de orcamentos e prazos as necessidades de sobrevi-
véncia dos empreendimentos.

A divulgacdo das agoesda Imersdo junto a comunidade proporcionoua am-
pliacdo da atuagao do projeto para incluir as regides central espirito-san-
tense e sul, acompanhada da diversificacdo dos tipos de empreendimentos
apoiados: artesanato, confecgdes, alimenticio,cooperativas, associacoes,
além de novas agroindustrias familiares. A partir do segundo semestre de
2016, os extensionistas desenvolveram nove identidades visuais e embala-
gens para novos negdcios do noroeste capixaba, e também atuaram na qua-
lificacdo dos empreendedores, realizando palestras, cursos, oficinas e parti-
cipando de eventos.

Apesar dos aspectos positivos do crescimento do projeto, a equipe enfren-
tou as seguintes dificuldades no Ultimo ano: 1) a passividade de parte dos
empreendedores frente a dedicagdo necessaria para a realizagao do projeto,
provavelmente resultante da habituacao a politicas publicas que entregam
servicos especializados sem requerer o envolvimento dos beneficiarios; 2)
elevacdo dos custos de alimentagao, hospedagem e transporte da equipe a
trés regides do estado; 3) em funcdo dos custos, a impossibilidade de realizar
encontros frequentes, comprometendo a qualidade das interacdes e atendi-
mentos aos empreendedores.

Os resultados indicam a urgéncia da formagado de parcerias para a continui-
dadedas viagens da equipe ao interior. Concomitantemente, para alcance
efetivodos objetivos do projeto, a equipe precisara elaborar estratégias que
superem a passividade dos empreendedores, de forma que estes assumam o
protagonismo das decisdes que afetam seus proprios negocios e suas vidas.



Incentivo a Producao e Difusao de Audiovisual Sobre

Diversidade Cultural do ES por Meio da TV UFES

INTRODUCAO

O projeto visa estimular a produgdo audiovisual pela comunidade universi-
taria; valorizar trabalhos de ensino, pesquisa e extensdo da Ufes; ampliar o
acesso a contetdos educativos por meio da TV Ufes no Canal Universitario
de Vitéria (Canal 13 NET).

METODOLOGIA

O trabalho contempla a realizagdo de um seminario sobre TV universitaria e
oficinas de capacitacdo. Uma destinada a estudantes de Comunicacéo So-
cial da Ufes, abordando nocdes de telejornalismo, linguagem audiovisual e
aspectos técnicos. Outra voltada a grupos de pesquisa e extensdo, como for-
ma de estimular a producdo audiovisual, documentar as atividades desen-
volvidas e ampliar o acesso ao que é produzido na Universidade.

RESULTADOS

Foram realizadas duas edi¢des da oficina de telejornalismo voltada a es-
tudantes de Comunicacdo, em outubro de 2016 e marco de 2017, respecti-
vamente. Foram capacitados 37 fomentadores, que repassardo o conheci-
mento adquirido para outros pares e aplicardo as técnicas aprendidas para
a melhoria da producdo e captacao de imagens de iniciativas que envolvam
a Ufes. As oficinas resultaram em duas reportagens e duas agendas culturais
- conteudos produzidos, apresentados e filmados pelos participantes, e vei-
culados nas redes sociais da TV Ufes e no Canal Universitario.

Em junho de 2017, foi realizado o | Seminario sobre TV Universitaria, volta-
do a servidores e bolsistas do setor de Comunicacdo da Ufes. A atividade
apresentou o trabalho desenvolvido pela equipe, foi um espaco para receber
sugestoes e discutir os rumos a se seguir.

A oficina voltada a integrantes de projetos de pesquisa e extensdo esta sem
data definida, devido a reducéo da equipe da TV Ufes, que impossibilita mo-
mentaneamente sua realizacéo.

CONCLUSAO

Este projeto pretende ter carater continuo, cumprindo o objetivo de apro-
ximar Universidade e sociedade, de forma que as acdes de ensino, pesqui-
sa e extensao sejam apresentadas e difundidas para a populagao.
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Jongos e Caxambus - Memorias de Mestres e
Patrimonio Afro-Brasileiro no Espirito Santo

INTRODUCAO

O Programa de Extensdo "Jongos e Caxambus: Memdria de Mestres e Patri-
monio Cultural Afro-Brasileiro no ES" tem abrangéncia interdisciplinar nos
campos artistico, antropolégico e educacional, através da formacéo de dis-
centes para extensdo e pesquisa, na graduacao e na pos-graduagao, e da
producdo de material bibliografico, por docentes e discentes.

METODOLOGIA

O Programa desenvolve pesquisas académicas eagdesde salvaguarda junto
aos agrupamentos jongueiros desde 2012, através de editais Proext - MEC/
Sesu. Este anoas atividades estao direcionadas para a devolutiva dos ma-
teriais elaborados pela equipe para os grupos (24).Sdo elas o langamento
do livro “Jongos e caxambus: culturas afro-brasileiras no Espirito Santo”, na
UFES (Campus Goiabeiras), com a participagao do grupo Tambores de Séo
Mateus; duas oficinas de mobilizacdo comunitaria“lll Oficina Direitos Cultu-
rais, Educagao e Projetos Comunitarios”, com integrantes dos grupos das
regides norte e sul;e Exposicdo fotografica Memorial de Mestres, nas Ofici-
nas mencionadas. Além de monografias, dissertacdes de mestrado, artigos
publicados e trabalhos apresentados em eventos cientificos.

RESULTADOS

Os resultados mostram o crescimento do NUPP, com o atendimento de de-
mandas da universidade e uma aproximacao com a publicidade social, como
0s projetos para a Associagao de Pais, Amigos e Pessoas com Sindrome de
Down do ES - Vitéria Down, Associacdo Capixaba contra o Cancer Infantil -
ACACCI. Além de desenvolver conteldo para projetos parceiros, como o Au-
dieventos, o Comunicagdo Estratégica e o Proximos Olhares.

CONCLUSAO

Aorganizacao do NUPP, com estudantes de diferentes cursos, e a diversidade
de demandas possibilitam a cooperacdo e compartilhamento de saberes e 0
inicio de uma vivéncia empresarial, auxiliando a entrada dos estudantes no
mercado e contribuindo para a formacéao de cidadéos.



Nucleo de Producao Audiovisual

INTRODUCAO

O Nucleo de Producéo Audiovisual ¢ uma importante ferramenta na forma-
cadodosalunosde Comunicacdo Cinema e Audiovisual e demaisinteressados
neste meio de produgao de contetdo. O projeto visa a producdo de obras
audiovisuais semestralmente que possam envolver os alunos criando opor-
tunidades de aprendizado partindo de novas experimentacdes das fungoes
da area, uma vez que o meio audiovisual dispde de variadas possibilidades
de atuacéo. O projeto também tem como esséncia ser um alimentador de
contetido da programacéo da TV Ufes.

METODOLOGIA

O projeto trabalha com a metodologia de troca de experiéncias onde, a cada
semestre, novos alunos ganham conhecimento em determinada area de
atuacdo audiovisual e repassam aos recém-chegados com a orientagdo do
professor. Assim, as etapas de pré-producao, producéo e pds-producdo séo
realizadas de forma experimental colocando em pratica todo o processo que
ocorre num set de gravacao.

RESULTADOS

O Nucleo buscou inovagado na linguagem audiovisual, procurando desenvol-
ver novas técnicas em torno de formatos ja conhecidos, além de realizar no-
vas acoes fortalecendo o contato com a comunidade externa. Assim o projeto
lancou através de uma parceria com a banda capixaba “Caina e a vizinhanca
do espelho”, seu primeiro videoclipe e trabalha nas gravacoes de sua primei-
ra webserie. Acdes de pesquisa e documentacao em torno da realidade dos
alunos que moram em republicas, também moveram o grupo, que através
de um filme documental buscou-se contar mais sobre essas vivéncias. Todas
as producdes sao disponibilizadas para a TV Ufes, e de livre acesso em nosso
canal no YouTube, possibilitando assim, atingir novos publicos.

CONCLUSAO

O projeto Nucleo de Produgao Audiovisual , abre espaco a novas oportuni-
dades de aprendizado e experiéncia aos alunos interessados em produzir
audiovisual de forma coletiva e com o objetivo principal de vivenciar as di-
versas funcoes ligadas ao fazer audiovisual e assim poder tirar conclusées
e fazer suas escolhas para o futuro. Funciona como uma importante ferra-
menta de coformacao, possibilitando a conexdo entre a pratica e o que se
vé em sala, levando ainda a universidade até a comunidade externa,atra-
vés das produgdes e o que se vem realizando no meio audiovisual da Ufes.
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NUPP - Nucleo de Publicidade e Propaganda

INTRODUCAO

Criado em 2014, o NUPP objetiva contribuir para a formagdo dos estudan-
tes de Publicidade e Propaganda, Jornalismo, Design e Audiovisual da UFES.
Nele, os alunos desenvolvem propostas de comunicagao para os setores da
Universidade e instituicdes sem fins lucrativos. Assim, amplia a formacédo do
estudante em varias perspectivas: possibilita que o conhecimento constru-
ido em sala de aula possa ser experienciado de forma inovadora, critica e
cidada; proporciona ao aluno autonomia para desenvolver projetos possibili-
tando a elaboragdo de portfolio e incentivando a criatividade, a responsabili-
dade profissional, o trabalho em grupo e a experiéncia de mercado. Privilegia
0s processos de Atendimento Publicitario e Criacdo de Conteldo, o que per-
mite o desenvolvimento gratuito de campanhas publicitarias, gerenciamento
de midias, assessoria de comunicagao, entre outros.

METODOLOGIA

A metodologia tem como base Guillermo Ruiz (apud FUENTES, 2006), abar-
cando trés etapas. A fase analitica envolve pesquisa de oportunidades e de-
mandas comunicacionais, briefing, analise do contexto, busca de bibliogra-
fia. Afase criativa abarca o brainstorm, rough, desenvolvimento de pesquisas
complementares. Na fase executiva, ocorre a materializacédo do projeto, o
uso de softwares graficos, a busca de possiveis parceiros e a avaliagdo de
todo o processo.

RESULTADOS

Os resultados mostram o crescimento do NUPP, com o atendimento de de-
mandas da universidade e uma aproximacao com a publicidade social, como
0s projetos para a Associagao de Pais, Amigos e Pessoas com Sindrome de
Down do ES - Vitéria Down, Associacdo Capixaba contra o Cancer Infantil -
ACACCI. Além de desenvolver contelido para projetos parceiros, como o Au-
dieventos, o Comunicacdo Estratégica e o Proximos Olhares

CONCLUSAO

Aorganizacdo do NUPP, com estudantes de diferentes cursos, e a diversidade
de demandas possibilitam a cooperacdo e compartilhamento de saberes e 0
inicio de uma vivéncia empresarial, auxiliando a entrada dos estudantes no
mercado e contribuindo para a formagdo de cidadaos.



A Participacao da Bicicleta no Desenvolvimento de Cidades
Sustentaveis. Elaboracao de Modelo Conceitual de Malha
Cicloviaria para o Campus Universitario de Goiabeiras - UFES

INTRODUCAO
Buscando maior adesao da bicicleta como meio de transporte e reduzir os FILHO, M. M. C.
conflitos existentes entre pedestres x ciclistas x automdveis no Campus Uni- CAUS, A. L.

. . . . CRUZ,M. M. C.
versitario de Goiabeiras - Ufes, este trabalho elaborou um modelo conceitu- '

al de malha cicloviaria para o campus em quest&o. Inicialmente, através de
metodos qualitativos e quantitativos, comparou-se Vitéria a outras cidades
referéncias em mobilidade por bicicleta, bem como os beneficios que a mes-
ma traz a salde de uma populacédo e a reducao da emissdo de poluentes
e gastos publicos provenientes do impacto social causado pelo automovel.
Em seguida, através de metodologia apropriada, foi definido o melhor traga-
do cicloviario para o campus.

METODOLOGIA

Para elaboracéo do tragado cicloviario, foram levantados todos os caminhos
existentes no interior do Campus, bem como os pontos de origem e desti-
no de seus usuarios. Em campoforam analisados a infraestrutura fisica de
cada caminho e as possiveis alternativas a serem tomadas, visando reduzir
os conflitos entre os diferentes meios de transporte mas sem deixar de lado
a otimizacao de custos e as areas de protecdo ambiental da universidade.

RESULTADOS

O projeto definiu um tragado cicloviario 6timo para o campus e qual tipo de
estrutura cicloviaria (ciclovia, ciclofaixa, ciclorrota) haverd em cada trecho.

O trabalho realizado resultou em um artigo académico, o qual sera publicado
nos anais do SIMPEP 2017 e também contribuiu na série de estudos realiza-
dos em parceria com o LPP, a PROEX e a Rede Gazeta, através do Gazetal ab,
que resultou no seminario “E af, vamos de bike?”.

CONCLUSAO

O trabalho confirmou a necessidade de um maior investimento emmodos de
transporte ndo motorizados, apresentando seus impactos para o bem-estar
da sociedade, enfatizando nas maneiras de como a universidade pode esti-
mular o uso da bicicleta pela comunidade académica, através da elaboragao
de uma malha cicloviaria com caminhos exclusivos para o ciclista.



