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ANALISE DO DISCURSO PUBLICITARIO: CELEBRIDADES EM
PROPAGANDAS DE INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR
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Resumo: O presente artigo se propde a analisar o processo discursivo de transformacdo da
educacdo em produto de consumo, enunciado na midia, mais especificamente, em andncios
publicitéarios de faculdades e/ou universidades privadas que atuam na modalidade educacgéo a
distancia, sob a perspectiva tedrico-metodoldgica da Andlise do discurso de linha francesa,
refletindo sobre algumas questdes, tais como: até que ponto a educacgdo é significada como
objeto de consumo? De que maneira a imagem de celebridades nessas propagandas significam
a mercantilizacdo do ensino superior privado? Assim, este trabalho justifica-se pelo fato de
favorecer a compreensdo das estratégias discursivas de instituicGes particulares, adotadas na
composi¢do do discurso midiatico, possibilitado por suas determinacGes histérico-sociais e
ideologicas.

Palavras-chave: Mercantilizacdo da Educacdo. Andlise do Discurso. Celebridades. Ensino a
distancia.

Abstract: This article aims to analyze the discursive process of transforming education in
product consumption, as set out in the media — specifically — in advertisements colleges
and/or private universities that operate in the mode distance education under the theoretical
perspective methodological the French Discourse Analysis, reflecting on some issues, such as
the extent to which education is meant as an object of consumption? How celebrity picture in
these advertisements imply the commodification of private higher education? This work is
justified by the fact promote understanding of the discursive strategies of private institutions,
adopted in the composition of the media discourse, made possible by its historical-social and
ideological determinations.
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Considerac0es iniciais

Esse artigo ¢ um recorte de nossa dissertacio de mestrado, intitulada “A
mercantilizacdo da educacdo: analise do discurso midiatico de faculdades e/ou universidades
privadas que atuam na AmazoOnia brasileira”, que se encontra em fase de confeccdo, aberta a
sugestdes e didlogos possiveis. Dessa forma, enguanto nossa pesquisa se propde a analisar o
processo discursivo de transformacdo da educacdo em produto de consumo, enunciado em

anuncios publicitarios de Instituicbes de Ensino Superior (doravante IES) privadas na
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Amazonia brasileira, este artigo se propde a analisar a producgdo de sentido dos anuncios que
utilizam celebridades [pessoas famosas, atores, atrizes, jornalistas, comediantes] em
propagandas voltadas a modalidade educacdo a distancia, sob a perspectiva tedrico-
metodologica da Analise do Discurso de linha francesa (doravante AD), fundamentada nos
estudos dos filésofos Michel Pécheux (1990, 1997) e Michel Foucault (1969)% sobre discurso,
historia e sociedade.

Para tanto, contextualizaremos a dindmica da mercantilizacdo da educagédo superior
nas praticas neoliberais, tracaremos apontamentos que entendemos ser relevantes sobre a AD
e as categorias analiticas que subsidiam nossas analises, analisaremos algumas pecas
publicitérias, tentando assim, a partir dos desdobramentos, responder nossos questionamentos

acerca dos efeitos de sentido dessa pratica discursiva.

Neoliberalismo e Analise do discurso: relevantes consideracoes

Com o advento do capitalismo e da expansdo da sociedade de consumo, a publicidade
tem desempenhado um papel fundamental na contemporaneidade, ndo apenas com o intuito
de persuadir ao publico consumidor, mas de criar necessidades de consumo e de posicionar o
publico consumidor em determinados lugares na relagdo com o0s anunciantes dos textos
publicitarios.

A fim de analisar as condi¢des de producdo do discurso publicitéario de instituicdes de
ensino superior, faremos a contextualizacdo histérica do periodo compreendido a partir da
instauracdo de um governo neoliberal no pais, alicercado na légica capitalista, iniciado no
final dos anos 80, no governo de Fernando Collor de Mello, e solidificado nos anos 90, no
governo de Fernando Henrique Cardoso, presente até os dias de hoje (NEVES &
FERNANDES, 2002).

Conforme Neves e Fernandes (2002), o governo de FHC implementou e consolidou no
pais um projeto politico privatista e neoliberal, o que certamente haveria de refletir no ensino
brasileiro, ao difundir uma abordagem ideologica de capacitacdo e empregabilidade. Nesse
contexto, com a privatizacdo do ensino, houve um amplo aumento da concorréncia, surgindo

a necessidade da publicidade do ensino oferecido pelas institui¢des privadas.

2 Mesmo reconhecendo que ha diferencas entre os estudos destes tedricos, seus escritos dialogam e se
aproximam em suas categorias teoricas, filoséficas e metodoldgicas, garantindo, assim, o sustentaculo teorico-
metodoldgico a nossa analise. (Ver GREGOLIN, M. R. Foucault e Pécheux na Analise do Discurso: dialogos e
duelos. S&o Carlos, Editora Claraluz, 2006).
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Elegemos, como recorte, anincios publicitarios do periodo histérico que corresponde
aos anos 2000 a 2014, veiculados na midia visual (outdoors, busdoors, banners) e digital
(sites das instituicGes de ensino), os quais conceberemos como arquivo, segundo a perspectiva

de Michel Foucault em seu método arqueoldgico:

Meu objeto ndo é a linguagem, mas o arquivo, ou seja, existéncia acumulada dos
discursos. A arqueologia, tal como eu a entendo, ndo é parente nem da geologia
(como andlise dos subsolos) nem da genealogia (como descri¢do dos comegos e das
sucessdes): ela é a andlise do discurso em sua modalidade de arquivo
(FOUCAULT, 1967, p. 62).

Segundo a pesquisadora Maria do Rosario Gregolin (2006, p. 17), a proposta
foucaultiana de arquivo é o conceito mais amplo da andlise desse filésofo francés em sua obra

Arqueologia do Saber:

A partir dele [arquivo], pensando em termos descendentes podemos unir todos os
conceitos — enunciado, formagdes discursivas; conjunto de enunciados (discurso);
praticas discursivas; a priori historico; positividade; arquivo. De uma certa maneira,
nesse livro de explicitacdo tedrico-metodoldgica, Foucault opera por circulos
concéntricos, tentando definir os conceitos operacionais do método que empregara
nos trabalhos anteriores. Isso 0 leva a constantes retomadas, a idas-e-vindas.

Portanto, a nocdo de arquivo proposta por Foucault engloba categorias teoricas e, ao
mesmo tempo, metodoldgicas para subsidiar a fundamentacao tedrica da Anélise do discurso.

Optamos por trabalhar com a AD pelo fato de que esta abordagem ndo é a simples
analise do conteudo, mas a investigacdo de que modo ocorre a producdo do discurso, como

ele se da no fazer historico e social em que se insere e produz sentidos.

A analise do Discurso propde, portanto, descrever as articulagbes entre
materialidade dos enunciados, seu agrupamento em discursos, sua insercdo e,
formacGes discursivas, sua circulacdo através de praticas, seu controle por principios
relacionados ao poder, sua inscrigdo em um arquivo historico (GREGOLIN, 2003b,
p. 12).

De acordo com essa mesma autora, os nomes fundamentalmente para o alicerce da AD

derivada de Pécheux e que véo influenciar suas propostas sao:

Althusser com sua releitura das teses marxistas; Foucault com a nocdo de formacéo
discursiva, da qual derivam varios outros conceitos (interdiscurso; memoria
discursiva; praticas discursivas); Lacan e sua leitura das teses de Freud sobre o
inconsciente, com a formulacdo de que ele é estruturado por uma linguagem;
Bakhtin e o fundamento dialdgico da linguagem, que leva a AD a tratar da
heterogeneidade constitutiva do discurso (GREGOLIN, 2003b, p. 25).
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Assim, ao dialogar com essas areas do conhecimento cientifico, a AD apresenta a
linguagem como ndo-transparente, pois a relagdo lingua-discurso-ideologia garante sua
materialidade.

Vale ressaltar que o foco de atencdo da AD € o texto, constituido de materialidade
significante na histdria, por isso é necessario pensar a questdo da producao de sentidos, o que
ndo esta pronto, mas é construido a partir da relacdo entre o texto e sua exterioridade. Isso
implica a constituicdo de um sujeito descentrado, dividido, discursivo, clivado,
fundamentalmente histérico e ideoldgico, o que significa afirmar que o sujeito da AD néo é
dono do seu dizer.

Assim, a AD busca compreender a producdo de sentidos, e este sentido ndao é um
elemento imanente ao texto, isto €, o sentido é relacionado ao exterior. Para Pécheux (1997, p.
77), “um discurso ¢ sempre pronunciado a partir de condi¢des de producdo dadas.” O que
significa afirmar que o discurso por si s6 nédo significa.

O conceito de interdiscurso é fundamental para a compreensao do funcionamento do
discurso, da sua relacdo com o sujeito e com a ideologia. Pois € no interdiscurso que se
estabelecem relagdes entre discursos, pois ainda que de forma inconsciente, ou esquecida, o
sujeito utiliza ja-ditos, os quais recebem novos significados e vao possibilitar o dizer.

Ao discutir a relagdo entre o discurso e o “ja-dito”, Pécheux, de acordo com Gregolin
(2001), postula que os processos discursivos se constituem a partir de algo dito anteriormente,
em outro lugar, proveniente de outros enunciadores.

Assim, o dizer ndo significa apenas pelo que se tem a dizer, mas pelas enunciacdes
que o fizeram significar, pela memdria em que esta impregnado, mesmo que ausentes ou
esquecidas. O que se diz, em dado momento historico ja foi dito. Isto é, ndo somos 0s donos
de nossos dizeres. Eles significam pela historia e para a lingua e podem ser apreendidos por
outras vozes. E a partir da memoéria discursiva que surge a possibilidade de toda formagéo
discursiva fazer circular as “redes de formulacdes” outrora enunciadas.

O conceito de formacéo discursiva (doravante FD) foi formulado por Foucault, em
Arqueologia do Saber (1969). O autor desenvolveu essa concepgdo como um dispositivo

metodoldgico para a analise arqueoldgica dos discursos, que o definia como:

No caso em que se puder descrever, entre um certo ndmero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo e, no caso em que entre 0s objetos, os tipos de
enunciagdo, 0s conceitos, as escolhas tematicas se puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlaces, posi¢cdes e funcionamentos, transformacdes) diremos, por
convencdo, que se trata de uma formacéo discursiva [...] (FOUCAULT, [1969]
1986, p. 43).
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Para a AD, a formacao discursiva nao deve ser entendida como a “visdo de mundo” de
um determinado grupo social, mas como um dominio inconsistente, aberto e instavel, dado a
partir da dispersdo, na heterogeneidade dos lugares de fala, ou seja, das posicdes que 0S
sujeitos assumem nos discursos.

Logo, para a AD, a FD é o que determina, em dada enunciacéo, o que pode e deve ser
dito e também o que ndo pode e ndo deve ser dito pelo sujeito que enuncia. Isto é, a FD
propicia a producdo de sentido do discurso, sendo tarefa do analista, ao investigar o
funcionamento do discurso, relaciona-lo a outras formac@es discursivas, procurando entender
porque em determinado discurso obteve-se um sentido e ndo outro.

Desta forma, a partir das fundamentacgdes tedricas expostas, buscaremos refletir sobre
as seguintes questdes: até que ponto a educacdo € significada como objeto de consumo? De
gue maneira a imagem de celebridades nessas propagandas significam a mercantilizacdo do

ensino superior privado?

Analisando o discurso publicitario: celebridades em propagandas de educacdo a
distancia.

Antes das andlises das pecas publicitarias, é conveniente pontuar o lugar da educacgéo a
distancia (doravante EaD) na legislacdo educacional. Essa modalidade de ensino é legalizada
a partir do artigo n° 80 da Lei n°® 9.394/96, a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional
(LDB). De acordo com Lima (2007, p. 183), esse modelo de ensino é usado como estratégia
de “democratiza¢do do acesso ao ensino superior”, ao ser apresentada como possibilidade de
superagao do limite entre tempo e espaco, em nome da integragdo que busca “alcancar a
‘empregabilidade’, em uma sociedade em que a formagdo ¢ posta como fator estratégico do
desenvolvimento, da produtividade e da competitividade”.

A educacdo, uma vez reduzida apenas a condi¢cdo de qualificacdo para o mercado de
trabalho, para Mészaros (2006, p. 271-272) ndo € mais

[..] feita para os homens, mas para 0 sistema, pois aderida ao que Schiller
considerava como ‘a racionalidade daninha' [...] limitada & qualificacdo técnica de
profissionais manuais e ndo manuais, a especializagdo que produz ‘conselheiros',
'peritos’, 'especialistas' para a maquina burocratica do capitalismo moderno.

Entre os estudiosos que questionam a organizacdo e funcionamento dessa modalidade

de ensino, podemos citar a seguinte reflexdo da filésofa brasileira Marilena Chaui:



PERcursos Linguisticos ¢ Vitoria (ES) v. 6 en. 12 « 2016 « ISSN: 2236-2592

A quem interessa que a educacdo seja apenas mais um item da cultura de massa e da
indastria cultural? Quem lucra, do ponto de vista econdbmico, com a fabricacdo
desses recursos? Quem lucra, social e politicamente, com seu uso? A quem interessa
que a democratizacdo da cultura seja sindbnimo de massificacdo, de tal modo que o
"direito igual de todos a educacdo" se converta automaticamente na suposicdo de
que para ser um "direito igual" a educacdo deva reduzir-se a vulgarizacdo dos
conhecimentos através dos "media"? [...] O recurso audiovisual tende a transformar
a igualdade educacional em nivelamento cultural pelo baixo nivel dos
conhecimentos transmitidos (CHAUI, 1980, p. 32-33).

Conforme as condigdes de producdo dessa modalidade de ensino, a EaD esta se
solidificando no cenério nacional. Geralmente, é exaltada pelos meios de comunicacdo em
consonancia com as praticas neoliberais que materializam os interesses do capital. A edi¢éo n°
641 da revista Epoca (2010, p. 80-84), trouxe o seguinte enunciado na capa “Como tirar seu
diploma pela internet”. De acordo com a reportagem: “[...] a febre [do EaD] comegou com
cursos técnicos e de especializacdo, fendmeno mundial turbinado pela valorizagéo do ensino.
Muita gente esta em busca de conhecimento, porque sentiu que ele garante mais
oportunidades.” (GUIMARAES, 2010, p. 84).

Na revista Agitacdo, podemos encontrar o seguinte texto em exaltacdo a Ead:

A EaD comegou a avancar a passos largos no Brasil e j& responde por expressivo
namero de cursos oferecidos. [...] as avalia¢Bes de provas e concursos demonstram
que ja& se conta entre os melhores classificados a presenca de candidatos que s6
fizeram cursos a distancia. E a inevitabilidade da era do conhecimento. [...] Por
semestre, acrescentam-se ao patrimbnio cientifico da humanidade mais de 30
milhdes de novos saberes, que as antigas licdes escolares ndo tém como classificar,
ordenar, sistematizar e distribuir aos alunos dos cursos tradicionais. S6 a eletronica,
com seus veiculos informativos [...] passara a dar conta desse recado, ndo mais via
professor em classe, e sim via alunos pesquisadores em rede, 0 que deve inspirar as
escolas a formarem, daqui para frente, ndo repetidores de licBes transmitidas por
docentes, e sim navegadores da internet em busca do saber necessario ao interesse
de cada um (SOUZA, 2009, p. 66).

Portanto, a fim de conquistar mais alunos-clientes, varias IES adotam a estratégia
comercial de propagandas com a presenca de pessoas famosas, dentre essas instituicdes,
podemos citar a Universidade Paulista (UNIP), sediada em S&o Paulo, mas que oferece o

ensino a distancia, se fazendo “presente” em todo territdrio nacional.



PERcursos Linguisticos ¢ Vitéria (ES) *v. 6 en. 12 « 2016 « ISSN: 2236-2592

Promogao Novos Alunos 2013.1
Garanta seu futuro

ESTAO ABERTAS AS INSCRIGOES PARA O VESTIBULAR 2013.1

Acesse: www.aquivocepode.com.br

Informagdes: 0800.7250045
DVSCRIQéES GRATUITAS

Fazendo sua matricula em qualquer uma das unidades*
do grupo Aqui Vocé Pode, vocé ganha um brinde**,

garante o seu futuro e ainda concorre a 150 tablets!***

i

Figura 01 — Campanha Vestibular 2013 da Universidade Paulista — UNIP.

Nessa peca publicitaria, além da presenca de brindes a serem oferecidos aos futuros
clientes/alunos (pendrivers, camisetas e tablets), preferimos destacar a imagem do ator de
telenovela, Ricardo Tozzi, como garoto-propaganda desse andncio publicitario, acompanhado
do enunciado Aqui vocé pode.

No periodo em que Tozzi atuou como garoto-propaganda dessa peca, era um dos
personagens principais da telenovela global Cheia de charme, onde interpretava um cantor de
tecnobrega, idolatrado por fas brasileiras, em sua maioria considerada de baixa renda,
principalmente empregadas domésticas. Podemos afirmar que um movimento da
interdiscursividade, determinado pelas condicGes de producdo deste momento histérico-
social, materializa uma rede de memorias sobre os direitos e deveres dessas profissionais. A
midia brasileira abordou com frequéncia o papel das empregadas domesticas e seus direitos,
inclusive meses depois, foram criadas leis trabalhistas a fim de garantir esses direitos. Desta
forma, entendemos que a imagem de Tozzi, junto ao enunciado Aqui vocé pode, produz o
sentido de que, qualquer pessoa, independente da classe social, pode ter acesso ao ensino
superior.

Conforme Alsmadi (2006), para que os consumidores obtenham percepgdes positivas
acerca do que é anunciado, os publicitarios utilizam celebridades como estratégia de
comunicacdo. Para esse mesmo autor, celebridade é uma personalidade conhecida
publicamente por uma gama de pessoas, que exercem profissdes como: modelos, atores,

estrelas de televisao e atletas. O uso de tais celebridades € uma préatica recorrente entre varias
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IES, sendo que algumas dessas “celebridades” nem possuem um diploma superior, mas
anunciam tais instituicdes de ensino como a ideal.

Em 04 de dezembro de 2007, o maior jornal do pais, Folha de Sdo Paulo, trouxe uma
reportagem intitulada “Sem diploma, famosos viram estrela em propaganda de faculdades” e
com o subtitulo “Para estabelecimentos privados, mais do que a formacdo, o importante é

mostrar ‘ascensao desses profissionais’ de sucesso”. Diz a reportagem:

Assim como Ana Hickmann, artistas como o apresentador de TV Marcio Garcia, 0
ator Gustavo Ledo e a cantora Wanessa Camargo, todos sem formac&o universitéria,
protagonizam anuncios de instituigdes privadas.
Garcia, por exemplo, abandonou o curso de administracdo de empresas para seguir a
carreira de modelo. Hoje ele faz a campanha do vestibular da UniABC, que defende
a escolha do ndo-diplomado para o posto. "O jovem é muito inteligente e sabe que
nem todos terdo as mesmas condi¢es para conquistar 0 sucesso na carreira como o
Marcio. E é exatamente por isso que o jovem precisa estudar”, diz Nilce Regiane
Sousa, coordenadora de marketing da institui¢do. "O sistema educacional do Brasil é
pouco desenvolvido e o cliente dessas faculdades ndo sabe ao certo o que acontece
no curso. Assim como em anincios de pasta de dente, em que a marca contrata um
dentista para dar credibilidade, deveria ser evidente a faculdade trazer alguém que
fez sucesso porque estudou 14", diz o professor Nelio Bizzo, da Faculdade de
Educacdo da USP. A publicitaria Bia Aydar, da MPM Propaganda (que ndo tem
contas de faculdade), se diz favoravel a escolha. "Certamente as faculdades se
basearam em pesquisa. Se fizeram essa opg¢do, é porque esta dando resultado.
Existem pessoas maravilhosas que cresceram na vida sem diploma."

Critérios
Ana Hickmann diz ser "muito seletiva” nas propostas que recebe para fazer
propaganda. "S6 anuncio para empresas em que acredito, que sei que vao entregar
um produto verdadeiro para o publico", diz ela. No caso da faculdade, como aferiu a
qualidade do "produto™? "Bom... Eu tenho uma equipe que me ajuda a descobrir [se
0 produto é bom]." A nota obtida pela instituicdo no Enade (antigo "provao") é
importante? "E, tudo isso eu vejo...", diz ela, arrastada pelo brago por uma assessora
durante uma festa de lancamento da campanha. Nesse evento, um teldo exibia um
video com comentarios dos alunos sobre os novos anuncios. "A Ana Hickmann é
linda", diz um deles. "Sé a Ana Hickmann seria suficiente para a campanha ser
perfeita. Diz outro.

Aspiracdo
A cantora Wanessa Camargo, que aparece nos anuncios do processo seletivo da
Uniban, diz que ainda ndo prestou vestibular porque trabalha muito, mas que aceitou
fazer o andncio porque ainda quer chegar la. "Acredito que o conhecimento € um
dos maiores bens pessoais. Por valorizar tanto os estudos e uma boa faculdade, fiz o
comercial da Uniban", diz, por e-mail. A campanha atual da instituicdo tem, além de
Wanessa, outros cinco cantores. Quantos j& pisaram em uma faculdade em algum
momento da vida? "Nao sei", diz Eduardo Fonseca Neto, presidente do conselho de
comunicacdo da instituicdo de ensino. "O foco da nossa campanha € civismo e 0
respeito que esta desaparecendo entre estudante e professor. N&o tive a menor
preocupacdo em saber quem tem diploma”, diz.

Essa reportagem nos convida a reflexdo quanto ao uso de celebridades em publicidade:
muitas sdo usadas como simples estratégia de marketing, mesmo sem possuirem formagéo
académica em nivel superior, divulgam tais produtos e, em nosso entendimento, essa ndo é
preocupacdo de alguns proprietarios de IES privadas. A seguir, analisamos algumas pecas

publicitarias em que foi utilizada a imagem de famosos:
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VESTIBULAR

NACIONAI. UNOPAR 2012

ENSINO A DISTANCIA

Malvino Salvador

Figura 02 — ator Malvino Salvador na campanha vestibular 2012 da UNOPAR.

A campanha do vestibular da Universidade Norte do Parand — UNOPAR, no ano de
2012, foi realizada pelo ator Malvino Salvador®. As condicdes de producdo dessa peca
publicitaria nos orientam que, nesse periodo, Salvador era um dos protagonistas da telenovela
global Fina Estampa, e foi eleito o homem mais sexy desse mesmo ano®. Nascido em
Manaus-AM, Malvino cursou até o 4° ano de Ciéncias Contabeis, porém ndo concluiu o
curso. Mesmo assim, durante todo o ano de 2012, posou como garoto-propaganda da
UNOPAR, e, dessa forma, essa IES aproveita da dita beleza fisica do ator para conquistar o
publico alvo.

Ja nos anos 2013 e 2014, a mesma instituicdo contratou, como estratégia de
comunicacdo, o também ator global Reinaldo Gianecchini (formado em Direito pela PUC)

para atuar como garoto propaganda do vestibular:

8 Fonte <http://globotv.globo.com/rede-globo/programa-do-jo/v/malvino-salvador-trocou-a-faculdade-de-

ciencias-contabeis-pela-carreira-de-ator/3545335/> Aces. 10 margo de 2016.
* Fonte <http://www.doistercos.com.br/malvino-salvador-e-eleito-0-homem-mais-sexy-de-2012/> Aces. 10
margo de 2016.
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Figura 03 — ator Reinaldo Gianecchini na campanha 2013 da UNOPAR.

A utilizacdo da imagem de Gianeccinhi produz um efeito de sentido de superacdo —
dois anos antes (2011-2012), o ator fora diagnosticado e curado de um cancer® — e isso produz
uma representacao significativa a quem estd buscando um curso superior. Qutro ator global,
que “estrelou” campanha de vestibular, foi Marcelo Serrado, em 2012, pelo Centro
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Figura 04 — ator Marcelo Serrado na campanha vestibular 2012 da UniCesumar.

Em 2012, Serrado foi um dos protagonistas da telenovela global Fina Estampa, na
qual interpretava o homossexual Crd, que, de acordo a midia de entretenimento nacional, fez
tanto sucesso que teve o direito de virar um filme. Devido a direitos autorais, pertencentes a
Rede Globo de Televisdo, nesse anuincio publicitario, Marcelo ndo esta fazendo uso do
personagem Crd, mas, dentro das condi¢cGes de producdo nesse determinado momento

historico, segundo uma rede de memoria discursiva e imageética, era praticamente impossivel

° Fonte: Site da revista Veja <http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/estou-pronto-para-a-luta-diz-
gianecchini-sobre-tumor> Acessado 10 de marco de 2016.
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ver um anuncio publicitario com esse ator e ndo associé-lo ao personagem; portanto, podemos
entender que o efeito de sentido proposto pela UniCesumar é de que, nessa IES, também héa
espaco para clientes-alunos que possuem quaisquer identidades sexuais.

Em 2013, foi a vez do também ator global que ndo possui diploma em nivel superior,

Lazaro Ramos® «

estrelar” a campanha do vestibular 2013 dessa mesma IES:

[
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Figura 05 — ator Lazaro Ramos na campanha vestibular 2013 da UniCesumar.

A presenca de um ator negro na publicidade desperta uma rede de memoria discursiva
acerca do lugar dos afrodescendentes no campo publicitério, sobre o qual ha diversos estudos

gue apontam um apagamento desse grupo étnico na publicidade brasileira:

Na histdria das nossas midias audiovisuais, o desejo de branqueamento da nagéo,
ideério que j& estava consolidado desde o século XIX, acabou por se tornar um peso
imageético, uma meta racial que nunca provocou rebeldias. Ao contrério, tornou-se
convencéo e naturalizou-se como estética audiovisual de todas as midias, incluindo-
se ai especialmente a TV, o cinema e a publicidade (ARAUJO, 20086, p. 73).

Por outro lado, ha estudiosos que consideram o contrario, Couceiro de Lima (2006, p.
58), por exemplo, afirma que “a propaganda abriu-se para o afrodescendente”, ja Ilana

Strozenberg acredita que:

Em toda a histéria da propaganda no Brasil até meados da década de 1980, negros e
mesticos s6 apareciam nos anuncios desempenhando papéis subalternos (...). Hoje,
jando é isso que se vé. Modelos negros e mesticos sdo utilizados para nos vender, a
todos, 0s mais diferentes produtos e servicos: de moda e acessoérios esportivos a
cartdes de crédito e eletrodomésticos; sendo que a diferenca de cor aparece, agora,
como uma caracteristica positiva (STROZENBERG, 2005, p. 200-201).

® Em uma entrevista a um site, quando perguntado acerca de sua formagdo, o mesmo respondeu: “Fiz curso livre
de teatro na Bahia, durante trés anos, numa instituicdo chamada Anisio Teixeira. Sou técnico em patologia, com
formacdo de segundo grau, profissdo exercida. Analisava exames de sangue, de fezes e de urina. Também tenho
superior incompleto em bioquimica. Fui jubilado porque fiz trés meses ¢ depois ndo apareci mais.” Fonte:
<http://lazinhoramos.blogspot.com.br/2006/06/entrevista-com-lzaro-ramos.html> Acesso 10 marco 2016.
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Assim, o lugar de fala dessa peca publicitaria é a propria IES que, ao utilizar a imagem
do ator Lazaro Ramos, produz o sentido de representacdo de uma consideravel parcela do
povo brasileiro, que pode significar a integracdo do negro na midia nacional, uma vez que
essa IES, através do ensino a distancia, esta presente em todo o pais, e ao escolher esse ator,
temos um sujeito que assume a posicdo de quem ndo admite preconceito racial, dando a
entender que nesse centro universitario todos tém chances de estudar, de melhorar de vida,
independentemente da cor da pele.

Ja em 2014, a “estrela global” a vender a educagdo da UniCesumar € a paraense Dira

Paes:
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Figura 06 — atriz Dira Paes na campanha vestibular 2014 da UniCesumar.

Nesse ano, a UniCesumar contrata a atriz Dira Paes que, por ter tragos fisicos
peculiares a indigenas. Entendemos que ha um movimento de interdiscursividade que produz
o sentido de inclusdo de todas as etnias brasileiras em sua publicidade, inclusive no anincio
acima em que, alem da presenca da paraense, temos 0 rosto de mais duas outras mulheres,
uma negra e a outra branca. Desta forma, essa IES busca significar a educagéo superior como
um lugar de todos os brasileiros, conceito esse definido pelo ensino a distancia. Enfim, busca
um sentido de inclusdo, de marcar identidade, e esse encontro so seria possivel nessa IES.

No entanto, ndo sdo somente atores e atrizes que vendem suas imagens para a
publicidade do ensino superior privado, até mesmo repdrteres (ou comediantes?) atuam como

garotos (as)-propaganda, como é o caso de Ménica lozzi:
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Figura 07 — Monica lozzi na campanha vestibular 2011 da UNISEB.

Ao analisarmos o arquivo “E vocé? Quer fazer faculdade ou ndo? Com a educacédo a
distancia ficou mais facil”, identificamos como efeito de sentido a materializacdo de uma rede
de memoria que se tem acerca da educacao a distancia: facilidade.

Portanto, para empreendermos o sentido dessa peca publicitaria, € necessario associa-
la com outro ja dito; assim, temos a imagem da atriz/reporter Ménica lozzi, apresentando um
tablet como enunciado “Vocé Q sabe”. Naquele contexto, Monica era uma dos oito
integrantes do programa da Rede Bandeirantes de Televisdo, Custe o Que Custar (também
conhecido como CQC)':

Maonica aparece trajando 0 mesmo vestuario que utiliza no programa CQC. A reporter
“empresta” a sua imagem para dar sentido a essa publicidade, porém, é necessario que
entendamos as condicGes de producdo desse arquivo, buscando em outros ja ditos, a memdria
que vem significar o porqué dessas formacdes discursivas em detrimento de outras formagdes.
Naquele periodo, Mdnica lozzi estava em evidéncia na midia. lozzi é atriz por formacéo,
graduada em Artes Cénicas na Universidade de Campinas, em 2009 foi selecionada através de
um concorrido concurso para ocupar a 8% vaga do programa CQC, onde participou daquele
ano até 2013.2

" Laura Colli Gon, em sua dissertacdo de mestrado (GON, 2012, p. 13) afirma que: “Para tornar o jornalismo
mais atraente ao publico, o enfoque humoristico tem sido a estratégia mais utilizada pelos programas televisivos.
Um desses programas, a partir de 2008, foi o Custe o Que Custar (mais conhecido como CQC), da Rede
Bandeirantes de televisdo. O programa faz um resumo semanal e debochado das noticias mais importantes que
circularam durante a semana, é apresentado as segundas-feiras, as 22:30h, e aborda principalmente, reportagens
gue sejam referentes a0 momento histérico e politico atual do Brasil, utilizando, nessas reportagens sempre
ironia e sarcasmo.”

® Informacdo disponivel em <http://wwwi1.folha.uol.com.br/ilustrada/2009/09/630514-atriz-eleita-a-oitava-
integrante-do-cqc-se-inscreveu-de-ultima-hora.shtml > Aces. 10 de margo de 2016.
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Desta forma, ao utilizar a atriz/repérter Ménica lozzi como garota-propaganda, o
Centro Universitario UniSEB, ao oferecer educagdo superior na modalidade a distancia, ao
mesmo tempo em que busca significar a educacdo como algo facil de se conquistar, produz o
sentido de que s6 consegue vencer na vida profissional e conquistar seu espaco no mercado de
trabalho quem tem uma boa preparagdo, ou seja, quem passa por uma boa instituicdo de
ensino superior, que € o caso de lozzi, mas ndo € dito que essa profissional graduou-se em
uma universidade publica.

E quando a celebridade “vende” de tudo? E o caso, por exemplo, do apresentador da
Rede Globo de televisdo Luciano Huck. Durante um dia, com a tv aberta conectada,
facilmente encontramos Huck “vendendo” de tudo, inclusive, educagao superior:
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Figura 08 — Luciano Huck como garoto propaganda do Grupo Est&cio no ano 2012.
Nesse mesmo periodo, Luciano Huck também ‘“emprestou” sua imagem para a
comercializacdo de outras mercadorias: vitaminas, ténis, construtora, roupa, telefonia mével,
eletrodomésticos, refrigerante, detergente pra lavar louca, cartdo de crédito e, inclusive,

ensino superior:
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Figura 09 — Luciano Huck vende de tudo?

Assim, reiteramos nossa reflexdo: a demasiada exposicdo de uma celebridade na
comercializa¢do de diversos produtos transmite credibilidade ao publico alvo? Ao utilizar a
imagem dessa solicitada celebridade, essa IES significa a educacdo como mais uma

mercadoria a ser consumida pela cesta basica do capital.

Consideracoes finais

O uso de celebridades em andncios publicitarios é uma estratégia bastante comum nas
praticas discursivas midiaticas, pois espera-se que um rosto conhecido possa colaborar na
venda daquela mercadoria, ou até mesmo, conferir status ao produto anunciado.

Mas, em se tratando de educagéo, sobretudo ensino superior, 0 uso de celebridades
(mesmo sem a formacdo académica neste nivel de ensino), sob a 6tica da analise do discurso,
nos leva a indagar: sera mesmo que tais celebridades sdo as mais adequadas para anunciarem
um produto do qual (provavelmente) nunca fizeram uso? Poderiamos afirmar que tais
anuncios se enquadrariam como propaganda enganosa? Qual é a credibilidade, que essas
estrelas tém para anunciarem esta ou aquela instituicdo de ensino, falando de suas qualidades
e garantindo que tal IES é a melhor?

Desta forma, considerando a proposta dessa pesquisa e 0s anuncios publicitarios até
aqui analisados, pontuamos que, por meio do uso da imagem de celebridades (que geralmente
“vendem” de tudo) em suas propagandas, varias institui¢cbes de ensino superior, que atuam na

modalidade de educacdo a distancia, materializam préticas discursivas que significam a
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educacéo superior, geralmente tratada como mais um item a ser explorado numa sociedade

pautada nos principios neoliberais, a servigo do capitalismo.
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