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Resumo

Este trabalho tem como objetivo discutir como a ironia se constitui como estratégia
estilistica no jornal e de que maneira esse estilo constroi e confirma esteredtipos da
mulher. Partimos da hipdtese de que hd metaforas conceptuais, no discurso jornalistico,
que revelam e constroem estere6tipos da mulher, guiando a selecdo de recursos
estilisticos como estratégia de envolvimento do leitor. A fim de alcancar nosso
propdsito, tomamos como fundamentacdo tedrica o conceito de ironia, proposto por
Maingueneau (2005), o conceito de esteredtipo, discutido por Lippman (1970), Amossy
(2005) e Charaudeau (2007) e o de metafora conceptual proposto por Lakoff & Johnson
(2002); constituimos o corpus com textos retirados do Jornal Expresso Popular, do més
de marco de 2009 e procedemos a analise. Conforme a analise, verificamos que a ironia
€ 0 traco estilistico mais presente no material na representacdo da mulher. Além disso,
por meio da ironia, constitui-se 0 exagero, que caracteriza o nivel de sensacionalismo no
jornal popular.
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Abstract: This paper aims to discuss how the irony is constituted as a stylistic strategy
in the newspaper and how that style builds and confirms stereotypes of women. We
hypothesized that there are conceptual metaphors in the journalistic discourse, revealing
and build stereotypes of women, guiding the selection of stylistic resources as a strategy
to involve the reader. In order to achieve our purpose, we adopted theoretical concept of
irony proposed by Maingueneau (2005), the concept of stereotype, discussed by
Lippman (1970), Amossy (2005) and Charaudeau (2007) and the conceptual metaphor
proposed by Lakoff & Johnson (2002). The corpus of analyses is constituted by texts
taken from the newspaper Expresso Popular, the month of March 2009 and analyzed
them. According to the analysis, we found that the irony is the most stylistic trait
present in the material in the representation of women. Furthermore, through irony,
constitutes the exaggeration that characterizes the level of sensationalism in popular
newspaper.
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CONSIDERAQ@ES INICIAIS

Nosso trabalho insere-se nas pesquisas acerca dos géneros do discurso
jornalistico, suas formas de representar e construir a realidade, as estratégias de
producdo e envolvimento do leitor, além dos estere6tipos que os jornais exploram.



Especificamente, neste estudo, trabalharemos a ironia como estratégia estilistica que
ajuda a compor o estilo do jornal e as formas como se constroem e se confirmam os
esteredtipos que se faz da mulher. Partimos da hipdtese de que existem metaforas
conceptuais que revelam e constroem tais esteredtipos da mulher e que guiam as
escolhas dos recursos estilisticos como maneira de envolver o leitor.

Para efetivar nossa pesquisa, acompanhamos, durante 0 més de marco de
2009, o Jornal Expresso Popular, que circula na Baixada Santista com uma venda
média de 18.962' exemplares por dia, e que se configura, de acordo com a teoria
utilizada, como jornal popular. Separamos os textos da sessdo que trata celebridades
femininas e, levantando os recursos estilisticos, pudemos apreender as metaforas
conceptuais e os esteredtipos femininos que sdo confirmados no decorrer das noticias.
No desenvolvimento do nosso trabalho, apresentaremos o referencial tedrico e as

categorias de andlise juntamente com exemplos retirados do material coletado.

JORNAL POPULAR E O EXPRESSO POPULAR

Uma dificuldade na &rea das ciéncias da comunicacdo é postular uma
definicdo para enquadrar o que seria um jornal popular e um jornal ndo popular. Uma
das possibilidades de se caracterizar o jornalismo popular pode ter, como ponto de
partida, o seu nivel de sensacionalismo. Esse critério ndo é pontual, pois podemos
apreender a presenca do sensacionalismo tanto em um jornal popular como em um
jornal ndo popular, mas a sua exacerbacao pode ser uma pista de categorizacao.

Se considerarmos o sensacionalismo como uma focalizacdo do fato
noticioso por meio de um enquadramento emocional, em que a presenca da valorizagdo
afetiva se instaura em niveis que vdo de um minimo para um maximo, podemos
concluir que um jornal é menos popular e outro jornal, mais popular. Esse
engquadramento emocional pode ser pelo viés da violéncia, do apelo sexual e daquele
que se refere a intimidade dos personagens envolvidos na noticia.

Para Mott (1941 apud ANGRIMANI, 1995, p. 14),

a palavra (sensacionalismo) é comumente utilizada” para designar matérias
que estimulam “respostas emocionais” no leitor. “Obviamente”, ele acentua,
isto leva a mensuramentos subjetivos e “efeitos patologicos os quais sdo
dificeis de se estudar.

! Fonte: Instituto Verificador de Circulagéo (Relatério de 2008). Disponivel em: <http://www.ivcbrasil.-
org.br/Default.asp>. Acesso em: 15 Mar. 2009.



Isso implica dizer que podemos caracterizar o jornal por meio do seu nivel
de sensacionalismo, mas ndo podemos nos perder no olhar do senso comum, de colocar
esses jornais em um nivel menor do que aqueles que ndo seriam populares, com o risco
de sermos preconceituosos. A ideia de que o jornalismo popular, portanto mais
sensacionalista, comete equivocos na cobertura dos fatos, cria distor¢es, possui
editorial agressivo condiz com alguns fatos isolados, porém, acontece também na
imprensa dita “séria”.

Vejamos o texto abaixo como exemplo:

Texto 12

Popozuda faz caridade no Rio.

N&o basta ser famoso. Tem que participar. E ajudar! Na noite de segunda-feira,
celebridades doaram tempo e imagem em um desfile beneficente, no Hotel Windson, na Barra da Tijuca,
Zona Oeste do Rio. Entre eles estavam o ex-brothers Maira, Emanuel e Naid, o casal Belo e Gracyanne
Barbosa, Zeca Pagodinho, Alcione e a apresentadora Monique Evans. Mas quem chamou a atencdo na
passarela foi Valesca Popozuda, que deu um show a parte durante o evento. O desfile arrecadou latas de
leite para o Centro Cultural Cartola, que redne criancas da comunidade do Morro da Mangueira.

Expresso Popular (25/03/2009)

Nesse texto, podemos detectar marcas da presenca exacerbada do
sensacionalismo, o que caracteriza o jornal Expresso Popular como um jornal popular.
Pela propria manchete, percebemos a exploracdo do sobrenome artistico da personagem
focalizada na noticia, cuja ambiguidade nos remete a alguém que, de fato, esta
proporcionando algo de caridade, ou, por outro lado, pode ter uma conotacao de apelo
sexual devido a palavra “popozuda” ser uma giria que se refere as nadegas da mulher
quando se quer dizer que sdo avantajadas. Sendo assim, o leitor pode ser levado a
entender que se trata de uma caridade sexual e ndo de uma atitude caridosa de uma
pessoa famosa para uma instituicdo.

Nesse caso, percebemos que a focalizacdo, que se faz do fato de artistas se
reunirem no Rio de Janeiro para angariar fundos para uma instituicdo de caridade, se da
por meio daquela artista que melhor se encaixaria em uma noticia de conotagédo sexual.
Tal conotagdo sexual pode ser apreendida pelo leitor por meio de uma resposta
emocional e ndo racional. Essa estratégia € recorrente nas noticias do Expresso Popular,
principalmente naquelas em que é possivel explorar sexualmente a imagem da mulher.
Em nossos exemplos, o leitor detectard esse tipo de situag&o.

Isso ilustra o que diz Marcondes Filho (1997), quando mostra que a

imprensa sensacionalista procura satisfazer as necessidades instintivas do publico, seja
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pelo sadismo, seja pela caltnia e ridicularizagdo das pessoas. Para o autor, a imprensa
marcada pelo exagero desvia o leitor da sua realidade imediata.

Essa funcdo dada ao jornal popular enquadra-se nos objetivos do jornal
empresa que é a venda de um produto. Tal produto é a informacéo, porém a informacéo
dada de forma pura ndo envolve, ela precisa ser encaixada em uma “moldura” de

enfoque emocional. De acordo com Lage (1979, p. 24-25), o sensacionalismo

permite manter um elevado indice de interesse popular (0 que é conveniente
para o veiculo, na época de competicdo por leitores e de maximalizacdo
publicitaria), refletindo, na divulgacdo de crimes e grandes passionalimos,
uma realidade violenta muito proxima de imprecisos sentimentos do leitor;
oferece-lhe, em lugar da consciéncia, uma representacdo de consciéncia.

Como dissemos acima, a sensacionalismo exacerbado é apenas uma das
caracteristicas do jornal popular. Outras caracteristicas o definem, como a presenca de
assuntos mais voltados aos interesses mais proximos da comunidade, do trabalhador,
fofocas sobre celebridades, futebol, entre outros (AMARAL, 2006). Entretanto, para
atender aos objetivos de nossa pesquisa, a noticia sensacionalista funcionara melhor.
Valemo-nos principalmente do conceito de sensacionalismo para selecionar o0 material
de analise tendo em vista que temos como objetivo mostrar a forma como se representa
a mulher no jornal popular. As noticias analisadas nos apontam que o jornal Expresso
Popular torna a mulher uma maquina sensacional, uma amante sensacional, uma
escultura sensacional, uma estrategista sensacional, entre outros sensacionalismos.

A linha editorial do Expresso Popular foi definida para se encaixar nesse
quadro de interesses e as noticias analisadas mostram o seu grau de sensacionalismo.
Esse jornal surgiu em 2001, com um formato que mantém até hoje, em tabl6ide com 32
paginas. Circula de segunda a sabado, tendo em vista que atende o trabalhador. E, como
o préprio jornal se apresenta, é direcionado para um publico que ndo tinha o habito de
ler jornais, o Expresso Popular é o primeiro voltado para as classes C, D e E lancado
fora das capitais®. Tem como prioridades a prestacdo de servicos, noticias que enfocam
0 interesse comum, questdes que interfiram no cotidiano das pessoas, emprego, artes,

variedades, futebol entre outros.

O ESTILO POPULAR MARCADO PELA IRONIA

3 Disponivel em: < http://atribunadigital.globo.com/bn_conteudo_livre.asp?cod=1019> Acesso em 15
Mar. 2009.



Entender estilo ndo é algo simples. A discussdo do que é estilo vém desde os
estudos da antiguidade até os mais recentes, que apreendem a manifestacdo textual em
sua perspectiva pragmatico-discursiva. No entanto, € importante partirmos de uma
definicdo de estilo e, até mesmo, de sua funcdo, para podermos concluir que o jornal
possui um estilo.

Ao pensarmos em estilo, primeiramente, nos vem a cabeca a Estilistica e
com essa ideia a concepcao de que possui estilo apenas o texto poético. No entanto, ndo
¢ bem assim. Embora estilo seja objeto de estudo da Estilistica, esta area do
conhecimento é herdeira da Retorica, cujos estudos, por muito tempo, se voltaram para
a argumentacdo e, ainda hoje, apdés a publicacdo do Tratado da Argumentacdo de
Perelman e Tyteca (2005), tais estudos se mantém com o mesmo foco. Por isso, é
possivel estudar o estilo em textos que nao sejam poéticos e como estratégia de
argumentagao.

Na obra Introducdo a estilistica (1997), Nilce Sant’anna Martins recorre a
uma série de defini¢bes postuladas por varios pensadores que, na histdria da ciéncia, se
propuseram a pensar sobre 0 assunto. Para se posicionar em relacdo a tantas concepgdes

diferentes, a autora chama a voz de George Mounin, que diz que o estilo:

E um fendmeno humano de grande complexidade. E a resultante linguistica
de uma conjuncéo de fatores multiplos (...). Se algum dia se chegar a atribuir
ao estilo uma férmula, ha de ser uma formula extremamente complexa. Todas
as reducdes lapidares da defini¢do do estilo s6 podem ser e permanecer como
empobrecimentos unilaterais. (MOUNIN apud MARTINS, 1997, p. 3).

Portanto, temos estilo como resultante de varios fatores utilizados como
estratégias textuais apreendidos em uma manifestacdo linguistica que apresenta uma
complexidade inerente ao préprio ser humano. Apenas pontuamos gque entendemos esse
conceito em um quadro retérico, em que o estilo enquadra-se num fim comum de
persuasdo do leitor. Nesse sentido, as figuras de estilo possuem uma fungdo que vai
além de embelezar o texto. Elas também servem para convencer e persuadir o publico
(GUIMARAES, 1997).

Entéo, falaremos ndo de figuras de estilo, mas sim figuras de retérica. Como
ndo podemos apresentar aqui um estudo pontual sobre todas as figuras de retorica
presentes nos textos analisados, pelo espaco de que dispomos, vamos tratar apenas
daquela figura mais recorrente em nosso material de analise: a ironia. Mas vale a pena

lembrar que a ironia ndo é uma figura pura, que se apresenta sozinha, e sim criada por



meio de outras figuras e outros recursos linguisticos que serdo mencionados, mas ndo de
maneira aprofundada.

Tomaremos como ironia a definicdo pragmatica de Maingueneau (2005), em
que tal figura se constréi quando o enunciador subverte a sua propria enunciacdo, ou
seja, 0 processo de enunciacdo nega o enunciado e, para recuperar o0 sentido, o co-

enunciador recorre a outros elementos do contexto e do co-texto. O autor explica:

2

Suponhamos que um locutor diga “Que homem amavel!...” a respeito de
alguém que acabe de se mostrar grosseiro. Basta que se deixe transparecer na
enunciacdo oral uma entonacdo especifica ou que, na escrita, estejam
presentes alguns indices que marcam o distanciamento (reticéncias, palavras
enfaticas etc.), para que o co-enunciador pressuponha que se trata de uma
enunciacdo irdbnica. A enunciacdo irdnica apresenta a particularidade de
desqualificar a si mesma, de se subverter no instante mesmo em que €
proferida. (MAINGUENEAU, 2005, p. 176)

A ironia que se apresenta em nossos estudos exemplifica perfeitamente a
definicdo dada por Maingueneau. Por meio de certas marcas, o enunciador apresenta um
distanciamento com a noticia em que ele diz que o que esta dito ndo é bem assim, mas
tem outras possibilidades de entendimento. No nosso caso, essas outras possibilidades
de entendimento sdo, na sua maioria, no campo sexual. Vejamos alguns exemplos.

No texto 1 acima, jA podemos apontar a presenca da antonomésia’,
“popozuda” no titulo — lembrando que o titulo é uma proposi¢do de hierarquia maior
que direciona o restante da leitura (VAN DIJK, 2000) — “Popozuda faz caridade”, cuja
ambiguidade constr6i uma ironia que percorre todo o restante da leitura, embora no
texto ndo se confirme a polissemia de sentidos do titulo. Percebemos que o fato
estilistico estd, entdo, a servico da construcdo do sensacionalismo e da representacdo da
mulher como alguém que faz caridade por meio do seu corpo. A ironia é marcada por
essa malicia sexual, como se o jornalista dissesse que a caridade que a personagem faz
ndo e por meio financeiro, mas por meio sexual. VVejamos outro exemplo:

Texto 2°

Carmen Electra é 220 o tempo todo
Electra ama fazer poses
Carmen Electra, de SOS Malibu, anda tdo viciada em fotos, que contratou um fotografo para ficar em
casa. Quando bate a vontade de posar, a bela aciona o profissional e faz um ensaio na piscina, no quarto,
no banheiro, no quintal ... ela sabe muito bem que é fotogénica ...

* Figura em que se substitui um nome por uma palavra que lembre uma qualidade ou caracteristica que
identifique o personagem ou o fato.
® Vide anexo I




Nesse exemplo, podemos percorrer uma série de marcas que constroem a
ironia. Ao dar a noticia de que a atriz Carmen Electra contratou um fotégrafo para
registra-la em momentos cotidianos, algumas marcas negam esse enunciado para criar
um outro sentido, mais voltado para uma necessidade sexual que faz com que a moga
contrate um profissional para atendé-la a todo momento. Primeiramente, o sobrenome
“Electra” funciona como a figura epiteto - um substantivo, adjetivo ou expressdo que se
associa a um nome para qualifica-lo. Isso acontece porque essa palavra, somada ao
sentido da metafora “220 v”, cria uma rede de sentido em que a atriz é chamada,
metaforicamente, de uma maquina elétrica que funciona “o tempo todo”. Essa ultima
expressdo também é metafdrica, pois quer dizer que ela funciona sempre.

Basta saber para qual finalidade essa mulher maquina estad sempre em
funcionamento. A linha fina abaixo do titulo diz “Electra ama fazer poses”, o que ndo ¢
suficiente para concluirmos que haja apelo sexual, mas se preenchermos o sentido da
palavra “pose” com a foto apresentada ao lado da noticia, concluimos que tais poses sdo
altamente eroticas. Entdo, ja estamos em um caminho que diz que Carmen Electra é
uma maquina que funciona sempre para fazer poses eroéticas. No interior do texto,
verificamos algumas quebras na expectativa do leitor quanto ao sentido mais literal dos
enunciados, como “viciar em fotos”, “contratar um fotografo para ficar em sua casa”,
“bater vontade de posar”, “acionar o profissional”. Sa0 enunciados que causam
estranhamento e, pela hipotese da ironia, podem se negar, ou seja, normalmente foto
ndo € substancia em que se vicia, ndo se contrata um fotégrafo para ficar em casa, fotos
se tiram em situacdes especificas para isso, ndo quando bate uma vontade e, por fim,
diante de tudo isso, acionar o profissional, entra na rede metaférica que completa a
maquina mulher (Carmem Electra é 220...) em que é possivel acionar o profissional
também visto como maquina.

Podemos somar a construcao irbnica a enumeracgao feita na sequéncia “na
piscina, no quarto, no banheiro, no quintal...” que ajuda a sustentar a ideia de poses
erdticas em locais intimos. As reticéncias também funcionam como marcas da ironia,
pois o leitor pode preencher o restante da enumeracdo com outros locais ainda mais
picantes para ela fazer poses. Na ultima frase “E ela sabe muito bem que é
fotogénica...”, as reticéncias também dao margem a outros sentidos.

Vamos a um ultimo exemplo:



Texto 3°

Dupla de ataque faz tabelinha na nova casa do Imperador do Rio
Festinha de arromba pro imperador

Segundo a coluna Retratos da Vida, do Jornal Extra, jogadores da selecdo brasileira
organizaram uma festinha prive na ultima segunda-feira, na nova mansdo de Adriano. Esta seria
uma tradicdo antes das apresentagdes. A baladinha quente comecou as 17 horas. E, pelo jeito,
estava boa: acabou as 5 horas de terca. A casa fica no condominio Mansdes, na Barra, e teve a
presenca das mocoilas Fabiana Andrade (1- conhecida por fazer a banheira do Gugu) e Ver6nica
Araljo (2- modelo que sempre esti por perto do Imperador. A travesti Patricia Aradjo (3)
também deu o ar da graca. Além do anfitrido, Robinho e outros craques participaram da
lembranca. Um deles, segundo a coluna, muito bem casado, saiu encantado com Fabiana
Andrade.

(Expresso Popular, 23/03/2009)

Nessa noticia, existem varias marcas que constituem a ironia. J& no titulo de
capa, temos a expressio metaforica “Dupla de ataque” que se refere as mocas
envolvidas na noticia, tomado emprestado de um sentido primeiro que é do campo da
violéncia, mas usado normalmente no discurso do futebol, agora representando duas
mulheres que atacam na festa, fazendo uma “tabelinha”, outra metafora do discurso do
futebol em que o jogador faz um drible até chegar ao seu objetivo, que é fazer o gol.
Isso cria um sentido ambiguo por se referir as mocas, pois quem elas estdo atacando?
Qual o objetivo da tabelinha? Comecamos a perceber, entdo, a ironia maliciosa. No
titulo do texto, “Festinha de arromba para imperador”, podemos ter como hipétese a
ideia de que elas tornaram a festinha uma festinha de arromba e que o Imperador
(jogador de futebol) seria o objetivo do ataque por meio da tabelinha.

A expressdo “festinha privé” ajuda a sustentar a ambiguidade. Privé é uma
palavra marcada pela ideia de espaco privado, intimo, além de aludir a um espaco para
maiores de idade, sustentada pelo uso com teor erdtico da palavra em expressdes como
sessao privé, cine privé etc. Com a expressao metaforica “Baladinha quente”, é possivel
concluir que ndo era uma simples festinha. Além disso, a predicacdo que se faz das
mulheres alude a sexualidade e a intimidade entre elas e o jogador — uma é conhecida
por fazer a banheira do Gugu e a outra por sempre estar perto do jogador. Quando
apresenta uma terceira mulher, a designacéo se da pelo estereotipo Travesti, o sentido j&
vem impregnado pela malicia sexual. Portanto, se atualiza a expressao travesti por suas
marcas sexuais estereotipadas.

Por fim, o enunciado de uma festa para o jogador se nega por meio da

enunciagdo, transformando numa festa regada com alto teor sexual.

® Vide anexo III.




METAFORAS CONCEPTUAIS DA MULHER

Como vimos, a ironia € a estratégia estilistica mais utilizada nos textos
jornalisticos usados como material de anélise. Por meio dela, o jornal consegue garantir
a sua dose de sensacionalismo, aludindo a conotacdes e situacdes de apelo sexual,
fazendo com que o leitor apreenda as noticias em um nivel emocional e ndo racional. O
uso da ironia, em noticias que tém como personagens principais as mulheres, parece
partir de um conceito de mulher que direciona as escolhas dos recursos estilisticos
utilizados, que prioriza esse proprio uso da ironia e que confirma um estereotipo pré-
determinado delas.

A fim de entender esse processo, vamos trabalhar com o conceito de
metéforas conceptuais (LAKOFF & JOHNSON, 2002) e de esteredtipos (LIPPMANN,
1970; AMOSSY, 2005).

Se por muito tempo a metafora foi vista como um “desvio do sentido” pela
maioria das concepc0es, atribuindo a ela um caréater apenas de figura de linguagem; com
os estudos de Lakoff e Johnson, a metafora passa a ser vista como constituinte do
sentido, visto que demonstram formas cognitivas de se representar a realidade. Todavia,
essa representacdo ndo € aleatdria, mas sim baseada em concepcOes provenientes de
relacBes sociais e culturais. Desse modo, ela é um fenbmeno socio-cognitivo, do qual se
podem reconhecer questbes ideoldgicas. Para 0s autores, primeiro representamos a
realidade metaforicamente para depois concebermos as coisas. Portanto, a metéfora,

vista como um conceito cognitivo, passa a ser um conceito do cotidiano e

0S conceitos que governam 0 nosso pensamento ndo sdo meras questes do
intelecto. Eles governam também a nossa atividade cotidiana até nos detalhes
mais triviais. Eles estruturam o que percebemos, a maneira como nos
comportamos no mundo e o modo como nos relacionamos com outras
pessoas (LAKOFF & JOHNSON, 2002, p. 45).

A constituicdo da metéfora, no nivel cognitivo, ocorre por meio de um
processo de mapeamento entre o dominio-fonte e o dominio-alvo. Nesse sentido, a
experiéncia mais concreta auxilia na representacio do mais abstrato. E o que acontece
no exemplo classico dado pelos proprios autores, DISCUSSAO E GUERRA. Nesse
conceito metafdrico, ha a estruturacdo da discussdo (dominio-alvo) em termos de guerra
(dominio-fonte). Essa metéfora, classificada como estrutural, nos guia a representarmos

0 cotidiano da seguinte forma:



- Seus argumentos sao indefensaveis

- Ele atacou todos os pontos fracos da minha argumentacé&o.

- Suas criticas foram direto ao alvo etc.

Nesses exemplos, os autores mostram que as metaforas conceptuais, além de organizar a
interagdo por meio das escolhas das palavras, também guiam nossas atitudes, pois,
numa guerra, saem vencedores e derrotados e é assim que normalmente se sentem 0s
opositores em uma discussao.

E importante ressaltar que, apesar de serem conceitos cognitivos, podemos reconhecer
as metaforas pelas expressdes linguisticas. Fato que tem sido valorizado em recentes
pesquisas acerca da metafora conceptual, sobre a qual perdurou por muito tempo a
critica acerca dos exemplos usados por Lakoff e Johnson.

Por essa razdo, podemos explorar as noticias apresentadas e ver quais Sao 0s
conceitos metaféricos de mulher que estdo guiando o estilo do jornal na forma de se
referenciar a ela. Lembrando que essa referenciacdo se da por meio da ironia.

a) Metéafora estrutural 1: A MULHER E ESCULTURA

Exemplos

- Maira mostra todas as curvas (16/03/2009)

- Com tudo em cima, Tania diz que os 16 anos de danca... (06/03/2009)

- Tania Khalil: “Equilibrio é receita para corpdo” (06/03/2009)

b) Metéfora estrutural 2: A MULHER E MAQUINA

Exemplos:

- Carmen Electra é 220 v o tempo todo. (20/03/2009)

- A bela aciona o profissional... (20/03/2009)

- A chave para dar conta de tudo e manter o corpdo é o equilibrio
(06/03/2009)

¢) Metéafora estrutural 3: A MULHER E ESTRATEGISTA

Exemplo:

- Dupla de ataque faz tabelinha na nova casa do Imperador do Rio
(23/03/2009).

Por meio dessas metaforas conceptuais, podemos detectar que os jornais

confirmam os estereGtipos que estdo depositados na crenca popular. Via de regra, o



esteredtipo ndo é um ponto de chegada, ou seja, um momento conclusivo em que, ao
levantar todas as caracteristicas da personagem, conclui-se que ela se encaixa no
esteredtipo x ou y. Na verdade, tal categoria € um ponto de partida em que, ao tentar
fazer o reconhecimento do sujeito, procura-se nele todas as caracteristicas que possam
confirmar que se trata de um esteredtipo pré-estabelecido.

Nos textos analisados, ao envolver a atencdo do leitor para entrar no texto,
em que ja consta a designacéo das mulheres por meio de conceitos metaféricos, o jornal
passa a confirmar todas as caracteristicas desse esteredtipo da mulher como objeto,
como maquina, como carro, como arte etc. Por isso, Lippmann (1970) diz que nédo
vemos primeiro para depois definirmos, mas primeiro definimos para depois vermos.
Desse modo, os estereotipos sdo absolvidos sutilmente e de forma penetrante, de modo
que tais preconcepcBes imperam nossa percepcdo se ndo formos suficientemente

conscientes sobre elas. O autor ainda complementa:

Assinalam certos objetos como familiares ou estranhos, destacando a
diferenga, de sorte que o levemente familiar é visto como muito familiar, e o
algo estranho como profundamente estranho. Sdo despertadas por pequenos
sinais, que podem variar desde um verdadeiro indice até uma vaga analogia.
Despertadas, enchem visdes recentes de imagens mais velhas e projetam no
mundo o que ressurgiu na memoria. Se ndo houvesse uniformidades praticas
no meio, ndo haveria economia mas tdo somente erro no habito de aceitar a
antevisdo pela visdo. Existem, porém, uniformidades suficientemente exatas e
tdo inevitavel é a necessidade de economizar atencdo que o abandono de
todos os esteredtipos por um enfoque totalmente ingénuo da experiéncia
empobreceria a vida humana. (LIPPMANN, 1970, p. 156-157).

Amossy (2005, p.125), em seus estudos, apresenta-nos a importancia do

estereodtipo nas relacdes sociais e na construcdo dos sujeitos:

parece-nos importante fazer intervir a no¢do de estere6tipo que desempenha
papel essencial no estabelecimento do ethos. De fato, a ideia prévia que se faz
do locutor e a imagem de si que ele constréi em seu discurso ndo podem ser
totalmente singulares. Para serem reconhecidas pelo auditério, para serem
legitimas, é preciso que sejam assumidas em uma doxa, isto é, que se
indexem em representacdes partilhadas. E preciso que sejam relacionadas a
modelos culturais pregnantes, mesmo se se tratar de modelos contestatorios.

Nas palavras da autora, a estereotipagem “é a operacdo que consiste em
pensar o real por meio de uma representagéo cultural preexistente, um esquema coletivo
cristalizado” (AMOSSY, 2005, p. 125). De acordo com essa posi¢ao, o individuo ¢
avaliado conforme um modelo pré-construido. Logo, o locutor construira sua imagem a
partir dos esquemas coletivos que ele acredita que seu auditdrio valorize e tenha

interiorizado:



Na perspectiva argumentativa, o estere6tipo permite designar os modos de
raciocinio préprios a um grupo e os conteidos globais do setor da doxa na
qual ele se situa. O locutor sé pode representar seus locutores se os relacionar
a uma categoria social, étnica, politica ou outra. A concepc¢do, correta ou
errada, que faz o auditério, guia seu esforco para adaptar-se a ele.
(AMOSSY, 2005, p. 126).

Charaudeau (2007), por sua vez, afirma que a ideia de estere6tipo, tal como
vem sendo concebida por estudos das ciéncias humanas, exibe uma ambiguidade: se,
por um lado, o estere6tipo é visto como uma distor¢do ou ocultacdo da realidade, por
outro, ele é visto como necessario para estabelecimento de vinculo social,
proporcionando uma aprendizagem social. Conforme o autor, o0 melhor é observar o
esteredtipo como um mecanismo de construcdo de significados que gera formas de
conhecimento da “realidade social”.

Uma vez que as metaforas estruturais tém base sociocultural, ao serem
usados estereotipos femininos, o jornal revela ndo apenas uma concepcao individual da
mulher, mas sim uma visdo coletiva que a reduz a seus atributos fisicos. Nesse sentido,
0 conceito metaférico MULHER E ESCULTURA demonstra a énfase ao corpo como
objeto de desejo; ao passo que o conceito MULHER E MAQUINA incita que a propria
mulher usa seu préprio corpo como objeto e MULHER E ESTRATEGISTA revela suas

“artimanhas femininas”.

CONSIDERACOES FINAIS

A proposta de nosso trabalho foi buscar tragos estilisticos nos textos de
jornais populares, no caso o Expresso Popular, que pudessem mostrar que o estilo ndo é
apenas marca do texto poético e que estd nele a possibilidade de enlacar a atencdo do
leitor de forma a envolvé-lo na leitura. Pudemos detectar que a ironia é o traco
estilistico mais presente no material analisado, ao se representar a mulher. Por meio da
ironia, se constitui 0 exagero que caracteriza o nivel de sensacionalismo no jornal
popular.

Também pudemos entender que, por meio de metaforas conceptuais das
mulheres se reconhecem os esteredtipos que circulam no cotidiano, além de serem guias

das escolhas estilisticas presentes no texto.
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Anexo 111

Viedic i, s bl o v it gl
Dupla de ataque faz tabefinha na nova
casa do Imperador no Rio




