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Resumo

Nos ultimos anos, acompanha-se um movimento de valorizagcdo da estética negra e
de enaltecimento dos cabelos crespos e cacheados, amplificado pelos mecanismos
de interacdo presentes nas redes sociais digitais. Esse movimento influencia uma
mudanc¢a no mercado de beleza e cosméticos que, na tentativa de se adequar as
exigéncias do publico feminino que deseja assumir seus cabelos naturais, responde
com o langamento de um quantitativo expressivo de produtos capilares destinados
a mulher negra, trazendo embalagens com marcas discursivas que dao pistas de
certo didlogo com o movimento de aceitacdo. Por meio do referencial tedrico-
metodoldgico da semidtica discursiva e da semibtica pastica, este trabalho possui
como objetivo compreender quem sdo e como sdo construidas as enunciatarias
inscritas nos discursos das embalagens de produtos cosméticos capilares para a
mulher negra. Para isso, utiliza como corpus as embalagens da linha Curly Wurly,
lancada em 2011 e reformulada em 2015 pela empresa brasileira Lola Cosmetics.

Palavras-chave: Cabelo Crespo. Mulher negra. Embalagem. Publicidade.
Semiotica.

Introducdao

Apos periodos de transformacao nas formas de uso do cabelo crespo, como 0s
alisamentos nos anos 1970, os permanentes afros nos anos 1980 e os relaxamentos
e alongamentos nos anos 1990 (FIGUEIREDO; CRUZ, 2016) cresce, nos ultimos
anos, um movimento pela aceitacdo da beleza negra e consequente valorizacao dos

cabelos naturais.
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Por meio de uma geracao constituida por jovens que definem a estética negra
como instrumento de resisténcia, os discursos de enaltecimento do cabelo crespo
ganharam espaco significativo. Antes quase inexistente nos meios tradicionais,
como novelas e publicidade para meios impressos e audiovisuais, a afirmacao da
mulher negra como protagonista tornou-se latente em plataformas digitais como o
YouTube, tomando um espaco que se fazia necessario ocupar.

O surgimento de canais de youtubers negras, que trouxeram de forma mais
latente a tematica do cabelo como contetdo a ser explorado, contribuiu para uma
mudanc¢a no mercado da beleza, especialmente no que se refere aos cosméticos
capilares. As empresas passaram a entender a necessidade de escutar suas
consumidoras, que modelam os fluxos de midia e demarcam sua presenca
(JENKINS; GREEN; FORD, p. 25).

Assim, surgem embalagens com marcas discursivas que dao pistas de certo
didlogo com o movimento de aceitacdo presente no YouTube, parecendo constituir
um espago de visibilidade na publicidade tradicional motivado pelo estabelecido nas
redes sociais digitais.

Nesse contexto, este trabalho objetiva apresentar um recorte nos avancos da
pesquisa de mestrado Andlise das embalagens de produtos cosméticos capilares
para a mulher negra vinculada ao programa de Pés-Graduacdo em Comunicacao e
Territorialidades da Universidade Federal do Espirito Santo. Desse modo, busca
compreender quem Sao e como Sao construidas as enunciatarias inscritas nos
discursos das embalagens de produtos cosmeéticos capilares para a mulher negra,
por meio da andlise das embalagens da linha Curly Wurly, da empresa Lola

Cosmetics.
Metodologia
A Lola Cosmetics foi uma precursora no Brasil no que se refere a producao de

formulagcbes sem sulfato e petrolatos — ingredientes que, apesar de estarem

presentes em shampoos e condicionadores, prejudicam a hidratacdo dos cabelos —,
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disseminando assim os conceitos de no-poo! no pais. Além disso, foi uma pioneira
na producdo de cosmeéticos capilares para o publico crespo e cacheado e no
posicionamento que acompanha o movimento de valorizagdo dos cabelos naturais.

A linha Curly Wurly, langada no ano de 2011, foi a primeira linha de produtos
para cabelos crespos e cacheados lancada pela empresa Lola Cosmetics. No ano
de 2015, a identidade visual dos produtos sofreu modificacfes que resultaram nas
embalagens que constituem o objeto desta andlise. A linha é composta por trés
itens: shampoo, co-wash/condicionador e pudding/tratamento sem enxague.

Como referencial tedrico-metodolégico para a andlise das embalagens de
cosmeéticos capilares destinados a mulher negra, foram utilizados os preceitos da
semiotica discursiva e da semiotica plastica. Como teoria de significacdo, a primeira
preocupacdo da semidtica consiste em “[...] explicitar, sob a forma de uma
construgdo conceitual, as condicdes da apreensdo e da produgdo do sentido”
(GREIMAS; COURTES, 1979, p. 415).

O plano de expresséo, objeto da semidtica plastica, € composto por formantes
matéricos, cromaticos, eidéticos e topoldgicos, que comportam entre si funcéo
discriminatéria para a sua apreensao e estabelecem contrastes que permitem isolar
cada formante do todo (OLIVEIRA, 2004).

Os elementos do plano de expressdo podem corresponder a uma ou mais
unidades do plano de contetdo (OLIVEIRA, 2004). Fiorin (2011) define, no plano de
conteudo, o percurso gerativo de sentido como “[...] uma sucesséo de patamares,
cada um dos quais suscetivel de receber uma descricdo adequada, que mostra
como se produz e se interpreta o sentido [...]" (FIORIN, 2011, p. 20).

A partir da analise dos textos visuais e verbais contidos embalagens que
compdem a linha, no que se refere a plasticidade, observam-se os materiais com os
guais a embalagem € produzida: corpo em plastico e rétulo em papel.

Além disso, visualiza-se, no formante topolégico a distribuicdo dos elementos:
a inscricao “Abaixo a ditadura dos lisos”; o tipo de produto ao qual o frasco

corresponde; logo abaixo, o nome da linha Curly Wurly; a marca Lola Cosmetics; e,

'Em traduc&o livre, no poo significa sem xampu. O principal componente excluido quando se adota a
técnica é o sulfato, que retira a oleosidade natural que protege os fios e 0 couro cabeludo. Também
devem ser evitados: silicone, alcool, parabenos e ftalatos, por causarem danos aos cabelos
cacheados ( MASSEY; BENDER, 2015).
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posteriormente, informacdes a respeito de alguns componentes que a marca nao
utiliza nas formulagdes da linha.

No formante eidético, observam-se pequenas formas curvilineas dispostas pela
extensdo da embalagem que presentificam as curvaturas dos cabelos crespos e
cacheados. Em conjunto com o cromatico, destaca-se um emoldurado que remete a
um quadro negro. As fontes desenhadas e os tragados escolhidos, em combinacgéo
com a disposi¢cédo dos elementos, remetem a uma tendéncia atual de design que se
inspira em desenhos produzidos com giz em quadros escolares.

Além do preto, sado utilizados também o verde e o azul em tons vibrantes, néo
usuais, sujerindo jovialidade.

Priorizando os niveis discursivo e narrativo do percurso gerativo de sentido,
identificam-se como tematicas principais nos rotulos a quebra de padrdes estéticos
(do cabelo liso), a liberdade e os novos comportamentos. Por meio do destaque a
expressao “Abaixo a ditadura dos lisos” emergem efeitos de insatisfacdo e
descontentamento com uma realidade existente.

Nesse sentido, a linha de produtos constitui objeto-modal para que a
enunciataria saia da disjuncédo relacionada a ditadura dos lisos — em que ela se
enxerga como refém de um padrdo estético determinado — e possa entrar em

conjungdo com seu objeto-valor: a liberdade para os cachos.

Consideragdes finais

E possivel verificar que os temas evocados nas construgdes discursivas de
Curly Wurly, se apresentam em consonancia com os movimentos de luta e aceitacéo
pela diversidade da beleza, estando neles, de modo geral, a quebra de padrdes
estéticos.

A partir dessa aproximagdao, percebe-se a iniciativa da Lola Cosmetics de tentar
se adequar as necessidades e as exigéncias das consumidoras negras que desejam
utilizar seus cabelos de forma natural. Até entdo, esse era um publico ao qual se
destinava, no que tange ao universo dos produtos capilares especificos, em sua
grande maioria, quimicas de transformacéo, alisantes e relaxantes.

No entanto, € necessario pontuar que, no que concerne a visualidade, os
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elementos escolhidos para compor o rotulo da embalagem néo fazem aluséo direta
a cultura negra. As linhas curvas que fazem alusdo aos cachos surgem de modo
timido, em pequenas aparicoes.

Nesse sentido, a linha Curly Wurly constréi sua enunciataria de modo que a
contestacdo se apresenta como elemento predominante. O que se depreende € que
ela esta descontente e, por isso, protesta.

Assim, a enunciataria de Curly Wurly € uma mulher que deseja se libertar dos
padrdes estéticos e que quer ter o direito de lutar para tomar decisdes acerca de seu
corpo. Ao levar essa embalagem, ela se afirma com a marca e coloca o cabelo como

um importante componente na constituicdo de sua identidade.
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