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RESUMO

Este estudo investiga as representagdes do espago publico e suas ritualidades na publicidade, com foco
na representacdo da negritude. O corpus selecionado compreende campanhas premiadas no Festival
Colibri de 2023. A analise segue a metodologia da semiotica greimasiana, explorando os niveis
discursivo, narrativo e fundamental das pecgas. Inicialmente, a pesquisa buscava compreender o
consumo do espago publico, porém foi redirecionada para examinar como a negritude € retratada nesse
contexto. Os resultados revelam que a figura do negro, em vez de ser estereotipada, é representada
como uma referéncia positiva. Apesar dessa abordagem inovadora, a presenca de pessoas negras ainda
¢ limitada: das 41 pecas analisadas, apenas seis incluem pessoas negras, sendo uma delas uma
propaganda governamental, onde a diversidade tende a ser mandatéria. Conclui-se que, embora a
publicidade capixaba esteja avangando na constru¢do de narrativas que valorizam a figura negra, a
quantidade de representagdes positivas permanece baixa.

Palavras-chave: Representacdes culturais, Negro, Espaco Publico, Consumo, Festival
Colibri.

INTRODUCAO

Este artigo analisa a representacdo do negro no espago publico capixaba por meio de
campanhas publicitarias premiadas no Festival Colibri 2023. A pesquisa vincula-se ao projeto
"As Representacdes do Morar na Publicidade Capixaba", explorando como o consumo do
espaco publico ¢ retratado na publicidade, e focando na figura do negro nesse contexto’. A
partir de Mayol (2013), o "morar" ultrapassa o ambiente doméstico, abrangendo o bairro ¢ a
cidade, tornando o espaco publico um lugar fundamental para compreender as representagdes

culturais.

Inicialmente, a pesquisa tinha como foco a relagdo entre o consumo e o espaco publico
na publicidade capixaba. No entanto, ao longo do processo, o recorte analitico foi ajustado

para abordar especificamente a representacdo do negro nesse contexto, devido a relevancia
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crescente dessa tematica e a necessidade de ampliar o entendimento do consumo do espago
publico no Espirito Santo. Outro ajuste importante foi a delimitacao temporal do corpus ao
Festival Colibri 2023, justificada pela falta de uma base de dados que permitisse analise de

anos anteriores.

A analise da representagdo do negro ¢ importante no contexto publicitario, pois, apesar
dos avangos legais e sociais, como o Estatuto da Igualdade Racial (Lei n® 12.288/2010), a
sub-representacdo de pessoas negras em posicoes de destaque nas campanhas publicitarias
persiste (Hall, 2016). A publicidade, ao difundir significados culturais (Canclini, 1995;
McCracken, 2010), se torna um campo estratégico para observar como a figura do negro ¢

retratada e compreender se esta representagao reforca ou desconstroi esteredtipos.

A questdo central que orienta este trabalho ¢: como o negro ¢ representado em seus
rituais de consumo no espago publico capixaba por meio da publicidade? Para responder a
essa pergunta, o estudo foca nas campanhas premiadas no Festival Colibri 2023, uma
instdncia de legitimacdo da publicidade local (Ribeiro, 2016). A partir de uma analise
semiotica greimasiana, a pesquisa examina as campanhas selecionadas nos niveis discursivo,
narrativo e fundamental, visando entender como se constroem as representagdes culturais e

sociais dessas pegas.

A pesquisa pretende, assim, contribuir para a compreensao das dindmicas de consumo
do espaco publico, as representacdes do negro na publicidade capixaba e as problematicas em

torno da representatividade racial.

METODOLOGIA

A metodologia desta pesquisa ¢ qualitativa e exploratoria, fundamentada na analise
semiotica greimasiana. A pesquisa tem como corpus campanhas premiadas no Festival
Colibri 2023, identificadas por representarem o espago publico e a figura do negro em seu

conteudo.

A analise semiotica greimasiana foi realizada a partir do percurso gerativo de sentido,
abrangendo trés niveis: fundamental, narrativo e discursivo (Greimas & Courtés, 1979). No
nivel fundamental, as oposigdes semanticas presentes nas campanhas foram exploradas,

destacando as relagdes de poder e identidades culturais. No nivel narrativo, foram analisadas
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as sequéncias de agdes, papéis actanciais e transformacdes dos personagens, com atengdo a
representacdo do negro no espago publico. Finalmente, o nivel discursivo examinou os
elementos visuais e linguisticos, como cendrios, cores, expressoes faciais e linguagem verbal,

que contribuem para a constru¢do de sentido nas pecas.

REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico que fundamenta esta pesquisa aborda dois conceitos centrais:
representacdo e consumo simbdlico. Hall (2016) define representagdo como a maneira pela
qual significados sdo socialmente estruturados e manifestados na publicidade. Segundo o
autor, o negro ¢ parte dessa significacdo social e sua representacdo pode perpetuar ou
ressignificar estereotipos, sendo moldada pelo "regime de representacdo" composto por
signos, codigos e convencdes culturais. Nesse contexto, Leite e Batista (2019) apontam que o
racismo contemporaneo ¢ ambiguo e disfarcado, o que refor¢a a necessidade de analisar as

representacdes atuais para avaliar avangos ou retrocessos na inclusdo racial.

Além disso, o consumo ¢ compreendido como um ato simbolico que expressa
cidadania e pertencimento (Canclini, 1995). A publicidade desempenha papel central na
construcdo de discursos sociais, legitimando valores e identidades (Bourdieu apud Ribeiro,
2016). Para Mayol (2013), o uso cotidiano do bairro pode ser visto como uma privatiza¢ao do
espago publico, moldando-o conforme as praticas culturais dos moradores. Diante disso, a
analise das campanhas publicitarias busca compreender como o espago publico ¢ representado

e como a figura do negro ¢ inserida nesse contexto.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A andlise das campanhas premiadas no Festival Colibri 2023 permitiu identificar a
representacdo do negro no espaco publico capixaba. Das 41 campanhas selecionadas, apenas
seis apresentavam figuras negras em ambientes de espaco publico. Isso evidencia uma

sub-representacao da populacdo negra nesse contexto.

Foram escolhidas duas campanhas para analise semidtica detalhada: "Receitas da
Floresta", da Vale, e "Referéncias", do Centro de Referéncias da Juventude. Em "Receitas da

Floresta", a chef negra ¢ retratada como figura central, ocupando uma posi¢ao de autoridade e
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conhecimento. A andlise no nivel discursivo destacou a composi¢do visual que reforca temas
de sustentabilidade e profissionalismo, enquanto o nivel narrativo mostrou uma transformagao
positiva associada a personagem. A oposicdo semantica fundamental entre exploragdo e

sustentabilidade aponta para uma tentativa de ressignificacdo da imagem da Vale.

Figura 1 — Outdoor da campanha "Receitas da Floresta"

Receitas da

Assista a websérie:
vale.com/receitasdafloresta

Chef de cozinh V VALE

(Campanha Institucional
RECEITAS
DA FLORESTA

OUDOOR

Outdoor da pecga publicitaria analisada, destacando a chef Kétia Barbosa e os elementos

visuais da campanha.
Fonte: Acervo do autor.

Na campanha "Referéncias", a presenca de personagens negros como protagonistas em
locais que remetem a periferia cria uma narrativa de referéncia e diversidade. A analise
discursiva revelou cenas urbanas realistas que destacam profissdes associadas a cultura local.
Ja no nivel narrativo, os personagens tém trajetorias transformadoras, contrastando com a

oposi¢do semantica de marginalizacao versus centralidade.

Figura 2 — Frame do video "Referéncias"
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THIAGO “TECO™
EDUCADOR SOCIAL

Ele foi referéncia para a forma como, hoje, eu utilizo a pedagogia

Frame destacando um dos personagens da peca, Teco, educador social, em um cendrio que

remete a periferia.
Fonte: Acervo do autor.

Os resultados indicam avangos pontuais na representacdo do negro como referéncia
positiva e profissional, em oposi¢cdo aos esteredtipos tradicionais. No entanto, a quantidade
limitada de campanhas com essa abordagem refor¢a a necessidade de maior diversidade e
inclusdao na publicidade capixaba. As discussdes sobre representacdo racial sdo consistentes
com Hall (2016) e evidenciam desafios que precisam ser superados para construir uma

narrativa publicitaria mais inclusiva e alinhada com a diversidade social.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa analisou a representacdo do negro no espaco publico capixaba em
campanhas premiadas no Festival Colibri 2023. As campanhas "Receitas da Floresta" e
"Referéncias" apresentaram avangos significativos ao retratar o negro como uma figura de
referéncia e profissionalismo.

No entanto, essas representacdes positivas foram excecdes, evidenciando a
sub-representacdo de pessoas negras na publicidade local. Apesar disso, o estudo reforca a
importancia de promover maior diversidade e inclusdo nas campanhas publicitarias. Como
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perspectiva futura, sugere-se ampliar o recorte temporal da pesquisa para verificar se a
representacdo do negro evolui em outras edi¢des do festival.
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