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RESUMO

As praticas da moda e da comunicagdo tém provocado discussdes importantes as duas areas, Como as
imagens que projetam; os marcadores identitarios; e a cobranca da sociedade por representatividade,
transparéncia, sustentabilidade e relagdes dignas de trabalho. Nesse sentido, essa pesquisa objetiva
promover dialogo interdisciplinar entre os campos da comunicacdo, da moda e da cultura; e
compreender, em especial, o papel da midia na construcdo da aparéncia feminina no segmento de
moda afro-brasileira. Contempla pesquisa bibliogréafica para mapeamento dos referenciais tedricos; e
pesquisa de observacgdo e netnografia em site e redes sociais da marca de moda afro-brasileira Goya
Lopes, para compreender sua comunicacdo junto ao publico. Mobiliza, ainda, informagGes extraidas
de desfiles de moda, publicidades, capas de revistas, editoriais jornalisticos e demais produtos
midiaticos pertinentes aos objetivos da pesquisa. Espera contribuir com os estudos da area,
investigando a influéncia que esses fendmenos exercem nas praticas de vida dos individuos, em
especial, na constituicdo de suas aparéncias.
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INTRODUCAO

Esse artigo resulta de uma pesquisa de iniciagdo cientifica em desenvolvimento, no
ambito do programa de bolsas Pibic, da Universidade Federal do Espirito na Ufes, com apoio
do CNPq.

A pesquisa esta vinculada ao Projeto “Comunicacdo, Moda e Cultura”, coordenado
pela profa.Dra.Maria Nazareth Bis Pirola, do Departamento de Comunicagéo Social/Centro de
Artes/Ufes, sob o registro de n® 12887/2024. O projeto macro tem por objetivo desenvolver
estudos interdisciplinares entre os campos da comunicacdo e da moda em didlogo com as
diferentes culturas e identidades; e aprofundar os estudos na area, investigando a influéncia
que esses fendmenos exercem nas praticas de vida dos individuos, em suas territorialidades e
contextos historicos, sociais, econdmicos, politicos, comunicacionais e culturais.

Ja nosso subprojeto de iniciacdo cientifica tem por objetivo geral compreender o papel
da midia na construcdo da aparéncia feminina no segmento de moda afro-brasileira; e
especificos: dedicar-se ao mapeamento do referencial tedrico sobre moda, moda afro-

brasileira, comunicacdo e cultura; observar como a midia, a publicidade e o jornalismo
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representam os corpos na moda afro-brasileira, e se hd diversidade nessa representacéo; e

compreender como a marca Goya Lopes constroi sua comunicagao junto ao publico.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E REFERENCIAL TEORICO

Para atingir os objetivos tracados, faremos, primeiramente, a pesquisa bibliografica,
para mapeamento das principais bases teodricas na relacdo moda, comunicagdo e cultura; e
igualmente, para compreensao do contexto afro-brasileiro na moda. Como se trata de estudo
de caso da marca Goya Lopes, procederemos a pesquisa de observacao e netnografia no site e
redes sociais da marca, para conhecer seu perfil, produtos e formas de divulgacéo.
Contemplaremos, ainda, informacg0es a partir de desfiles de moda, publicidades, capas de
revistas, editoriais jornalisticos e demais produtos midiaticos pertinentes aos objetivos da
pesquisa. Os métodos a serem acionados tém inspiracdo fenomenoldgica, e contemplardo
descricdo dos dados; analise das imagens e conteldos levantados, a luz da pesquisa
compreensiva, reflexiva e interpretativa, com tratamento das informacgdes de forma
qualitativa. O corpus selecionado é a marca de moda afro-brasileira Goya Lopes (Figural),
em especial, com recorte focado na construcdo do corpo feminino. Sediada em Salvador,
Goya Lopes tem mais de 30 anos de trabalho, sendo pioneira no design afro no Brasil. Conta
com reconhecimento nacional e internacional, possui um “acervo de mais de mil criagdes, em
desenhos e estampas. Uma arte de raiz afro-baiana, com um selo brasileirissimo, contida,
tracada, colorida e enlagcada numa linguagem e apelos universais” (Goya Lopes, acesso em 14

jun.2024).
Figura 1- Site Goya Lopes
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Fonte: Goya Lopes, acesso em 14 jun. 2024
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A pesquisa bibliografica, por ora mobilizada, contempla obras da autora Renata
Pitombo Cidreira, em especial, As Formas da Moda (2013) e Os Sentidos da Moda (2005).
Conforme a autora, “a cultura é indissociavel da aventura humana”, e nesse sentido, ela € “o
sistema significante através do qual uma ordem social é comunicada, reproduzida,
experimentada e explorada” (Cidreira, 2013, p.25). Argumenta, também, que ha um
fundamento que permite a unido entre os campos da moda e da cultura: “o que se constata, em
ultima instancia, é que a moda é concebida como modo de vida e é sobretudo esta percepcao
que possibilita a unido entre moda ¢ cultura” (Cidreira, 2013, p.23). A autora também
desenvolve campos de dialogo entre a moda e a comunicagdo e defende que, ao se vestir, 0s
individuos exercem “sua atividade significante” (Cidreira, 2005, p. 95).

Também nessa linha de raciocinio, a autora Daniela Calanca (2011), em Histéria

Social da Moda, argumenta que:

Como objeto de pesquisa, de fato, a indumentéria é um fendmeno completo
porque, além de propiciar um discurso histérico, econdmico, etnolégico e
tecnoldgico, também tem valéncia de linguagem, na acepcao de sistema de
comunicagdo, isto é, um sistema de signos por meio do qual os seres
humanos delineiam a sua posi¢do no mundo e a sua relacdo com ele. Nessa
perspectiva, pode-se afirmar que o vestir funciona como uma sintaxe
(Calanca, 2011, p.16).

Ja Muniz Sodré (1999), em Claros e Escuros, afirma gque nosso pais nao tem sé uma
identidade, mas varias identidades, “uma dindmica multipla de identificacdes, evidenciadas
pela forte heterogeneidade sociocultural da realidade sul-americana (Sodré, 1999, p.31).
Argumenta, ainda, que “a identidade ¢ algo que se constrdi, inventa-se, e sua vivéncia é
alimentada pelos jogos existenciais e narrativos de uma comunidade” (Sodré, 1999, p. 53).

Essas bases iniciais nos permitem vislumbrar a elaboracdo desse subprojeto de
pesquisa de iniciacdo cientifica, com o intuito de entender como se dao as construcBes de
identidade nesses “jogos narrativos” nas midias, publicidades e editoriais jornalisticos, em

especial, no segmento da moda afro-brasileira.

ANALISES E DISCUSSOES

Em nossos levantamentos iniciais, podemos perceber que a moda pode servir como
um meio de comunicagdo de identidades. Maffesoli afirma que "cada cultura é movida por
uma impulsdo artistica, impulsdo interna que ndo poderia ser analisada com critérios que lhe
fossem exteriores” (Maffesoli, 1996, p. 148). Essa perspectiva ressalta a importancia de

analisar a moda e a identidade afro-brasileira através da marca de Goya Lopes.



IX SEMINARIO INTERNACIONAL

~ »
Programa de Pés-Graduago
em Comunicagao
e Territorialidades - UFES

No contexto da marca, o vestuério cria uma linguagem visual que dialoga com a

historia e a identidade afro-brasileira. Como Cidreira aponta:

[...] sabemos que as vestimentas servem como elementos de atestacdo de
pertencimentos e, tanto ontem quanto hoje, fazem parte do processo de
constituicdo das identificagBes sociais. Sabemos também o quanto sdo
importantes na dindmica da transmissdo dos valores sociais” (Cidreira,

2005, p. 60).

Assim, o vestuario torna-se um reflexo, mas também criacdo da identidade de um
grupo.

Em nossa pesquisa, analisamos a ultima colecdo de Goya Lopes, "Nossa
Ancestralidade: E a Mae Africa", que tem como objetivo ressaltar a ancestralidade afro-
brasileira. Em um post no Instagram da marca (Figura 2), observamos a divulgagcdo de um
produto por meio de uma representacdo feminina, com o nome da Echarpe citada na legenda.

O tecido é descrito no site da marca como Estampa Rainha Méae, “Cabeca da Rainha
Mae Idia do Benim, conselheira politica a quem se credita o sucesso de muitas vitorias de seu
filho Esigie, que criou o titulo politico de lyoba (Rainha Mé&e) em seu governo. Ela era uma
guerreira destemida.” (Goya Lopes, acesso em 22 out. 2024). Essa descricdo reforca a
conexdo entre moda, identidade e histéria, evidenciando a importancia do vestuario na

construcdo e afirmacao das narrativas afro-brasileiras.

Figura 2 — Echarpe Rainha Mae
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Fonte: @goyalopesdesignbrasileiro, acesso em 16 ago. 2024
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Além disso, durante nossa andlise, observamos que a comunicag¢do no instagram da
marca Goya Lopes busca divulgar as pegas de forma significativa. Como cita Cidreira, “portar
uma vestimenta € fundamentalmente um ato de significacéo, para além dos motivos de pudor,
protecao e adorno” (Cidreira, 2005, p. 95). A marca de Goya utiliza da moda e da
comunicagdo como uma forma de expressar a cultura afro-brasileira. Por meio da andlise de
um segundo post (Figura 3), retirado do instagram da marca, notamos que as pegas S0
apresentadas em um espetaculo da cultura brasileira, o Balé Folclérico da Bahia, reforcando o
significado cultural presente nas criacdes. Isso pode ser observado na imagem, que divulga
além das criacOes, o espetaculo; e pela legenda, que reforga o “toque cultural” como elemento

significativo para a apresentacéo.

Figura 3 — Balé Folclérico

2. goyalopesdesignbrasileiro
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Para quem nao teve oportunidade de assistir ontem o
espetéculo AO PE DO CABO em sua Ultima
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grande orquestra. Trazendo a nossa verdadeira cultura
popular num espetaculo grandioso. Aberto ao publico e
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Fonte: @goyalopesdesignbrasileiro, acesso em 30 jun. 2024

CONSIDERACOES FINAIS
Apesar de nossa pesquisa estar em fase inicial, ja percebemos que a literatura
pesquisada aponta que a moda, 0 vestuario e 0s adornos sao meios potentes de comunicacao
de identidades. Ja as analises iniciais sobre as imagens construidas no instagram da marca,
mostram a relevancia da relacéo entre comunicacao, moda e identidade na marca Goya Lopes.
Com o decorrer dessa pesquisa de iniciacdo cientifica, esperamos aprofundar nossos
estudos e contribuir com o entendimento sobre a influéncia que esses fendmenos exercem nas

praticas de vida dos individuos, em especial, na constituicdo de suas aparéncias.
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