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RESUMO

Este resumo expandido consistiu em apresentar os resultados do estudo de caso referente a campanha
publicitaria da Brahma no Carnaval de 2023, com énfase na edi¢do limitada das latas de cerveja em
homenagem ao cantor Zeca Pagodinho e na ativagdo da marca na Marqués de Sapucai. Nesse sentido, a
pesquisa mostrou que a Brahma adotou uma estratégia eficaz ao associar sua imagem a cultura popular
e ao samba, especialmente por meio do patrocinio ao desfile da Académicos do Grande Rio. Por fim, os
resultados apontaram que a continuidade de estudos dessa natureza sdo cruciais para compreender as
futuras interacGes entre midia, mercado e cultura, principalmente no contexto do Carnaval, que se
encontra em constante transformacéo.
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INTRODUCAO

Permanecer na lembranca do consumidor é fundamental para consolidar uma marca em
um cenario de consumo altamente disputado, como o0 mercado de cervejaria. Nesse contexto, a
utilizacdo da criatividade emerge como uma ferramenta indispensavel (KOTLER, 2003). E
nesse momento que o Carnaval protagoniza um papel significativo. Além de proporcionar uma
oportunidade direta de interacdo com o grande publico, a Marqués de Sapucai, local onde ocorre
atualmente o desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro, oferece um cenario propicio para
a implementacdo de acBes criativas que podem impactar tanto os consumidores ja existentes

guanto potenciais novos consumidores.

De enredos bancados pelas marcas a compra de posto de musas para garotas
propagandas, ao longo dos anos, percebemos grandes mudancas na forma como a publicidade
firma presenca nos desfiles das escolas de samba. Para o Carnaval de 2023, a marca Brahma
optou por realizar uma campanha em homenagem ao cantor Zeca Pagodinho. Entretanto, a

marca de cerveja ndo foi a Unica a prestar as homenagens ao artista na Marqués de Sapucai.
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Neste ano, o Zeca foi homenageado pela Académicos do Grande Rio, tendo como
enredo: "O Zeca, 0 pagode onde é que é? Andei descalco, carroca e trem, procurando por
Xerém, pra te ver, pra te abracar, pra beber e batucar!" (O GLOBO, 2023). Para integrar-se a
trajetéria da escola de samba, a Brahma patrocinou o desfile da Grande Rio, onde viu a
oportunidade para expor 0 seu posicionamento atual.

A marca adotou uma abordagem criativa, ao personalizar suas latas de cerveja
disponibilizadas no mercado, distribuidas gratuitamente no ensaio técnico da agremiagdo, em
seu camarote e nas arquibancadas. O objeto retrata a imagem marcante de Zeca Pagodinho, que
chama um taxi enquanto segurava um copo de chope.

A partir do cenario descrito, a pesquisa procurou evidenciar como a midiatizacéo
possibilitou que novas abordagens da publicidade chegasse a Marqués de Sapucai. Cumprindo
0 objetivo especifico de identificar os aspectos da publicidade contemporanea presentes na
campanha da Brahma para o carnaval de 2023, e 0s objetivos gerais, nos quais, identificou as
consequéncias da midiatizacao dos desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro, entendeu
como funcionou a rela¢éo entre marca e a agremiacgéo e analisou as estratégias da marca Brahma
no Carnaval de 2023.

A pesquisa pontua, também, que se faz necessario abordagens como essa, pois esse
movimento de migracdo das marcas para as manifestacfes culturais requer a atencdo dos
comunicadores e pesquisadores, para entender o impacto disso nas festas populares.
Compreender como o mercado tem enxergado a nossa cultura € crucial para estabelecemos

limites que preservem a autenticidade das festas populares.

METODOLOGIA

A pesquisa optou pela ado¢do da metodologia de estudo de caso para desbravar, sob
Optica comunicacional, o corpus de analise, isto é, a edicdo limitada de latas em homenagem ao
cantor Zeca Pagodinho e as estratégias de ativacdo da marca no desfile da Académicos do
Grande Rio.

A analise utilizou materiais como as pecas veiculadas nas redes sociais da marca, que
consistiam na campanha, para entender a comunicacdo da marca como o seu publico-alvo.
Além disso, foram resgatados nas redes sociais 0s posts de folibes que receberam o brinde na

Marqués de Sapucai, objetivando compreender como o publico recebeu a campanha.
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Outro ponto levantado, foi a realizagdo de uma entrevista com atual diretor de marketing
da Brahma, Mauricio Landi, ponto crucial para comparar 0s bastidores e o processo da
campanha. Também foi feito a andlise do desfile da Académicos do Grande Rio em 2023,
através da transmissdo disponibilizada pela plataforma de streaming Globoplay, que identificou

como foi feita a implementacgdo no fazer artistico da agremiagéo.

REFERENCIAL TEORICO

Para implementar a discussdo, o referencial teérico-metodoldgico, em primeiro lugar,
explanou como ocorre o processo de midiatizacdo. A pesquisa reforcou a relagdo da televiséo
com os desfiles das escolas de samba, neste recorte, € por onde o0 processo de midiatizacéo fica
mais evidente. A televisdo, que ao transferir para as telas a festa popular, foi responsavel por
espetacularizar os desfiles e molda-los conforme os interesses televisivos e mercadologicos
(SODRE, 2010).

O processo de midiatizacdo, isto é, as transformacOes na realidade contemporanea,
impulsionadas pelo desenvolvimento e expansdo dos meios tecnologicos e formas
comunicacionais (FRANCA, 2020), atraia a atencdo das marcas, que enxergou na manifestacéo
cultural, um espaco para anunciar os seus produtos. Assim, as novas abordagens da publicidade
em relacdo ao carnaval, adentram na Marqués de Sapucai.

Distribuicdo de brindes nas entradas ou em um setor especifico, aplicacdo da marca na
sinalizacdo por toda a area do evento, camarotes de marcas e enredos patrocinados, surgiram
para satisfazer um apelo mercadologico (ALBUQUERQUE, 2006). Ao atender os desejos
genéricos do “cliente” emergiu problemas para o carnaval, uma festa autentica, como € o casos
dos enredos patrocinados.

O processo de patrocinio de um enredo envolve a selecdo de um tema que esteja
alinhado, sobretudo, aos interesses de uma marca ou empresa (CAMPOS, MESSAGI JUNIOR,
2015). Esse entrelaco entre cultura e marca, como estratégia para alcancar novas formas de
transmitir um posicionamento para o consumidor, € uma das manifestacbes da publicidade
contemporanea.

A publicidade contemporanea caracteriza-se como uma integracdo entre o meio digital
e 0 meio urbano, ndo representando uma evolucdo na qual um meio anula o outro (RABELO,
2018). As vertentes de uma publicidade contemporanea que discorre para a cultura e chegou
aos desfiles das escolas de samba do carnaval carioca, que por sua vez hibrida-se e se torna

hiper, como no caso da Brahma em 2023.



IX SEMINARIO INTERNACIONAL

~ »
Programa de Pés-Graduagdo
em Comunicagéo
e Territorialidades - UFES

RESULTADOS

Contatou- se que quando o0s consumidores postam nas redes sociais as latas
personalizadas, a logo da marca aparece nas transmissdes dos desfiles, e também estampada na
camisa dos empurradores de carros alegoricos, temos a jun¢do da comunicacdo no meio digital
e 0 meio urbano, caracterizando uma manifestacdo da publicidade contemporéanea.

Tal convergéncia de midias tradicionais e digitais € um exemplo claro de hibridizacao
na comunicacdo, pois para tratar das mesclas entre aspectos culturais, artisticos e
comunicativos, no hibridismo, os elementos se tornam um s6, um novo elemento
(COVALESKI, 2010).

Esse uso de multiplos canais reflete a estratégia de hiperpublicidade, que busca estar
presente em todos os momentos e lugares relevantes para o publico-alvo, aumentando a
visibilidade e reforcando a mensagem em diferentes contextos. Colocar uma chopeira no carro
alegdrico em que viria o cantor e a utilizacdo de lettering marca no desfile séo exemplos disso.

Outro ponto curioso encontrado no desfile, em especial, ¢ a sonoridade. Em um dos
versos do samba enredo, diz “Zeca, levante o copo para o povo brasileiro...”. Mostrando a
segunda versatilidade da lata, isto €, transmitir a sensacdo, a experiéncia, de estar brindando
junto com o cantor.

Dessa forma, a interatividade é parte fundamental da comunicacgéo publicitaria hibrida,
onde ela aproxima o consumidor da propaganda e reforca sua adeséo por intermédio do ladico,
por meio das sensacdes sedutoras que transformam a comunicacdo em um caminho de duas
vias, no qual ele responde aos estimulos que recebe (CHIMINAZZO, 2007).

Assim, percebemos que o publico foi parte essencial, quase complementar, da
campanha. Na publicidade contemporanea “O receptor faz parte da mensagem interativa; sua
participacdo ja estd implicita. Sendo assim, o espectador é parte da propaganda e, sem o0 seu
complemento, a recepg¢do ndo se torna possivel.” (CHIMINAZZO 2007).

O formato que a marca utilizou para “competir pela fala” ¢ a personalizacdo da lata
comemorativa. Logo, no mundo da propaganda contemporanea, a forma chega a ser mais
importante que o conteudo, pois num primeiro momento nao ¢ o contetido que vai “roubar” a
atencdo, e sim a forma.

CONCLUSAO
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A pesquisa fecha o pensamento tedrico em conclusdo que o entrelagamento entre marca
e manifestacdo cultural € uma caracteristica das recorrentes hibridagcdes comunicacionais, que
as inserem nas celebracdes culturais e, por conseguinte, transformam esses dois elementos em
um. No caso da Brahma, a sua comunicagéo ndo entrou em convergéncia com a da Grande Rio,
e sim, auxiliou a complementar a imagem do homenageado, virando uma s6 representacao.

No entanto, tal associacdo entre cultura e mercado nao é isentou de criticas e relacdes
problematicas. A comercializagdo excessiva de eventos culturais, como o desfile das escolas de
samba do carnaval carioca, levantou questdes sobre a autenticidade e a preservacdo das
tradicdes.

Este estudo ressaltou a importancia de uma abordagem critica ao analisar a intersecao
entre marcas e manifestacdes culturais. A pesquisa evidenciou, também, que a midiatizacao, ao
mesmo tempo que oferece novas oportunidades para as marcas, tambem imp&e desafios que
precisam ser cuidadosamente gerenciados.

No caso da Brahma, a campanha de 2023 na Marqués de Sapucai serve como um
exemplo de como é possivel equilibrar esses aspectos, criando valor tanto para a marca quanto

para a agremiacao que serd impactada com o recurso financeiro.
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