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RESUMO EXPANDIDO

A presenca de lideres politicos nas redes sociais digitais atualmente é um fator
determinante para a construgcdo de sua imagem perante a sociedade, além de
reconhecimento publico e engajamento eleitoral. O governador do Espirito Santo,
Renato Casagrande, € um exemplo de como a comunicagdo publica vem sendo

ressignificada através dessas plataformas.

A partir desse cenario, os politicos passam a utilizar o Instagram para humanizar sua
figura, mostrar bastidores, divulgar agdes de governo e, sobretudo, criar vinculos

emocionais com os eleitores.
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A comunicacgao politica € uma das ferramentas mais poderosas dentro do cenario
democratico, sendo responsavel por mediar a relagdo entre os governantes,
candidatos, instituicbes e a sociedade. No contexto contemporaneo, com a ascenséo
das redes sociais como principal canal de informagéao e interagdo, o marketing politico
precisou se adaptar a novas linguagens, dinamicas e estratégias para manter sua

eficacia e ampliar seu alcance.

Redes Sociais Digitais e Engajamento Politico

As redes sociais digitais se tornaram, nas ultimas décadas, um dos principais meios
de interagdo entre pessoas, organizagbes, marcas e, especialmente, agentes
politicos. As redes transformaram a maneira como os cidadaos se informam, se
posicionam e participam da vida publica, ao mesmo tempo em que oferecem aos
lideres politicos novos caminhos para consolidar suas imagens, divulgar acdes e

estabelecer vinculos diretos com o eleitorado.

Construcgao de Credibilidade e Autoridade Publica nas Redes

Com a popularizagdo das midias digitais, tornou-se possivel criar uma relagao direta
com os cidadaos, sem a intermediacdo da imprensa tradicional. Antes, a imagem do
politico dependia quase exclusivamente da cobertura jornalistica e das aparicbes em
campanhas oficiais. Atualmente, o politico pode ocupar diariamente o espacgo publico
digital com conteudos produzidos por sua prépria equipe, selecionando o que deseja

mostrar, quando e como mostrar.

No caso do Governador Renato Casagrande, sua atuagao no Instagram exemplifica
bem essa dindmica. As postagens mesclam momentos institucionais (como anuncios
de obras, visitas a escolas, encontros com liderangas) com registros mais proximos
da vida cotidiana, com videos com tom mais descontraido e o “quadro” semanal
“Sextou, mas nao sextarei”’, fazendo meng¢ao aos compromissos agendados no final
de semana enquanto faz alguma receita para os seus seguidores. Essa mistura entre

o formal e o informal contribui para consolidar uma imagem de gestor competente,
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mas também acessivel e humano. Essa estratégia favorece o engajamento e estimula

a identificagao do publico com a figura do governador.

METODOLOGIA
A metodologia se baseara em dois eixos principais:

Analise de Conteudo, Tematica e engajamento:

Sera feita a categorizagdo das postagens com base em temas recorrentes
(infraestrutura, saude, educagdo, agenda publica, vida pessoal, corridas,
comunicagao organizacional, "sextou, mas nao sextarei", etc.), observando também

os elementos visuais utilizados em seus videos.

Com o auxilio de ferramentas digitais sera avaliado o nivel de engajamento de
diferentes tipos de postagens, buscando correlagdes entre forma de se comunicar e 0

engajamento.

Além de um breve levantamento bibliografico sobre as estratégias de comunicagéao e
marketing politico seguido por outros politicos brasileiros, para fins comparativos e

contextualizagao.
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