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1 INTRODUCAO

Desde sua criacdo em 2005, na Califérnia, Estados Unidos, o YouTube tem
se consolidado em diferentes paises como um popular site de compartilhamento
gratuito de videos. Segundo dados sobre trafego na internet, o site € o segundo
mais acessado no mundo, atras apenas do Google (ALEXA, 2018a) e, no Brasil,
mantém a posicao de destaque e ocupa o terceiro lugar no ranking do pais (ALEXA,
2018b). Entre os pontos que tornam o site popular estdo a facilidade de acesso e a
gratuidade para seu uso. Autores como Jenkins (2009) e Burgess e Green (2009)
acreditam no carater “revolucionario” ou “democratizador” da plataforma, que traz a
possibilidade de um cidaddo comum produzir e divulgar seu proprio conteudo,
podendo alterar a l6gica de consumo dos meios tradicionais para novas formas de
comunicacado. Tal ideia aparece como uma alternativa para democratizar a producao
(e transmissdo) de conteudos - algo que remete a “autocomunicacdo de massa”
(CASTELLS, 2015). Contudo, essa “democratizacao” esbarra em questdes acerca
do uso da ferramenta e nas dinamicas econdmico-estruturais da plataforma —
abordagens fundamentais, apesar de muitas vezes ignoradas nas analises do site
(WASKO; ERICKSON, 2009).

! Estudante do Mestrado em Comunicacéo e Territorialidades da Universidade Federal do Espirito
Santo (UFES). Pesquisadora do Grupo de Pesquisas em Cultura Audiovisual e Tecnologia (CAT). E-mail:
camilafregona@gmail.com.

> Professora/Orientadora do Mestrado em Comunicacéo e Territorialidades da Universidade Federal
do Espirito Santo (UFES). Coordenadora do Grupo de Pesquisas em Cultura Audiovisual e Tecnologia
(CAT). E-mail: daniela.zanetti@ufes.br.




& \@M.«-—"”‘Q" :

O YouTube possui diversos segmentos consolidados, com destaque para
canais sobre gastronomia, jogos, humor, moda, beleza, estilo de vida; e também
também tem sido utilizado por pessoas ou grupos de periferias brasileiras para
apresentar suas narrativas. Assim, este estudo objetiva entender como o0s
moradores de periferias tém utilizado o YouTube para divulgar seus préprios
contetdos, bem como as relagBes construidas nesse territorio. A pesquisa sobre o
tema se justifica pela relevancia de se refletir teoricamente sobre tais questdes, pela
discussao sobre a visibilidade (THOMPSON, 2008) alcancada por esses canais,
bem como sobre a autorrepresentacao da periferia, deslocando a andlise para o
ambito do sujeito. Neste estudo priorizou-se 0 uso o termo periferia ao encontro de
Rolnik (2010), mesmo entendendo que ha grande diversidade de nomenclatura no
Brasil, tais como comunidades, favelas, quebradas, entre outros.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O trabalho se guia por uma investigacdo qualitativa, a partir de uma pesquisa
exploratéria, de inspiracdo etnogréfica. A fim de mapear canais com contetdo de
interesse para o estudo, esta em andamento uma pesquisa dentro do campo de
buscas da plataforma a partir dos termos “periferia” e “favela”, e das combinacdes
desses com “coletivo”, “morador” e “mulher”.

Em paralelo, o levantamento bibliografico em construcdo busca trabalhos
académicos com temas afins a pesquisa, a partir das palavras-chave YouTube,
periferia, visibilidade. Dados sobre a populacdo brasileira disponibilizados pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, bem como pesquisas acerca do
acesso as Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo no pais também seréo
utilizados. Ressalta-se que novos procedimentos metodolégicos podem ser
combinados ao longo da pesquisa, a fim de alcangar os objetivos propostos e

fundamentar os resultados.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa encontra-se em andamento e ainda ndo ha resultados
conclusivos. Contudo, a partir das leituras e estudos ja realizados, observou-se que

pesquisas relacionadas ao tema tendem a abordar a cidadania nas redes digitais, o
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potencial da internet para novos conteudos produzidos por “amadores”, aspectos de

mercado com a monetizacdo dos videos, andlises ligadas ao género musical funk e
estudos de grupos ditos minoritarios no YouTube, tais como as populacdes LGBT e
indigena. Assim, a pesquisa pode contribuir para novas discuss6es sobre como
individuos ou grupos de periferia tém se apresentado em canais no YouTube.

O levantamento no campo de buscas da plataforma com os termos “coletivos
e periferia” mostrou a presencga de mais de 40 grupos que trabalham tematicas afins.
Entre os que aparecem com maior relevancia e continuidade, estdo os canais

“Periferia em Foco™ e “Periferia em Movimento™.

Dessa forma, o avango no
mapeamento de canais a partir de novas chaves de busca contribuird para ampliar o
espectro da pesquisa e descobrir canais no estilo vlog, tais como “Blogueiras da

”5

Favela™ e “Jéssica Barbosa™.

4 CONCLUSOES

As conclusbGes provisérias desta pesquisa sugerem que 0S canais com
conteudo da periferia, especialmente os ligados a coletivos de comunicacdo
analisados até o0 momento, possuem baixos indices de visibilidade e interacdo entre
0 publico. Em contrapartida, canais ligados a muasica (géneros funk e hip hop) ou a
fatos do cotidiano possuem numeros mais elevados nos critérios anteriormente
citados. Assim, a continuidade da analise levara a um panorama sobre 0s canais
desse segmento em atuacdo no YouTube, bem como sobre as categorias e

narrativas que possuem maior relevancia.

5 PALAVRAS-CHAVE
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