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DESIGUALDADE DE GENERO NA PAUTA DAS ELEICOES DE 2018: Uma andlise

do discurso de Jair Bolsonaro e Fernando Haddad sobre as mulheres
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1 INTRODUGAO

A partir da década de 70, os movimentos de mulheres comecam a ganhar
maior visibilidade ao ocuparem os espacos publicos na luta por seus direitos
(PINTO, 2003). Durante as eleicdbes de 2018, podemos observar a crescente
participacdo feminina, seja no aumento do numero de mulheres compondo chapas
majoritarias ou no poder decisivo do eleitorado feminino no pleito e do movimento
#EleNao.

Essa negociacdo de sentidos sobre a participacdo das mulheres na vida
publica permeia o debate politico atual e o discurso dos dois candidatos que estao
na lideranca das pesquisas de intencdo de voto: Jair Bolsonaro (PSL) e Fernando
Haddad (PT). Dessa forma, a partir da analise das postagens no Facebook de 15 de
agosto a 07 de outubro, podemos perceber que a disputa presidencial de 2018 é
uma disputa discursiva por direitos ou privilégios, incluindo o direito das mulheres e

de outros grupos minoritarios.
2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este trabalho utiliza a analise de discurso para testar a hipotese de que
discursos opostos sobre desigualdade de género estdo representados nas duas
principais candidaturas a Presidéncia da Republica. Para tanto, foram analisadas
postagens das paginas de Facebook dos candidatos ao pleito de 2018 com maior
intencdo de votos durante o primeiro turno das eleicées. Nosso objetivo é buscar 0os
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didlogos e dissonéancias dos discursos dos candidatos sobre a representacdo das

mulheres na vida publica (BAHKTIN, 2003; CHARAUDEAU, 2006) e as pesquisas
de intencgéo de voto.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Através da andlise inicial das postagens, podemos perceber um antagonismo
com relacdo ao papel da mulher na vida politica. As postagens de Bolsonaro nédo
falam sobre a desigualdade de género e mesmo quando o candidato se defende de
acusacoes de machismo, fala sobre direitos universais, minimizando a importancia
da luta das mulheres®. A auséncia das mulheres nas postagens também é notavel,

guando elas aparecem, sdo sempre no lugar do cuidado e da vida privada.

Haddad assume uma postura diferente. Em agendas de campanha e video, a
vice Manuela D’Avila e outras mulheres tém lugar de destaque. Haddad também
divulga propostas especificas para o0 eleitorado feminino, que reforcam a
centralidade da mulher nas politicas de distribuicdo de renda dos governos petistas®.

Para Coleman (2013), o voto é um ato performatico onde os eleitores estdo a
todo tempo negociando sentido e disputa. Dessa forma, o voto também €& um
processo discursivo e, portanto, dialogico. O reflexo dessa disputa da narrativa sobre
a desigualdade de género pode ser observado através das pesquisas de intencdo de
voto das eleicbes de 2018. Os dois candidatos mais bem posicionados nas

pesquisas tém resultados distintos quando observado a segmentacao por género.

Em pesquisa Datafolha divulgada no dia 02 de outubro?, Bolsonaro é rejeitado
por 40% dos entrevistados do sexo masculino e 49% dos entrevistados do sexo
feminino. Ja Haddad, segundo colocado nas pesquisas, € rejeitado por 47% dos

entrevistados do sexo masculino e 36% dos entrevistados do sexo feminino.

2 Disponivel em
https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/photos/a.250567771758883/1223969874418663/?type=3&
theater. Acesso em 05/10/2018.

3 Disponivel em: https://www.facebook.com/fernandohaddad/videos/2224187344532486/. Acesso em
05/10/2018.

4 Disponivel em: https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-
numeros/noticia/2018/10/03/pesquisa-datafolha-de-2-de-outubro-para-presidente-rejeicao-por-sexo-idade-
escolaridade-renda-religiao-cor-e-regiao.ghtml. Acesso em 04/10/2018.
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O avango das pautas feministas e do fortalecimento dessas pautas pelos
governos petistas (BOHN,2010), representam para parte do eleitorado uma perda de
privilégios. Para Kehl (2004) essa perda de privilégios e a centralidade das politicas
sociais geram um ressentimento politico na classe média brasileira. Dessa forma, a
polarizacdo das elei¢cdes de 2018 também esta fortemente conectada a uma disputa
por direitos sociais e de género, jA que homens e mulheres se aglutinam em polos

opostos de rejeicao.
4 CONCLUSOES

As pesquisas de rejeicdo mostram como 0 antagonismo entre os discursos
dos dois presidenciaveis reverbera no eleitorado feminino. Dessa forma, a igualdade
de género se da, também, através da representacdo da mulher nas narrativas das
candidaturas, que podem ser percebidas através das postagens. Através destas
pesquisas iniciais podemos perceber como o discurso da igualdade de género nas
campanhas eleitorais converge com as opressdes cotidianas e o0 machismo
estrutural presente na vida dessas mulheres, que afeta com mais intensidade as
mulheres negras, pobres e de regides periféricas. Assim, o discurso pré-Bolsonaro
nao é apenas um discurso antiPT ou anticorrupcéo, ele € um discurso anti direitos e

pré desigualdades.

5 PALAVRAS-CHAVE Desigualdade de género, comunicagdo politica, discurso politico.

6 REFERENCIAS

BAKHTIN, Mikhail. Estética da Criacdo Verbal. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

BOHN, Simone R. Feminismo estatal sob a presidéncia lula: O caso da secretaria de
politicas para as mulheres. Revista Debates, Porto Alegre, v.4, n.2, p. 81-106, jul.-
dez. 2010.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

COLEMAN, Stephen. How Voters Feel. Cambridge: Cambridge University Press,
2013.

KEHL, Maria Rita. Ressentimento. Sao Paulo: Casa do Psicélogo, 2004.

PINTO, Céli Regina Jardim. Uma historia do feminismo no Brasil. Sdo Paulo, Editora
Fundagéo Perseu Abramo, 2003. — (Colecé&o Historia do Povo Brasileiro).




