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Resumo: O poster problematiza o papel da educacdo em face do contexto de acdo massiva
dos media que contribuem para a reproducdo do fetichismo da mercadoria cultural e a
danificacdo do sujeito e suas relagdes sociais. Fundamenta-se na Teoria Critica da Sociedade,
em particular a conceituacdo de T. Adorno sobre a Industria Cultural e seus processos de
subjetivacdo. Defende a educagdo como possivel promotora da transformacéo social por meio
de processos de autorreflexdo critica sobre as intencionalidades ideologicas dos media e seu
carater fetichista que produz a ilusdo de identificacdo entre o sujeito e a mercadoria cultural.
Propde uma analise sobre a influéncia dos meios de comunicacdo de massa na educacdo das
criancas e também seu papel substitutivo em relacdo a familia. Busca evidenciar as
consequéncias deste processo na reproducdo de sujeitos danificados e recrudescimento da
regressdo dos sentidos. Conclui que a transformacdo e potencializacdo da escola e da
sociedade requer a compreensdo teorica da realidade social.

Palavras-chave: Industria Cultural. Adorno. Regressdo dos Sentidos.

Introducéo

O poster problematiza o papel da educacdo em face do contexto de acdo massiva dos
media que contribuem para a reproducao do fetichismo da mercadoria cultural e a danificacdo
do sujeito e suas relagdes sociais. Fundamenta-se na Teoria Critica da Sociedade, em
particular a conceituacdo de T. Adorno sobre a Inddstria Cultural e seus processos de
subjetivacdo. Defende a educagdo como possivel promotora da transformacéo social por meio
de processos de autorreflexdo critica sobre as intencionalidades ideoldgicas dos media e seu
caréater fetichista que produz a ilusdo de identificacdo entre o sujeito e a mercadoria cultural.

Propde uma analise sobre a influéncia dos meios de comunicacdo de massa na educacdo das
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criancas e também seu papel substitutivo em relagdo a familia. Busca evidenciar as
consequéncias deste processo na reproducdo de sujeitos danificados e recrudescimento da
regressdo dos sentidos. Conclui que a transformacdo e potencializacdo da escola e da
sociedade requer a compreensdo teorica da realidade social. A rigor, o pdster sintetiza o
anseio de duas dissertacdes, ainda em inicio de percurso. Apesar de contetdos diferentes, as
teméticas se aproximam, bem como a constelacdo conceitual. As pesquisas pretendem
responder como a industria cultural formata o juizo de gosto (estética) bem como o juizo
pratico (ética) dos consumidores? De que forma acontece esse fendmeno? A analise parte da
reflexdo sobre o universo musical hegemdnico, bem como do seriado de televiséo, Todos
odeiam Chris. Recorre-se a hipétese de que ha processos de danificacdo estética (regressdo da
audicdo), producao de ressentimento e individuos heterdnomos — semiformados. A musica
hegemoénica, veiculada pelas radios, e que é parte do universo de consumo dos clientes da
industria cultural, reforgca o fetichismo da mercadoria e age como elemento diferenciador
entre classes sociais ao estabelecer nichos de consumo que reproduzem a divisdo social do
trabalho e promove um nivelamento estético por baixo e afasta 0s seguimentos mais
pauperizados da classe-que-vive-do-trabalho da faceta erudita da cultura universal e/ou dos
classicos. O ressentimento, por sua vez, acontece no momento em que hd uma recusa
aparentemente fundamentada, mas que, a rigor é a expressao da danificacdo dos sentidos e da
atuacdo da industria cultural que formata os sentidos do publico consumidor. No caso do
seriado, pretende-se analisa-lo a partir do conceito de narcisismo das pequenas diferencas, em
especial pela ideia de destruicdo e negacdo do ndo-eu e do reforco de principios
sadomasoquistas presentes em Todos odeiam Chris.

A sociedade brasileira vive um processo de maximizacdo do individualismo, onde o
“eu” impoe-se e anula tudo o que é ndo-idéntico. Os media hegemdnicos, principalmente os
programas televisivos e em certa medida os sitios eletrdnicos e o cinema tendem a produzir e
veicular imagens de um mundo virtual aparentemente que seria o espelho da realidade. As
relacBes sociais tendem a se limitar cada vez mais a encontros virtuais. A familia parece ndo
ser mais a principal referéncia no processo de formacdo de valores do sujeito. Diante da
necessidade de buscar meios para sobreviver, os pais transferem sua responsabilidade para
com os filhos, a terceiros: irmdos mais velhos, avos, professores, psicdlogos, cuidadores,
meios de comunicag¢do, dentre outros: “[...] sdo criangas da televisdo com referéncias
simbdlicas mal fixadas que encontramos hoje, desde a mais tenra idade, na escola [...] eles

ndo escutam mais [...] provavelmente ¢ porque ndo falam mais” (DUFOUR, 2005, p. 134).
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Neste contexto, percebe-se que a inddstria cultural tem assumido o papel da familia, e assim
dita o que é certo ou errado. Ao espectador cabe somente assimilar o que Ihe é posto, por ndo
ter com quem dialogar. Os media — meios de comunicacdo de massa (imprensa, televiséo,
radio, internet, etc.) — direcionam o carater, desejos, padrdes estéticos, e ditam verdades
absolutas.

As mais intimas reacdes das pessoas estdo tdo completamente reificadas para
elas proprias que a ideias de algo peculiar a elas s6 perdura na mais extrema
abstracao: personality significa para elas pouco mais do que possuir dentes
deslumbrantemente brancos e estar livres do suor nas axilas e das emogdes.
Eis ai o triunfo da publicidade na IndUstria Cultural, a mimese compulsiva
dos consumidores, pela qual se identificam as mercadorias culturais que eles,
ao mesmo tempo, decifram muito bem (ADORNO; HORKHEIMER, 1985,
p.156).

Os meios de comunicagdo de massa tendem a enfatizar tematicas que privilegiam
valores como a fama, o sucesso, o consumo e o poder, entendidos como frutos do esforco
individual. Negam, assim, principios de dignidade (honestidade, responsabilidade com os
filhos, humildade, entre outros), que outrora foram estabelecidos como referenciais de
valores. Mostram a dor e o sofrimento como recompensa para alcancar 0 que, para a
publicidade, é o que tanto se deseja: fama e sucesso profissional. E, sem sofrer angustias e
depreciacbes ndo ha reconhecimento das pessoas no que se refere as conquistas pessoais. A
todo instante a barbarie estd apresentada de forma natural. Ser humilhado, discriminado por
colegas de escola e professores serve de motivacdo para que se continue a acreditar que as
vivéncias existentes sdo normais. Como evidéncia dessa situacdo pode-se ilustrar com a
massificacdo de estilos musicais cujos versos vestidos com melodias modernas mostram-se ao
servico de propdsitos explicitamente mercadoldgicos e excessivamente erdticos e sexuais,
cujos efeitos sdo claramente observados nas criancas e adolescentes que precocemente
expressam uma sexualidade tipica do comportamento de adultos vinculados ao universo do
cinema e da televisdo e tendem a interagir com agressividade e violéncia. Sdo consumidores
mirins que, sem um marco regulatério por parte da familia, sucumbem as artimanhas da
publicidade.

Um dos primeiros aspectos a serem considerados é que Adorno (1986), em Resumo
sobre a inddstria cultural, afirma que ele e Horkheimer, ao escreverem a Dialética do
Esclarecimento, abandonam o termo cultura de massas. Em seu lugar, propGem o conceito de
industria cultural para descaracterizar a concepcdo de que a cultura que se produz,
aparentemente de forma espontanea, no cotidiano das massas, seja uma forma atualizada da
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arte popular. Os conceitos de cultura de massa e cultura popular induzem a pensar na
existéncia de uma cultura de elite, ou uma alta cultura para as elites, em contraposicao a
cultura produzida pelo ou para o povo. Adorno explica que o conceito de industria cultural
indica a existéncia de uma cultura unificada que, apesar de ser classificada, na origem, como
de elite ou popular, passa por redefinicbes nas condi¢fes de sua producdo e reproducdo em
virtude das revolugdes tecnoldgicas. Em outros termos, a inddstria cultural é o indice da
producdo industrial de uma cultura ndo produzida pelo povo. Aparentemente espontanea, a
cultura de massas estd muito mais proxima dos mecanismos de seriagdo, segmentacdo e
controle dos produtos culturais produzidos de forma fragmentada e para publicos diversos na

sociedade.

Em todos os seus ramos fazem-se, mais ou menos segundo um plano,
produtos adaptados ao consumo de massas e que em grande medida
determinam esse consumo. Os diversos ramos assemelham-se por sua
estrutura, ou pelo menos ajustam-se uns aos outros. Eles somam-se quase
sem lacuna para constituir um sistema (ADORNO, 1986, p. 93).

Para Adorno o tragco distintivo da musica veiculada pela indudstria cultural é a
estandardizacdo, ou seja, a padronizacdo que vigora como regra geral de producdo e de

audicdo da musica, deste modo,

Se perguntarmos a alguém se gosta de uma musica de sucesso langada no
mercado, ndo conseguiremos furtar-nos a suspeita de que o gostar e 0 nao
gostar ja ndo corresponde ao estado real, ainda que a pessoa interrogada se
exprima em termos de gostar e ndo gostar. Ao invés do valor da propria
coisa, o critério de julgamento é o fato de a cancdo de sucesso ser
reconhecida de todos; gostar de um disco de sucesso é guase exatamente o
mesmo que reconhecé-lo (ADORNO, 1983, p.165).

Essa logica se dissemina por meio da musica, da publicidade veiculada nas paginas
das revistas de circulacdo comercial, nos outdoors, na Internet e principalmente nos intervalos
comerciais dos programas de televisdo. N&o seria exagero afirmar que a maioria das
mensagens publicitarias tende a reforcar o carater da ideologia individualista tipica da
sociedade capitalista. Mensagem mundializada que penetra de forma despudorada por quase
todos os poros do tecido social da sociedade brasileira. A industria cultural lanca méo de
alguns artificios para dar relevancia aos media e seu consumo; confere um carater fetichista

aos mesmos, que passam a fazer parte do gosto dos individuos como se possuissem existéncia
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prépria e criam a ilusdo de identificagdo entre o sujeito e os media. Em alguns casos, a

publicidade parece integrar programas de televiséo, seriados, animacgéo infantil, ou seja,

Na medida em que os filmes de animacdo fazem mais do que habituar os
sentidos ao novo ritmo, eles inculcam em todas as cabecas a antiga verdade
de que a condicdo de vida nesta sociedade é o desgaste continuo, o
esmagamento de toda resisténcia individual (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p. 114).

Referencial Tedrico

A pesquisa fundamenta-se na Teoria Critica da Sociedade de Theodor W. Adorno, na
teoria psicanalitica de S. Freud e de autores da tradicdo da Teoria Critica da Sociedade. As
principais categorias que servirdo de base para a analise serdo: industria cultural, Bildung
(formagéo), Halbbildung (semiformacéo), autonomia, heteronomia, ressentimento, regresséo

dos sentidos, fetichismo da mercadoria, esquematismo Kantiano.

Objetivos

Investigar como as intencionalidades da industria cultural, em particular sua acdo no
campo da masica e da televisdo se efetivam, ou ndo, em especial no ambito do publico da
educacdo basica, ou seja, dos sujeitos escolares. A pesquisa pretende contribuir para uma
reflexdo sobre a producdo do fetichismo cultural que danifica e faz regredir os sentidos, e
assim criar condicdes de possibilidades para a escola basica atuar de forma menos alienada
com relacdo a essa realidade, bem como desvelar as intencdes ndo implicitas da industria

cultural.

Metodologia

A pesquisa, de cunho teorico, parte de uma revisdo de literatura da producéo tedrica
sobre a tematica no campo da educacdo, em especial nas publicacdes de revistas
especializadas Qualis A — escolher as revistas; os trabalhos apresentados no GT 16 —
Educacdo e Comunicacao da ANPED, no banco de dissertacdes e teses da CAPES, no periodo
de 2003-2013.
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Desenvolvimento

Ao considerar a escola como instrumento de possivel transformacdo do homem,
buscamos refletir sobre as possibilidades de acbes e reflexfes, acerca de préaticas das quais
ndo sejam apenas de cunho de “reproducao da forca de trabalho”. Nesta perspectiva, buscar
analisar programas de televisdo, musicas e outras formas de fetichismo da cultura que
retratem algumas realidades do cotidiano da nossa sociedade como: trabalho excessivo dos
pais, diante da obrigacdo de manter a sobrevivéncia da familia; gastos exacerbados com
produtos de beleza, criangas que, ainda muito pequenas responsabilizam-se pelos cuidados
dos irmdos; a angustia dos jovens e adolescentes de ndo corresponderem as expectativas
formatadas pelos media imagéticos e incorporada como o ideal de existéncia para muitos pais
e amigos; agressdes fisicas e verbais de cunho preconceituoso; estimulo a erotizagdo e
sexualidade precoces; consumo de bens e servigos para ostentacdo e manutencdo de um status
quo na sociedade, faz-nos repensar o propdsito ao qual a escola e a Educagédo se destinam.

Para Adorno, a educacéo revela-se no seguinte conceito:

[...] Assumindo o risco, gostaria de apresentar minha concepcdao inicial de
educacdo. Evidentemente ndo a assim chamada modelagem de pessoas a
partir do seu exterior; mas também ndo a mera transmissdo de
conhecimentos, cuja caracteristica de coisa morta ja foi mais que destacada,
mas a producdo de uma consciéncia verdadeira (1995, p. 141).

A escola preocupa-se em ensinar as técnicas de ler, escrever e contar e em alguns
casos um pouco mais, porém de forma fragmentada e desconexa com a vida cotidiana e sua
gama de problemas complexos, ou seja, a escola forma e informa conforme o interesse e
necessidade do mercado e busca a qualificacdo do sujeito para a producdo e reproducao
submissa e ndo reflexiva, deste modo proporcionando a manutencdo do modus operandi e
modus vivendi da sociedade capitalista. Trata-se da constituicdo de uma sociedade do
espetaculo: “[...] o espetdculo organiza com habilidade a ignorancia do que acontece”
(DEBORD, 1997, p. 176) e assim, a verdade passa a ser construida, ficando reduzida a uma
hipdtese que nunca podera ser desmentida. O espectador € tratado como um ignorante, como
um ser incapaz de pensar ou decidir. O discurso apresentado no espetaculo ndo permite outras
possibilidades de interpretacdo, no mais, 0 pensamento social s € construido, por meio do
didlogo, e assim, formam-se sujeitos ndo pensantes: “[...] afinal a logica ndo ¢é facil, e

ninguém quer ensina-la aos espectadores” (DEBORD, 1997, p. 189).
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Cada vez mais, os media tém retratado o cotidiano da sociedade, promovem uma
aceitacdo da condicéo existente, ou seja, constroem-se imagens do mundo real, promovendo a
sensacdo de que os personagens sao seres veridicos e suas motivagcdes passam a ser referéncia
quanto as atitudes a serem assimiladas como verdades incontestaveis (CHAUI, 2006).
Portanto,

A alienacdo do espectador em favor do objeto contemplado se expressa
assim: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos compreende
sua propria existéncia e seu préprio desejo. Em relacdo ao homem que age, a
exterioridade do espetaculo aparece no fato de seus proprios gestos ja nao
serem seus, mas de um outro que os representa por ele. E por isso que o
espectador ndao se sente em casa em lugar algum, pois o espetaculo esta em
toda a parte (DEBORD, 1997, p. 24).

Desde a infancia, por meio dos desenhos animados, inculca-se “[...] a antiga verdade
de que a condicdo de vida nesta sociedade é o desgaste continuo, 0 esmagamento de toda
resisténcia individual” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 114), ou seja, os sujeitos
sofredores na vida real recebem tratamentos violentos para que o0s espectadores se
identifiquem com o que vivem e assim assimilam tal comportamento como algo inerente ao
ser humano.

Dessa forma, tendem a conceber, como algo comum, a violéncia infligida ao
personagem, acostumando-se com a ideia de que sofrer faz parte de algo imanente a vida. Ou
seja, fica inculcado que a possibilidade de fracasso ou sucesso depende da sorte pré-
determinada, e que a felicidade ndo é condicao para todos, mas apenas para os individuos por
ela agraciados, ou melhor, para quem € designado por uma poténcia superior.

A sociedade produz ideias que reforcam a verdade de que o homem € desigual por
natureza, seja por ter mais talento ou por ser mais determinado do que outros. No entanto,
essa mesma sociedade esforca-se para afirmar que todos séo iguais diante da lei/Estado, “...]
escondendo que a lei foi feita pelos dominantes e que o Estado ¢ instrumento dos dominantes”
(CHAUI, 1980, p. 79). O sujeito passa acreditar ser cidaddo, membro da sociedade em
primeiro lugar, ou seja, detentor de obrigacdes e deveres com a sociedade. Somente apos
cumprir seu papel no mercado de trabalho e na comunidade ele tera vida prépria, ou seja,
pertencente de um grupo familiar. O discurso que se veicula por meio da propaganda e da
publicidade hegemdnica, considera que o sujeito € livre para fazer escolhas e tomar decisdes —
s6 ndo diz que sempre limitadas ao campo do mercado, que se confunde com a democracia

representativa. A confusdo instaura-se no momento em que nao ha, nessa logica, qualquer
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principio normativo que conduza a formagdo de uma Arete, de um sujeito virtuoso, tampouco
individuos autbnomos capazes de pensar por conta prépria, sem dependerem ou resumirem as
escolhas morais aos ditames da televisdo e dos diversos aparatos imagéticos.

De acordo com Duarte (2003, p. 65) a ideologia da privacidade é “[...] um pretexto
para encobrir o fato de que os individuos j& ndo tém, em si mesmos, qualquer poder de
decisdo, mesmo sobre o mais intimo de suas vidas particulares”. Para Duarte (2003, p. 65)
“[...] o principal requisito da tragédia — um elemento individual que se mede com as poténcias
universais — fica totalmente eliminado: E s6 porque os individuos nfo sio mais individuos,
mas meras encruzilhadas das tendéncias do universal, que é possivel reintegra-los totalmente

299

na universalidade’”. Em geral, o publico ja esté

[...] previamente anestesiado em virtude de tantos solavancos no mundo do
trabalho e do bombardeio de imagens e sons da inddstria cultural, ‘agradece’
a ela a possibilidade de evitar o esfor¢o de individuacdo, ou seja, de cada
pessoa se lancar ao exercicio muitas vezes doloroso — mas sempre
compensador — de se compreender como uma instancia de decisdo sobre sua
prépria vida, influenciando, dessa forma, a configuracdo da totalidade social:
‘Nos rostos dos herdis do cinema ou das pessoas privadas, confeccionados
segundo o modelo das capas de revistas, dissipa-se uma aparéncia na qual,
de resto, ninguém mais acredita, e 0 amor por esses modelos de herois nutre-
se da individuacdo pelo esfor¢o (mais poderoso, é verdade) da imitagdo’
(DUARTE, 2003, p.65).

A maioria dos pais tende ndo apenas a absorver esse discurso como também a deixar
os filhos sob a tutela dos media imagéticos o que pode levar a um enfraquecimento da
instituicdo familiar, responsavel pela socializacdo primaria, decorrentes especialmente ao
novo estilo de vida, pois se acredita que cada pessoa € Unica e livre, e que esta liberdade so €
consumada por meio da suposta liberdade de escolher entre esta ou aquela mercadoria. Assim,
a legitimidade do direito de cada um definir sua prépria vida, depende de uma emancipagdo
gue na aparéncia acontece cada vez mais cedo. Nessa sociedade, onde os adultos, também
formados a partir dessa logica, abrem méo de serem referéncias de autoridade, desconsideram
gue a crianga, no inicio de sua formacdo, depende de direcionamento para a construcdo de
valores e, desta forma os pais e a familia abrem um flanco para a acdo dos media.

A infancia € o momento privilegiado para a assimilacdo/incorporacdo de valores e
relagOes sociais ou seja, “[...] a crianga absorve os papéis e atitudes dos outros significativos,
isto é, interioriza-os, tornando-os seus” (BERGER; LUCKMAN, 1966, p. 175). E na

socializagdo primaria que a crianga comega a experimentar e tornar-se membro da sociedade,
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criar uma consciéncia de mundo em relacdo as atitudes dos outros, e formar, assim, sua
identidade que ¢ construida juntamente com a “interiorizacdo da linguagem”. Sendo assim, a
mediacdo e reflexdo com as criancas, em relacdo a violéncia, a sexualidade e o consumo

deverdo ser iniciadas o mais cedo possivel, pois,

A desbarbarizacdo da humanidade é o pressuposto imediato da
sobrevivéncia. Este deve ser o objetivo da escola, por mais restrito que sejam
seu alcance e suas possibilidades. E para isto ela precisa libertar-se dos
tabus, sob cuja pressdo se reproduz a barbarie (ADORNO, 1995. p. 117).

A barbérie esta retratada no espaco escolar como algo natural, ou seja, quando
transferimos nossas vivéncias para 0 que estd posto como verdade Unica pelos media,
decidimos ndo pensar nas consequéncias ja expostas; esquece-se que somos Unicos e, portanto
sujeitos de diversas possibilidades. Sob esse aspecto, ela nega a racionalidade. Assim, “As
pessoas tranquilizam-se e até se orgulham do aparente enriquecimento cultural, mas néao

desconfiam que, em verdade, pouco ou quase nada sabem daquilo que consomem”

(LOUREIRO, 2008, p. 56).

Conclusao

Na industria cultural, a afinidade originaria entre negdcio e divertimento serve a
apologia social. Divertir é estar de acordo. No divertimento, deve-se esquecer da dor, de
preferéncia ndo pensar. A base dessa ideologia €, portanto, a impoténcia. O divertimento é
uma fuga, mas ndo da realidade perversa. Foge-se do Ultimo grdo de resisténcia que a
realidade ainda pode haver deixado. A libertacdo prometida pelo entretenimento é a do
pensamento como negacdo de si proprio (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). Como
diversdo, a industria cultural age sobre o tempo livre do trabalhador, transformando-o em
prolongamento do trabalho. A industria cultural estende a légica do trabalho para 0 mundo do
lazer e “[...] ocupa os sentidos dos homens da saida da fabrica, a noitinha, até a chegada ao
reldégio do ponto na manha seguinte” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 123). Quem quer
escapar ao processo de trabalho mecanizado e massacrante, para se pdr em condicdes de
enfrenta-lo, procura na diversdo o encontro com a “felicidade”, sempre prometida, mas nunca

alcancada (1985, p. 128).

Ilude-se o argumento rapido que afirma que a enganacéo das massas acontece quando

a industria cultural manipula as distragdes. O logro estd no fato de que tal industria “[...]
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estraga o prazer, permanecendo voluntariamente ligada aos clichés ideoldgicos da cultura em
vias de liquidagdo” (ADORNO; HORKHEIMER, 2002, p. 41). Em outras palavras, “A
indastria cultural fornece como paraiso a mesma vida cotidiana” (ADORNO;
HORKHEIMER, 2002, p. 40), dilacerada e danificada. Sob a égide da industria cultural, ha

uma oferta insidiosa de prazer, mas este nunca é consumado, pois tal industria,

[...] ndo cessa de lograr seus consumidores quanto aquilo que esta
continuamente a lhes prometer. A promissoria sobre o prazer, emitida pelo
enredo e pela encenacdo, é prorrogada indefinidamente: maldosamente a
promessa a que afinal se reduz o espetéaculo significa que jamais chegaremos
a coisa, que o convidado deve se contentar com a leitura do cardépio
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 130-131).

O prazer, sempre anunciado, mas nunca conquistado. Tende a se transformar em
louvor a perversidade do mundo ordinario que se pretendia fugir. De forma masoquista, a
industria cultural oferece a promessa de prazer, mas, a0 mesmo tempo, priva o publico de
obter o gozo prometido. Prazer controlado e fugaz que continua a submeter os clientes,
entorpecidos pelas doses cada vez mais alucinantes de publicidade. Mais do que informar a
existéncia de uma mercadoria, a publicidade cria uma imagem para ela, codifica nela
promessas, valores, signos sociais e também guarda o segredo da rendncia e do sacrificio.
Como o controle da industria cultural é mediado pelo divertimento e pela distragéo, ludibria-
se 0 sacrificio com a sensacdo virtual de que se esta satisfeito. Em outros termos, sente-se
aprazimento quando se renuncia ao prazer. Ou, como escreve Adorno (1986b, p. 99): “A
satisfacdo compensatdria que a industria cultural oferece as pessoas ao despertar nelas a
sensacdo confortavel de que o mundo esta em ordem, frustra-as na propria felicidade que ela
propria lhes propicia”.

Nesse poster defende-se que a educacdo para formar sujeito criticos deve ser pleiteada,
pois 0 sentido essencial da autonomia é a capacidade de fazer e compartilhar experiéncias na
contramao da logica hegemonica. Contudo, é fundamental, ainda, o discernimento de que a
transformacdo e a democratizacdo da sociedade carecem sim, de uma pratica educativa que
promova uma integracdo disciplinar, mas que também estabelecam uma profunda conexao
entre o0 aprendizado dos contetidos tedricos sistematizados e as questdes da vida, o que pode
ser alcancado por meio da reflexdo extracurricular que abordamos aqui especificamente
referente ao processo massivo dos media na producdo do fetichismo cultural e na promocao

da barbérie.
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Esta reflexdo mediada pela escola é fundamental ao autoconhecimento humano e a
construcdo de uma perspectiva critica e participativa, como uma das formas de garantir que 0s
rumos da busca pela compreenséo da natureza humana ndo fiqguem reduzidos aos interesses do
mercado, alheios aos valores humanos mais caros como a fraternidade, a equidade de direitos
e a justica social. Além dos conhecimentos tradicionais & preciso abordar conteddos
pertinentes a vida comunitaria e cotidiana das pessoas: um ponto de partida, para que
possamos entender a multidimensionalidade do contexto global, estabelecendo uma
necessaria interligagdo entre os niveis micro e macro. Nesse processo, a inclusdo de tematicas
germinadas nos canteiros da arte e da cultura podem se transformar no tempero que vai dar
cor, cheiro e sabor a rotina escolar e, além disso, proporcionara a emancipagdo do sujeito no
que tange a verdadeira compreensdo da sua realidade, com condicfes de transforméa-la de

forma critica e participativa.

Referéncias

ADORNO, Theodor W; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos
filosoficos. Traducdo de Guido Anténio de Almeida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

. ADORNO, T. W & HORKHEIMER, Max. Industria cultural: o iluminismo como
mistificacdo das massas. In. ADORNO, T. Industria cultural e sociedade. Séo Paulo: Paz e
Terra, 2002. p. 7-80.

ADORNO, Theodor W. Educacéao e emancipacao. Traducdo Wolfgang Leo Maar. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1995.

. A industria cultural. In: COHN, Gabriel (Org.). Theodor Adorno: Sociologia. Séo
Paulo: Atica, 1986. p. 92-99 (Colecdo Grandes Cientistas Sociais).

. O fetichismo na musica e a regressao da audicdo. Colecdo Os Pensadores. 2. ed.
Sdo Paulo: Abril Cultural, 1983.

BERGER, Peter; LUCKMANN, Thomas. A construcéo social da realidade. Traducédo de
Floriano de Souza Fernandes. Petropolis, VVozes, 1985.

CHAUI, Marilena. O que ¢ ideologia. Brasiliense. 1980.
CHAUI, Marilena. Simulacro e poder. Sdo Paulo: Editora Fundacio Perseu Abramo, 2006.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo: comentarios sobre a sociedade do espetaculo.
Traducdo de Estela dos Santos Abreu. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

Pro-Discente: Caderno de Prod. Acad.-Cient. Prog. Pés-Grad. Educ., Vitéria-ES, v. 19, n. 2,
jul./dez. 2013



106

DUARTE, Rodrigo. Teoria Critica da Industria Cultural. Belo Horizonte: Humanitas
(UFMG), 2003.

DUFOUR, Dany-Robert. A arte de reduzir as cabecas. Traducdo de Sandra Regina
Felgueiras. Rio de Janeiro: Companhia de Freud, 2005.

LOUREIRO, Robson. Da Teoria Critica de Adorno ao cinema critico de Kluge: educacao,
estetica, historia. Tese. Floriandpolis: PPGE/UFSC, 2006.

TEDESCO, Juan Carlos. O novo pacto educativo: educacao competitividades e cidadania na
sociedade moderna. Traducgdo de Otacilio Nunes. Séo Paulo: Atica, 2001.

Pro-Discente: Caderno de Prod. Acad.-Cient. Prog. Pés-Grad. Educ., Vitéria-ES, v. 19, n. 2,
jul./dez. 2013



