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REVISTA DO ARQUIVO PUBLICO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

Em finais da década de 1960, a capital do estado do
Espirito Santo, Vitéria, vivia uma dindmica de mo-
dernizacao, caracterizada pelo aumento populacio-
nal, pela expansao da construcao urbana, pela cria-
cao de infraestrutura energética e de transportes,
pela industrializacio e pela intensificacao das ativi-
dades comerciais e portuarias. No ambito nacional,
a politica da ditadura civil-militar (1964-1985) incen-
tivava a industrializacdo do pais via capital estran-
geiro e investia na producao discursiva dos ideais
de “ordem” e “progresso” para nortear o processo de
modernizacao brasileiro, que abrangia as esferas da
economia, da politica, da geografia, da sociedade e
da cultura. O governo do Espirito Santo seguia o mo-
delo de progresso imposto pela politica federal, pro-
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movendo o desenvolvimento industrial e urbano do
estado acompanhados da formatacao de discursos e
praticas sociais consonantes com os ideais do Estado
militar (SIQUEIRA, 2010; DUARTE, 2014).

Com uma atuacao que abrangia o conjunto de
praticas e de discursos disseminados por todas as
esferas da vida em sociedade, o poder publico leva-
va adiante sua politica de representacdo pautada
na construcao de normas de identidades de género
essencialistas e binarias, dentro da légica patriarcal.
Conforme Judith Butler (2016), a politica de repre-
sentacdo constréi uma imagem de feminilidade e de
masculinidade visando criar a identificacao dos sujei-
tos aos ideais de género produzidos por ela mesma.
Para a autora, a categoria género é produzida, assim,
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como unidade estatica, coerente e em oposicao bi-
naria, com um carater “natural” e “verdadeiro”, de
maneira que o ideal de comportamento feminino é
colocado como oposto ao género masculino. Mas, as
mulheres e os homens reais nunca podem incorporar
plenamente as identidades de género construidas
como “verdadeiras” pela politica de representacao,
evidenciando que género é, de fato, uma ficcao re-
guladora, impossivel de ser plenamente incorporada
pelos sujeitos, constituindo-se como parte da estra-
tégia que visa ocultar e naturalizar o carater perfor-
mativo do género (BUTLER, 2016).

De acordo com Butler (2016), as identidades de
género sdo produtos de normas de inteligibilidade
construidas pelos sistemasjuridicos de poder e estao
inscritas nos corpos e nas agoes rotineiras dos sujei-
tos na forma das performances assumidas. As estrutu-
ras discursivas e as praticas sociais de determinada
politica representacional, produzem e naturalizam
as categorias de identidade por meio de relacoes de
inteligibilidade entre sexo, género e desejo, de ma-
neira a constituir um modelo identitario coerente e
de facil compreensio. Nesse sentido, o sexo femini-
no, entendido enquanto a biologia corporal das mu-
Iheres, pressupde o género feminino, visto como o
comportamento social correspondente ao sexo, que,
por seu turno, é voltado para o desejo heterossexual,
para os homens. Esta é a construcdo de inteligibili-
dade causal impressa nas representacdes de género,
que tem como objetivo esconder seu carater ficcional
e normativo, dando a aparéncia de natureza e de coe-
réncia. Os discursos e as praticas da politica de repre-
sentacao de género constituem, dessa forma, atos e
gestos repetidos de diferenciacdo binaria entre femi-
nino e masculino, ou seja, sao as performances de gé-
nero assumidas pelos sujeitos sociais (BUTLER, 2016).

Nos anos de 1960, no Brasil, a politica represen-
tacional de género era levada a cabo pelos poderes
da ditadura civil-militar instaurada em 1964. Levan-
do adiante uma dindmica de modernizacao pautada
no crescimento das multinacionais, que tinha como
pais de referéncia os Estados Unidos, a politica repre-

A POLITICA REPRESENTACIONAL

sentacional brasileira procurava incutir na populagao
estilos devida e normasidentitarias condizentes com
a utilizacao de produtos recentemente langados no
mercado consumidor nacional. Tania Regina de Luca
(2013) explica que as indGstrias financiavam propa-
gandas no cinema, nas radios, nos canais televisivos,
nos jornais e nas revistas, mostrando os beneficios
de manter relagGes sociais pautadas pelo consumo
de vestimentas, acessérios, bebidas, carros, moveis,
imdveis, maquinas de lavar, torradeiras e cafeteiras,
de Ultima geracao e na moda. Dentre as diversas
instituicoes sociais em que os discursos de poder se
faziam presentes, os meios de comunicagio tinham
grande destaque, pois eram imprescindiveis na pro-
ducao e na legitimacao das identidades de género e
da l6gica de consumo consonante com o modelo de
desenvolvimento via capital estrangeiro.

No Espirito Santo ndo era diferente, a midia
era um dos principais veiculos de producdo discur-
siva das identidades de género dentro dos moldes
do consumismo estadunidense e dos ideais da dita-
dura civil-militar. Para Carlos Teixeira Campos Jdnior
(2005), particularmente durante o governo de Chris-
tiano Dias Lopes Filho (1967-1971), houve um proces-
so de urbanizacdo e industrializacdo acelerados,
marcado pela expansao das atividades portuarias e
comerciais, e da ampliacdo da infraestrutura ener-
gética e de transportes, principalmente na Regiao
Metropolitana da Grande Vitéria (RMGV). Com isso,
as representacoes e as praticas sociais produziam as
imagens essencialistas de género nos diversos meios
de comunicacao estaduais, acompanhando a diné-
mica modernizadora. A Revista Capixaba, lancada
em 1967 e com publicagdo mensal até o ano de 1971,
merece destaque enquanto producdo discursiva da
politica representacional da administracdo de Chris-
tiano Dias Lopes Filho, na medida em que existiu tao
somente durante o periodo do seu governo e estava
sujeita a lei da censura’, como toda a produgio midi-

1 Lein®5.536, de 21 de novembro de 1968. Conforme a lei, todos os
meios de comunicagdo deviam passar pela inspe¢do dos agentes auto-
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atica da época, veiculando apenas contetdos previa-
mente autorizados pelo governo ditatorial.

Por meio da andlise de discurso da Revista
Capixaba (1967-1971), pretende-se demonstrar a
construcao das imagens de feminilidade de sua li-
nha editorial, enquanto constitutiva da politica de
representacao de género do governo capixaba, que
produzia identidades de género ficticias e essen-
cialistas, consonantes com os discursos de poder do
Estado civil-militar. Segundo Michel Foucault (2007),
o discurso é um conjunto de enunciados com prin-
cipios de regularidade em uma mesma formacao
discursiva. Para o autor, nao hd um sujeito como
instancia fundadora do discurso, porisso a analise se
volta para a descricdo dos enunciados inseridos em
um campo de regularidades. Foucault (2007) situa o
discurso em um espago de entrecruzamento entre o
poder e o saber, produzindo as “verdades incontes-
taveis” dos poderes regulatorios e disciplinadores de
determinada formacao social. O autor explica que os
enunciados pertencem a uma ordem do discurso que
limita o que pode ser dito dentro de um conjunto de
regras pré-estabelecidas que estdo em conformida-
de com as disputas de poder, de forma a fabricar os
discursos do saber enquanto “verdades absolutas e
incontestaveis”.

Helena Brandao (2004) explica que a analise de
discurso foucaultiano consistira, assim, na descricao
dos enunciados que compde a formacao discursiva e
do exame da histéria descontinua que constréi uma
posicao do sujeito discursivo, ou seja, a histéria das
relacdes de poder que configuram o dizivel. Para ela,
na perspectiva de Foucault, “[..] a matéria de uma
analise de discurso descontinua é o evento na sua
manifestacdo discursiva sem referéncia a uma tele-
ologia oua umasubjetividade fundadora” (BRANDAO,
2004, p. 34). Nesse sentido, procede-se a andlise de
discurso da Revista Capixaba procurando eviden-
ciar as regularidades enunciativas do periédico no

rizados pelo Estado, para serem previamente autorizados antes de sua
veiculagdo (BRASIL, 1968).

que tange as representacdes da feminilidade, tendo
como parametro a formagao histérica da socieda-
de capixaba dos anos de 1967 a 1971, produtora do
dizivel enquanto “verdades absolutas”. O objetivo é
analisar a politica representacional de género da Re-
vista Capixaba, enquanto produtora e legitimadora
das identidades de género como oposicoes binarias
na sociedade capixaba, em consonéncia com os ide-
ais de “progresso” e de consumo construidos pelos
discursos de poder do Estado ditatorial. Em meio a
modernizacao do Brasil e do Espirito Santo, a politica
representacional da Revista Capixaba mostra a pre-
ocupac¢ao fundamental dos discursos de poder em
produzir modelos de identidade de género inteligi-
veis, capazes de serem incorporados pelos sujeitos,
visando a disciplinarizacao e a regulacao da popula-
¢ao vitoriense.

Em fevereiro de 1968, um dos veiculos de comunica-
¢ao mais importantes do estado, a Revista Capixaba,
publicou a matéria Mulher=Homem: misoginia é o re-
sultado, abordando a questao da falta de interesse e
da desilusao masculina frente ao casamento. Com a
opinido cientifica do psiquiatra americano Prof. Ral-
ph Broeson, e romanesca do literata francés, Pierre
Bourgeade, a reportagem apontava o comporta-
mento feminino da época como o responsavel pela
aversao que os homens estavam manifestando pe-
las mulheres e, consequentemente, pelo casamen-
to. Segundo a reportagem, as mulheres modernas
estavam se masculinizando, pois passaram a traba-
Ihar fora de casa, usar calca, fumar e agir de forma
independente, em suma, comportando-se como os
homens. Conforme o editorial, elas nao tinham mais
aquela coqueteria que encantava o universo masculi-
no e deixaram de esperar pelo principe encantado,
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0 que era bastante agradavel para os “solteirdes” a
procura de esposas e mesmo para os maridos. A ma-
téria culpabilizava as mulheres pela falta de interes-
se masculino pelo matriménio, na medida em que
atribuia ao comportamento feminino “moderno”
a aversdo dos homens a elas. Diante das “mulheres
modernas”, claro, infere-se que nada mais “natural”
que a misoginia masculina.

A matéria procurava prevenir as mulheres dos
riscos que a modernizacao implicava para as formas
de conduta tipicamente femininas, mostrando que
os homens nao se atraiam por mulheresindependen-
tes e “masculinizadas”. Se o padrao de masculinidade
da sociedade capixaba daquele momento — e ainda
hoje—estava relacionado a autonomia financeira dos
homens e a dependéncia das mulheres, diante da in-
sercdo delas no mercado de trabalho, a liberalizagao
dos costumes e o livre exercicio da sexualidade, a in-
terpretacao dos homens em relacdo as mulheres era
que elas realmente estavam se masculinizando. Afi-
nal, em finais da década de 1960, as mulheres esta-
vam mais presentes no mercado formal de trabalho,
nas universidades, nos espacos de lazer publicos e
nas atividades esportivas, além do consumo de bebi-
das alcdolicas, de cigarros e da moda da calca jeans,
blusa e cabelo curto, ser cada vez mais frequente en-
tre elas (PEDRO, 2013; LUCA, 2013). Se as novas formas
de conduta ndo eram experimentadas por todas as
mulheres, ao menos atingia aquelas para as quais
se direcionava o discurso midiatico e o interesse de
matrimonio dos homens bem-sucedidos, ou seja, as
mulheres brancas, de classe média e alta. Estas, pro-
gressivamente se inseriam nos padroes representa-
cionais de género entao contemporaneos.

Seguindo uma linha editorial que mostrava os
aspectos positivos da moderniza¢ao econémica via
capital estrangeiro, vangloriando os feitos do go-
verno ditatorial, uma das grandes preocupacdes da
Revista Capixaba era fortalecer o ideal de compor-
tamento feminino diante das modificacoes sociais e
culturais da sociedade capixaba. Dentre contetdos
tao diversos, a reportagem colocava em evidéncia a
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preocupacao central da elite local da época de que
as mulheres brancas cumprissem com as performan-
ces femininas em conformidade com sua politica
representacional. Se, de um lado, as mulheres iam
ocupando espacos de poder e desestabilizando as
normas de inteligibilidade de género ao adotarem
comportamentos tipicamente masculinos, de outro,
era crucial salvaguardar a familia brasileira e, para
isso, elas deveriam internalizar a tao cultuada identi-
dade de esposa e mae em detrimento de sua autono-
mia financeira e sexual.

Os meios de comunicagao eram um dos vei-
culos primordiais na producdo e na legitimacao da
politica de representacao de género do governo di-
tatorial nacional e estadual. A Revista Capixaba era
uma das mais importantes do estado e foi lancada
em 1967, em meio a uma pomposa festa que reuniu
politicos, empresarios e personalidades da alta so-
ciedade vitoriense, e teve uma publicacdo mensal no
Espirito Santo até o ano de 1971 (FRANCA, et.al., 2005).
Coincidéncia ou nao, existiu justamente no periodo
de governo de Christiano Dias Lopes Filho, nomeado
em conformidade com o poder central da ditadura
civil-militar para defender seus interesses em solo
Espirito-Santense. Embora a redacio da revista fosse
sediada em Vitéria, a producao ficava no Rio de Ja-
neiro, sob a direcdo e edicio geral de Alvaro Pacheco.
Estava sujeitaa lei da censura, de forma que sé veicu-
lava contetidos previamente autorizados pelo gover-
no militar. A Revista Capixaba se inseria no conjunto
de praticas discursivas produzidas, controladas e
enunciadas pelo regime ditatorial enquanto verda-
des absolutas. Era um dos veiculos de comunicagao
utilizados pelo poder estatal para mostrar seus feitos
e orientar as condutas da populacdo brasileira para
acompanhar o “progresso” da nacao.

No dia de seu langcamento, a Revista Capixaba
vendeu dois mil exemplares em apenas duas horas,
evidenciando o seu sucesso e, conforme Ceciana
Franca (et. al. 2005), o provavel saudosismo dos capi-
xabas da antiga Revista Vida Capixaba, que circulou
entre os anos de 1923 e 1957. Mantendo o carater eli-
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tista da Revista Vida Capixaba, a Revista Capixaba re-
presentava os ideais conservadores da elite local e do
regime civil-militar. O conteldo se direcionava para
a cobertura de eventos da alta sociedade capixaba,
como festas de casamento e posses de politicos, para
as Gltimas tendéncias na moda, receitas de bolo,
moldes de roupas e outros assuntos que se preten-
diam voltados para o publico feminino, além de ma-
térias e artigos politicos que mostravam os avancos
econdmicos, tecnoldgicos e paisagisticos do governo
militar, sem deixar de abordar questionamentos e
orientagdes sobre os comportamentos “modernizan-
tes” dajuventude brasileira.

Assim como as revistas cariocas e paulistanas,
inspiradas em periédicos estadunidenses e euro-
peus, a Revista Capixaba acompanhou a tendéncia
internacional de tratar de questoes relacionadas ao
lar, 3 beleza e as relacoes afetivas no contetdo edi-
torial, para, a partir dos anos de 1970, somar os dis-
cursos sobre profissdo e sexo (Luca, 2013). Os peri-
6dicos eram voltados para o mesmo publico alvo, a
populacdao economicamente ativa, qual seja, mulhe-
res e homens de classe média e alta com capacidade
de consumo. Dado o crescimento das indstrias e a
formagao de um mercado consumidor brasileiro, os
meios de comunicacdo produziam representacoes
identitarias condizentes com os novos produtos
ofertados no comércio. Com isso, reforcavam as nor-
mas de inteligibilidade de género ao mostrar para a
populacdo os produtos recentemente langados no
mercado, na mesma medida em que produziam a
propensao a aderir as novas formas de consumo que
a modernizagao exigia.

Como explica Luca (2013), as indUstrias de bens
duraveis e ndo duraveis financiavam propagandas
nas radios, nos canais de Tv, nos jornais, nas revistas,
no cinema e nos outdoors que circundavam grandes
avenidas. A ideia era incutir na populacdo urbana o
american way of life?, para que seu cotidiano e suas

2 Expressdocunhada por Willian Herberg fazendo referéncia ao esti-
lo de vida dos estadunidenses, caracterizado pelo individualismo, pelo
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relagbes sociais estivessem em consonancia com o
consumo de cigarros, bebidas, cosméticos, jeans,
acessoérios, torradeiras, cafeteiras, maquinas de la-
var lougas e roupas, produtos de limpeza, enfeites
domésticos, enfim, uma gama de produtos que ha-
viam sido criados para todos(as) “viverem melhor”.
Até mesmo as reportagens que se pretendiam cien-
tificas e preocupadas com o bem-estar da populacao
tinham um carater propagandistico, na medida em
que se utilizavam de categorias de identidade de gé-
nero que fortaleciam e produziam comportamentos
sociais em conformidade com o consumo dos novos
produtos.

No contexto do mercado industrial estadu-
nidense, Betty Friedan (1971) denuncia a producdo
pela sociedade de consumo de uma identidade fe-
minina associada a maternidade e ao casamento,
que influenciou milhares de mulheres a dedicar-se a
vida doméstica e a compra de produtos. O resultado,
segundo a autora, foi uma geracio de mulheres de-
pressivas, ansiosas, irritadicas, descontentes, consu-
midoras de remédios controlados e frequentadoras
de psicélogos e de psicanalistas. Partindo da obser-
vacgdo de sua vida pessoal e de suas amigas, Friedan
(1971) detectou um “problema sem nome” entre as
mulheres de sua geracao, a partir de meados do sé-
culo xx. A imagem a qual elas procuravam se amol-
dar, chamada por ela de mistica feminina, provocavam
uma insatisfacdo constante, um anseio e uma frusta-
¢ao. Avida de dona de casa era sempre a mesma coi-
sa: o cuidado dos filhos, do marido, da casa, a compra
de objetos decorativos, de vestimentas, arrumar as
camas e o material escolar dos filhos, preparar o lan-
che da familia, levar as criancas “[..] para a reunido
de lobinhos e fadinhas [..]”, para, a noite, deitar-se
ao lado do marido, “[..] temendo fazer a si mesma a

dinamismo e pelo liberalismo. O conceito passou a ser utilizado pelos
movimentos feministas da década de 1960 para evidenciar como os
meios de comunicagdo se utilizavam do ideal de estilo de vida ameri-
cano para incutir na populagao determinados padroes de consumo, de
familia, de beleza e de género para a conquista da liberdade e da felici-
dade plenas (CUNHA, 2018).
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silenciosa pergunta: ‘E 56 isto?” (FRIEDAN, 1971, p.17).

Partindo desse problema, Friedan (1971, p. 12)
realizou entrevistas com editores de revistas femi-
ninas, pesquisadores de publicidade e especialistas
tedricos da mulher, psicélogos, psicanalistas, antro-
p6logos, socidlogos e educadores de familia, além de
cerca de 80 mulheres que viviam a mistica feminina,
esposas e maes jovens e de meia idade, que “[..] ndo
sabiam que nome dar ao problema que as perturba-
va [..]”. A autora demonstra que em finais da década
de 1950 a média etaria de casamento feminino bai-
Xou para 20 anos e mostrava uma tendéncia para
diminuicao ainda maior, se comparado a década de
1920, quando as mulheres ainda lutavam pelo direito
a educacio, a profissdo e ao voto. Ademais, a propor-
cao de mulheres na universidade também caiu subs-
tancialmente, de 47% em 1920 para 35% em 1958,
além de 60% delas abandonarem o curso para se ca-
sar. A presenca das mulheres na universidade passou
a servistacomo “para arranjar marido”. Friedan (1971,
p. 20) explica que,

Nos quinze anos que se seguiram a Segunda Guer-
ra Mundial, esta mistica de realizagdo feminina
tornou-se o centro querido e intocavel da cultura
americana contempordnea. Milhdes de mulheres
moldavam sua vida a imagem daquelas bonitas fo-
tos de esposa suburbana beijando o marido diante
do janelao de casa, descarregando um carro cheio
de criangas no patio da escola e sorrindo ao passar
o novo espalhador de cera no chao de uma cozinha
impecavel.

Também comparando o isolamento feminino
a esfera domeéstica de principios do século xx com o
periodo posterior a Segunda Guerra Mundial, Chris-
topher Lasch (1999) explica que ao contrario do que
diziam os movimentos feministas dos anos de 1960,
para os quais a década marcava uma revolucao se-
xual sem precedentes, houve um isolamento domés-
tico ainda maior das mulheres estadunidenses, em
consonancia com o rapido crescimento dos subur-
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bios, bairros com casas modernas organizadas ao
redor de um comércio e distantes do centro urbano.
Se em finais do século XIx e principios do XX, as mu-
Iheres de classe média e alta eram destinadas ao tra-
balho doméstico devido a um culto a domesticidade,
muitas também atuavam no mundo publico, seja na
luta pelo direito ao voto e a educacao, seja em traba-
Ihos voluntarios em bibliotecas, hospitais, creches,
centros sociais, parques, pracinhas, salas de concer-
to e museus. Elas contavam com uma solidariedade
de vizinhanca e com o trabalho das empregadas do-
meésticas para dar conta das tarefas de casa, cuidar
dos filhos e do marido, liberando-as para exercerem
outras atividades fora do lar.

Ja na segunda metade do século xx, os subur-
bios representavam o ideal de vida da mulher bran-
ca americana, vivendo em suas casas modernas e
amplas, e contando com grandes possibilidades de
consumo. Mas, agora, elas nao podiam mais contar
com a antiga solidariedade de vizinhanca, pois os
subrbios eram distantes de suas familias e de suas
amigas mais proximas. As empregadas domésticas,
por sua vez, foram gradualmente desaparecendo
dos lares americanos, na medida em que o trabalho,
até mesmo de diaristas, ficou mais caro e inacessivel
para as familias de classe média. Como Lasch (1999,
p.123) afirma,

Os empregados domésticos, a familia extensa, os
amigos e vizinhos que funcionavam como uma rede
de apoio informal - todos foram excluidos do lar su-
burbano da classe média, com a consequéncia de
que as donas-de-casa se viram como proprietarias
Gnicas, livres para organizar tudo como queriam.

O discurso da mistica feminina presente nos
meios de comunicacdo fazia com que as mulheres
brancas estadunidenses almejassem e assumissem
a identidade de género de esposa, mie e dona-de-
casa em todo o tempo disponivel que tinham. Assim
como Friedan (1971) mostra a diminuicao do niimero
de mulheres nas universidades neste periodo, Lasch
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(1999) afirma que seu trabalho nas mais diversas are-
as foi reduzido substancialmente, na mesma medida
em que elas passaram a assumir o trabalho domés-
tico em tempo integral. O autor explica que a obra
“A mistica feminina” de Betty Friedan denunciou
justamente a “suburbanizacio” da alma america-
na, a ampliagdo da dedicacdo feminina mais do que
necessaria aos trabalhos domésticos, o que era ex-
tremamente prejudicial para elas e até mesmo para
seus filhos. E exatamente essa dedicacdo integral a
casa e a familia, que Friedan (1971) evidencia em seu
estudo, mostrando como a mistica feminina invadiu
os veiculos de comunicagao, em consonancia com
as novas necessidades de consumo do mercado in-
dustrial dos Estados Unidos, e se tornou o modelo de
vida para grande parte das americanas com razoavel
poder aquisitivo.

As revistas femininas eram um dos principais
meios de comunicacdo que fortaleciam a mistica
feminina, apresentando as mulheres os comporta-
mentos que seriam condizentes com o “progresso
da civilizagao norte-americana”, com a liberdade e
a felicidade caracteristicas do american way of life. O
sucesso econdmico do pais era acompanhado de um
modelo de familia e de mulher perfeitas, referéncia
para o resto do mundo. Enquanto os homens eram os
produtores, as mulheres deviam cumprir seu papel
de consumidoras, a ponto de na década de 1960, cor-
responderem a 80% da populacdo consumidora do
pais. Era o chamado “retorno ao lar” das mulheres de
classe média e alta, depois de sua efetiva participa-
¢ao publica no comeco do século xx e principalmen-
te durante a Primeira e a Segunda Guerras Mundiais
(FRIEDAN, 1971).

No Brasil, a mistica feminina e o discurso de mo-
dernizagdo econdmica eram proferidos em meio a
repressoes, censuras, prisdes e assassinatos de mi-
Ihares de pessoas. Conforme Ana Rita Fonteles Duar-
te (2014), o Estado autoritario criou a Doutrina de Se-
guranca Nacional (DSN) como uma linha de acdo que
passou a nortear as intervenc¢des militares em todas
as esferas sociais, abrangendo a politica, a econ6-
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mica, a psicossocial e a militar. A defesa dos valores
tradicionais de género, de familia, de escola e de pro-
priedade fazia parte da Doutrina, como estratégia de
mobilizacio psicossocial para estruturar e legitimar
as praticas reguladoras da ditadura civil-militar. Atu-
ando junto as instituicdoes da sociedade civil como
as familias, as escolas, os meios de comunicagao, as
empresas e a Igreja, o Estado incutia o ideal da mis-
tica feminina, mostrando ao conjunto social o modelo
de feminilidade associado a passividade, ao cuidado
e a beleza. Os “maus comportamentos” morais e se-
xuais, de mulheres e de homens, eram vistos como
“[..] um risco para a preservagiao da moral sexual e
da estrutura familiar”, e como “[..] uma das armas
usadas pelos comunistas para degradar a sociedade
tornando-a campo fértil para a disseminagio de suas
ideias” (DUARTE, 2014, p. 79). Com esses argumen-
tos, a ditadura civil-militar procurava normatizar as
representacoes de género e enquadrar os sujeitos
sociais nos padroes de identidade fabricados, nao
obstante as modificacGes sociais e comportamentais
frutos do crescimento industrial e urbano da socie-
dade brasileira. As mudancas precisavam ser acom-
panhadas por politicas de normatizacao de género,
de forma que a populagdo aderisse as novas formas
de consumo, na mesma medida em que garantissem
a permanéncia da “ordem social”.

Utilizando-se da DsN e atuando em nome da
seguranca da nacdo, o regime ditatorial perseguia
todos os inimigos politicos e garantia o monopdlio
do capital estrangeiro no pais (DUARTE, 2014). Com
umdiscurso conservador de familia burguesa, apoia-
do na ciéncia e na moral crist3, o governo militar se
colocava como salvador da patria, aquele que levaria
o Brasil para o progresso, que traria o capital estran-
geiro propulsor da economia brasileira. Junto com o
capital estrangeiro, principalmente dos Estados Uni-
dos, veio toda uma politica de representacio de gé-
nero caracteristica do modus operandi do capitalismo
e da heterossexualidade compulséria. O cinema, o
formato e o contetido dos meios de comunicacao, os
produtos consumidos pela populagio, como roupas,
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sapatos e apetrechos varios, as construcdes urbanas,
o sistema de transporte, as relagoes sociais e de gé-
nero, enfim, todas as esferas da vida em sociedade
foram invadidas pelo discurso do desenvolvimento,
tendo como pais de referéncia os Estados Unidos.

A politica representacional da Revista
Capixaba (1967-1971): analise de
discurso

No estado do Espirito Santo, a influéncia das repre-
sentagOes de género e os apelos de consumo vindos
com as multinacionais e com os meios de comunica-
caotambém se fizeram presentes, namedidaem que
atendia aos interesses da elite capixaba e da politica
ditatorial nacional. A Revista Capixaba é um exemplo
disso, evidenciandoemsuas paginasa mistica feminina
tdo comum nas revistas americanas. As mulheres
que compunham o mundo cinematografico e da
moda estadunidense e europeia eram apresentadas
como os ideais de beleza e de comportamento para
as capixabas. Especificamente nos editoriais sobre
moda, as vestimentas femininas eram associadas ao
ideal de domesticidade das mulheres, com padroes
de cores e tragos estilisticos condizentes com o recato
e a elegancia presentes no modelo de feminilidade,
produzindo efeitos de realidade na fic¢ao da imagem
de mulher perfeita®. Na matéria Nossa Mulher em 67,
publicada em abril de 1967, os tragcos geométricos e os
detalhes sutis das vestimentas femininas de Gltima
moda acompanhavam a pretensa sutileza e juventu-
de tipicos da personalidade feminina (NOSSA, 1967).

3 Em1975, nos Estados Unidos, foi langado o livro “The Stepford Wi-
ves”, de Ira Levin, cuja expressdo do titulo, “stepford”, foi incorporada a
cultura americana e se referia as pessoas que viviam com ar robético,
conformadas com sua situagdo e com o que ocorria ao seu redor. Ain-
da nesse mesmo ano, o livro foi transformado em filme e obteve muito
sucesso. Em 2004, o livro ganhou nova adaptagao filmica, como o titulo
“Mulheres perfeitas”. Trata-se de uma comédia/filme de fic¢do cientifi-
ca, langada novamente nos Estados Unidos, sob a diregio de Frank Oz,
com figurino de Ann Roth e com Nicole Kidman como protagonista.

Figura1: Matéria Nossa mulher em 67. Fonte: Revista Capixaba (abr. 1967)

Os novos padroes de consumo relacionados as vesti-
mentas de Gltima moda, se enquadravam nos ideais
de identidade de género construidos pelos poderes
da ditadura civil-militar brasileira, enaltecendo a be-
leza, o recato e a sobriedade das mulheres brancas,
de classes privilegiadas.

A Revista Capixaba procurava mostrar com
suas matérias que, se de um lado, as mulheres esta-
vam se libertando, usando vestimentas mais moder-
nas e arrojadas, em espacos de lazer onde pudessem
exibir sua beleza e jovialidade, de outro, corriam
sérios riscos de perder o casamento “tao esperado”
e de exercer a maternidade “tao sonhada”. Por isso,
a revista insistia que o matriménio era um “bom ne-
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Figura 2 —Matéria Casar ¢ bom negécio. Fonte: Revista Capixaba (jun. 1969)

gbcio”, como afirmava uma matéria publicada em
junho de 1969, Casar é bom negécio (CASAR, 1969). A re-
portagem procurava convencer mulheres e homens
de que ainda valia a pena se casar. Para as mulheres
era a oportunidade de encontrar a estabilidade fi-
nanceira propiciada pelo trabalho do marido, pois ela
era dificilmente conquistada apenas com os recursos
adquiridos pelo oficio da mulher, para procriar e criar
os filhos com seguranca e satide. Para os homens, por
seu turno, o matriménio permitiria a reproducdo de
sua linhagem e o exercicio de uma sexualidade sadia,
longe dos bordéis e da multiplicidade de parceiras
sexuais. Nada mais saudavel para as pessoas e todo
o conjunto social do que o matriménio heterossexual
e monogamico, defendiam os porta vozes da dita-
dura civil-militar brasileira e do capital monopolista
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estrangeiro, cujos discursos estavam presentes na
revista.

Se a maternidade e o casamento eram real-
mente os destinos almejados pelas mulheres de eli-
te, é dificil saber com precisdo. O que se sabe é que a
politica de representacdo de género capixaba produ-
zia a mistica feminina, gerando nas mulheres expec
tativas, pensamentos e praticas dentro do modelo
de feminilidade apresentado. Em outra matéria pu-
blicada em marco de 1968, a orientacdo era voltada
para a educacio das meninas desde a mais tenra ida-
de. Com o titulo Como educar uma filha e com uma foto
de capa de uma menina de, no maximo, quatro anos
de idade, a revista advertia os pais dos problemas da
modernidade na educacio das filhas e propunha so-
lugoes com base na opinido de uma especialista no
assunto, a Dra. Maria de Lourdes Barros. Mais uma
vez, a modernizacao era colocada como trazendo
enormes beneficios para a sociedade, mas também
inimeros empecilhos quando se tratava da liberali-
zacao dos costumes para as mulheres, na medida em
que lhes podia provocar expectativas nao condizen-
tes com a mistica feminina.

Segundo a reportagem, havia um processo de
enfraquecimento da autoridade familiar propiciado
pelo progresso tecnolégico. A crianga ja ndo tinha
mais a presenca constante da mae para acompanhar
seu processo de formacao e os valores morais esta-
vam sendo transmitidos pelos meios de comunica-
¢ao e nao mais pela familia. A importancia da escola
adquiria ai um papel fundamental. Particularmente
para as meninas, a escola tinha a funcio de dar o
suporte para o seu desenvolvimento, visto que elas
estavam sentindo cada vez mais a necessidade de
afirmacao pessoal. Conforme a matéria, as mulheres
vinham manifestando a vontade de ter autonomia,
0 que seria um perigo para a sua formacdo sauda-
vel. O sonho feminino deixava de ser t3o somente a
maternidade e o casamento, uma vez que agora elas
queriam afirmacao pessoal e autonomia. Era preciso
lidar com essa aspiracao feminina com cautela e mui-
ta orientacdo, para que elas nao acabassem se des-
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Figura3—Matéria
Como educar uma filha
Fonte: Revista Capi-
xaba (mar. 1968)

virtuando do seu destino “biolégico” de serem maes
e esposas fiéis.

Antes de mais nada, era preciso guiar o proces-
so de modernizacdo e, particularmente, de liberta-
cao feminina. As mulheres que agora trabalhavam e
tinham lazeres fora de casa, que bebiam e fumavam,
nao podiam se esquecer do seu verdadeiro “destino
bioldgico”, da missdo maternal de todas as mulheres.
Maria Beatriz Nader (2001) explica que nas socieda-
des ocidentais modernas, as diferencas bioldgicas
entre os individuos eram percebidas pelos cientistas
e pela Igreja como evidéncia da supremacia mascu-
lina, em forca e em inteligéncia, em detrimento da
pouca capacidade fisica e intelectual da mulher. O
corpo e a psicologia das mulheres eram vistos como
uma combinacao de fraqueza muscular, sedentaris-
mo, incapacidade intelectual e sensibilidade emo-
cional, que as tornavam mais aptas a criar os filhos,
cuidar da casa e do marido. O utero definia o papel
das mulheres enquanto maes, receptivas, submissas,
fiéis aos maridos e castas quando solteiras ou vilvas.
Como Nader (2001, p. 113) sintetiza, “segundo essa

concepcao, a mulher, de acordo com a natureza e seu
destino, nasceu para ser mae, ocupar-se do marido,
ser bondosa e sera guardia do lar”.

Nader (2001) demonstra que a separagio entre
os setores da vida doméstica e do trabalho ocorrida
a partir de finais do século xix e radicalizada com o
avanco urbano e industrial em cada localidade, alte-
rou substancialmente o papel das mulheres na fami-
lia. Ela explica que a ideia de que a biologia da mulher
adestinava a dedicagdo total ao larinfluenciou todos
os setores da sociedade, de forma que ela “[..] ja ndo
seria mais caracterizada pela sua capacidade de pro-
dugio como o homem e, sim por sua capacidade de
amar. Ja nao era produtora e reprodutora. Somen-
te era multiplicadora genética e da ordem” (NADER,
2001, p. 112). A partir de entao, as mulheres de clas-
se média e alta deveriam ser, acima de tudo, maes,
esposas e, claro, consumidoras, correspondendo aos
ideais da mistica feminina. Caso o trabalho feminino
fosse apenas um complemento ao masculino, para
possibilitar a ampliacdo da capacidade de compra
da familia, este seria aceitavel. Mas o papel maternal
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Figura 4 —Matéria Beleza e suavidade. Fonte: Revista Capixaba (mai. 1969)

dentro do matriménio monogamico e heterossexual
era apresentado como o mais importante para a fa-
milia e todo o conjunto social.

Na Revista Capixaba, a normatizacao da iden-
tidade feminina em meio a modernizagio de Vit6-
ria tinha um carater tao imperioso, que em todos
os exemplares do periédico havia pelo menos uma
matéria enaltecendo a mulher capixaba moderna
como culta, dindmica, bela, meiga e maternal. Coma
imagem de uma mulher branca, jovem, enquadrada
dentro do padrio de beleza da época e pertencente
a alta sociedade, que geralmente ocupava toda uma
pagina da revista, o modelo de mulher perfeita era
construido e apresentado aos(as) leitores(as). Exem-
plo disso foi a reportagem publicada em maio de
1969, com o titulo Beleza e Suavidade (BELEZA, 1969). No
editorial, que conta com duas grandes fotos, uma em
cada pagina e um texto com palavras enaltecedoras
de sua feminilidade, uma jovem capixaba é apresen-
tada enquanto “suave e bonita”, “a prépria imagem
dajuventude feita de Verao dourada, de sol e sal, de
mar e amor” (BELEZA, 1969, p. 66). Na matéria, ajovem
é colocada como as mulheres de seu tempo, “uma vi-
sdo da vida moderna”, gosta de misica, praia, carro

e

veloz, cinema, piscina, esportes, jornalismo, além de
desfiles em que mostra os trajes de tltima moda que
veste. Sua profissdo atual ou almejada? Nao se fala
nareportagem. De qualquer forma, ndo importa, seu
futuro feliz pretensamente esta tracado, “como um
voo infinito de cosmonautas”.

Na sua politica de representacdo de género, a
revista produzia a identidade feminina como uma
esséncia, fixa e natural, como se a prépria biologia
das mulheres as destinasse a cumprir seu papel de
afetividade, cuidado, suavidade e recato, em uma
dindmica de naturalizacdo do social. O poder de que
estava investido o periédico, como porta-voz dos ide-
ais do governo ditatorial, permitia a construgao das
normas de inteligibilidade de género que nao deixa-
vam de fora o consumismo, evidentemente. Acima
de tudo, a mulher moderna era consumidora, gos-
tava de carro veloz, de roupas da moda, de revistas,
de cinema, de mdasica, enfim, uma série de produtos
recém-lancados no mercado capixaba.

Em agosto do mesmo ano, outra reportagem,
intitulada Eliane, um certo olhar doce, mais umavez uma
mulher branca e bela, conforme o padrao de beleza
construido pelos discursos de poder, e pertencente a
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alta sociedade vitoriense, é apresentada como o mo-
delo de feminilidade (ELIANE, 1969). De personalidade
doce e recatada, a matéria afirma que ela consegue
unir o conhecimento profundo adquirido na Facul-
dade de Ciéncias Econdmicas, a consciéncia da ver-
dadeira natureza das mulheres, pois em sua opinido
“mulher é um abrigo onde o homem vai buscar prote-
cao para algumas das inimeras e frageis necessida-
des humanas” (ELIANE, 1969, p. 54). O editorial explica
que os colegas universitarios de Eliane a elegeram
sua miss e, assim como na matéria Beleza e suavidade,
esta mostra que a jovem exibia suas vestes da moda
em desfiles nos sal6es frequentados pela elite local e
consumia os produtos e os lazeres das “mulheres de
seu tempo”. Para a matéria, apesar de fazer uma Fa-
culdade e ter conhecimentos cientificos, Eliane nao
deixava de ser mulher, doce, bonita, sempre bem ves-
tida, sabia conciliar estudo e 0 “bom comportamento”
necessario para o futuro matriménio feliz. A revista
apresentava, assim, a mistica feminina capixaba.
Enquanto um dos veiculos de comunicacdo
mais importantes do governo e da elite local, com
grande influéncia das revistas paulistas, cariocas e,
principalmente, estadunidenses, o peridédico mostra
a presenca e a forca das normatizacoes de género
conforme a mistica feminina na sociedade capixaba
da época. As praticas reguladoras das identidades
de género faziam parte da configuragao histérica do
Espirito Santo daquele periodo, de forma que além
da midia, a geografia e as construcoes, os lazeres e as
pessoas que viviam na urbanidade também produ-
ziam e fortaleciam os padroes identitarios de géne-
ro. O que importa é mostrar, por meio de alguns dis-
cursos demonstrativos da linha editorial da revista,
como a urbanizacdo e a industrializacdo do Espirito
Santo era acompanhada de uma politica de repre-
sentacao de género que visava produzir e fortalecer
a mistica feminina diante das mudancas sociais e com-
portamentais, frutos da modernizacio econémica.
Dentre tantas outras, a matéria O doce encanto
das gémeas Cristina, publicada em novembro de 1969,
demonstra mais uma vez, o ideal de identidade fe-

Figura 5—Matéria Eliane, um certo olhar doce
Fonte: Revista Capixaba (ago.1969)

minina associada a beleza, a juventude, ao recato
e a passividade (O DoCE, 1969). Mais do que isso, a
reportagem evidencia, assim como todas as outras
da revista cujo assunto aborda o universo feminino,
um modelo de mulher pautado na branquitude e no
poder aquisitivo. O discurso da reportagem fala da
personalidade de cada uma das irmas e o que elas
tém em comum, abrangendo suas preferéncias de
vestimentas — gostam de se vestir sempre iguais —
seus signos do zodiaco, a escola onde estudam, entre
outros elementos que demonstram como deve ser a
educacio e a personalidade das mulheres da mistica
feminina capixaba. A matéria mostra que, com menos
de 15 anos, elas ja sdo conhecidas como “as gémeas
Marsiglia”, sobrenome de uma familia da elite vito-
riense, e evidenciam o encanto e o “simbolo maior de
todos os tempos: a beleza na sua forma natural” (O
DOCE, 1969, p. 50).
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Figura 6 —Matéria Odo
ab

Fonte: Revista Capix

Comisso, cabe incluirum elemento essencial na
inteligibilidade do género na década de1960: a etnia.
A politica de representacao identitaria deixava bem
evidente que a mulher e 0 homem ideais eram bran-
cos, heterossexuais e com comportamentos condi-
zentes com a sua identidade de género. Nao ha uma
matéria sequer nos periddicos analisados, em que a
mulher “moderna”, miae, esposa e dona-de-casa, fos-
se negra, india ou mestica. Tampouco nos periddicos
estadunidenses, que serviam de referéncia para as
revistas daqui, apareciam as mulheres negras e indi-
genas. Uma mulher negra/india, seria mae, esposa e
dona de casa? Dificil de imaginar, fugia das normas
de inteligibilidade de género. Afinal, seu papel era
servir as familias burguesas, nos trabalhos de menor
qualificacdo e remuneracao e era praticamente im-
possivel para uma mulher negra ou indigena ser es-
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posa, mae e guardias do lar, como recomendavam os
educadores, psicélogos, médicos ejuristas da familia
e da mulher. A mistica feminina definitivamente nao
era para elas, apesar de também estarem inseridas
em uma sociedade cuja politica representacional
enaltece o modelo de inteligibilidade feminino pau-
tado no comportamento das mulheres brancas de
classes médias e altas.

Diante de tais reflexdes, vale considerar que,
no Espirito Santo dos anos de 1960 e principios de
1970, os discursos de poder dos meios de comunica-
¢ao e, sobretudo, na Revista Capixaba, mais do que
meramente representar as mulheres, construiam
imagens de feminilidade e de masculinidade visan-
do criar a identificacdo dos sujeitos aos ideais de gé-
nero produzidos pela politica de representacgao. Por
meio da andlise de discurso da revista, consideradas
enquanto pertencentes a uma formacao discursiva
composta pela repeticdo constante de enunciados,
é possivel constatar a producdo das identidades de
género inteligiveis, que estabelecem uma relagao
causal entre o sexo que seria exclusivamente biol4-
gico, e o género, visto como o comportamento es-
perado para aquele sexo. As reportagens da revista
podem ser vistas enquanto praticas discursivas da
politica de representagio de género, na medida em
que eram produtoras de modelos performativos e de
discursos de “verdade absoluta”. A utilizacdo da cién-
cia e da légica de naturalizagio social, formavam um
discurso coerente e causal, capaz de omitir seu cara-
ter produtor e ficcional, apresentando-se como uma
representacao fidedigna da realidade.

Nessa perspectiva, nas inUmeras matérias pu-
blicadas na Revista Capixaba, algumas das quais
foram aqui analisadas, o modelo de feminilidade
é apresentado por meio de imagens de mulheres
pertencentes as classes privilegiadas de Vitéria, e,
acima de tudo, brancas. A mistica feminina capixaba,
da mesma forma que a mistica estadunidense, era
branca, heterossexual e jovem. Imbuido dessa poli-
tica de representacao, o discurso de poder utilizado
pela revista procurava promover a incorporacao dos
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sujeitos sociais as identidades de género inteligi-
veis. Na sociedade moderna que se estabelecia em
Vitéria, urbana e industrializada, era essencial que
as mulheres, e os homens de maneira relacional, se
enquadrassem nos modelos representacionais cons-
truidos pelos discursos de poder. Afinal, a formacao
social brasileira e vitoriense se inseria na dindmica
de consumo estadunidense e nos ideais de “progres-
s0” econdmico e moral da ditatura civil-militar que
governava o pais. Tal insercao nao seria possivel se
as classes médias e altas ndo incorporassem, na me-
dida do possivel, os padroes identitarios da politica
representacional de género, tao evidentes na Revista
Capixaba.
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