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Walk this way!, Adidas e Run DMC: videoclipe,
publicidade e matrizes comunicacionais da
cultura
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Resumo: Considerando o videoclipe como produto originalmente formatado
para o consumo televisivo e vinculado a industria da mdusica, esse artigo
analisa um clipe da banda de Rap Run DMC a partir da relagdo que estabelece
com a marca Adidas e extrai dai algumas indicagées sobre a articulagdo entre
videoclipe e publicidade, sobretudo no contexto dos anos de 1980. Essas
indicagbes sdo feitas a partir da andlise das performances, da marca e da
banda, presentes no videoclipe, suas articulagbes com outros géneros
musicais e didlogos intertextuais.
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INTRODUCAO

A relagdo entre a industria fonografica e o campo dos
produtos simbodlicos vinculados a musica se complexificou
bastante nos ultimos vinte anos. Seja pela emergéncia de atores
sociais que potencializaram os modos de articulacdo das
mercadorias (sobretudo pela popularizacdo da internet), seja
pelos valores (des)agregados na ldgica das produgdes discursivas
contemporaneas (produtos diversos competem com a industria
da musica chegando, muitas vezes, a criar fusGes — como nos
casos da musica e dos games). Tal complexificacdo deve ser
interpretada como radicalizagdo de um modelo relacional em
desenvolvimento no mundo capitalista que, a rigor, vai
contribuir para a reproducdo de modos integrais de vida
(WILLIAMS, 1979).

Nesse sentido, os videoclipes podem ser lidos como
dispositivos configuradores de aspectos ideoldgicos que se
constituem do ponto de vista mercantilista, publicitario e
massificador. A ideologia capitalista, que controla as diversas
esferas da industria cultural e que busca padronizar desejos,

praticas e percepg¢des em torno de marcas globais em mercados
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também globais, corrobora na construcdo de uma sociedade

baseada no consumo.

Questionamos, portanto, como algumas dessas
configuragcdes podem se inserir no videoclipe da musica Walk
this Way, do Run DMC, considerando especificamente a relacdo
estabelecida entre a banda e a marca de vestimentas e produtos
esportivos Adidas nos seus videoclipes e campanhas publicitarias
(BARBOSA & CARDOSO FILHO, 2016). Nosso foco de analise sdo
as performances da marca e da banda, observando como elas
evidenciam matrizes comunicacionais de uma cultura capitalista

em alto grau de consolidagao.

RUN DMC E ADIDAS: ENTRE FILMES PUBLICITARIOS E
VIDEOCLIPES

E importante destacar que os videoclipes do grupo de rap
norte-americano Run DMC e os filmes publicitarios da Adidas
foram analisados como dispositivos de mediacao cultural dos
processos de representacdo e de construcdes identitarias, tanto

da marca quanto dos rappers. A utilizacdo desse formato
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industrial de producdo midiatica pela empresa esportlva aIemﬁ,

ao lado de seus filmes publicitarios, constituiu algumas
estratégias de criacdo cultural para a marca no interior da
comunidade de adeptos, fads e ativistas da cultura hip-hop,
(BARBOSA, 2016, p. 57-58).

Assim, independentemente do uso do recurso narrativo
ou da ndo linearidade, por exemplo, o videoclipe pensado pelo
prisma das mediagdes culturais (MARTIN-BARBERO, 2001), como
um formato industrial, extrapola os interesses artistico-
expressivos e conforma aqueles determinados pelas multiplas
instancias de institucionalidades exercidas pela industria
fonogréfica, musicos, redes de televisio e, como veremos
adiante, anunciantes e suas respectivas agéncias de publicidade.

Para além de uma obra de natureza expressiva, o clipe é
um produto da industria cultural e, como tal, atende a critérios
de consumo que impdem estratégias, recursos e adequagao a
certas regras de género peculiares a determinados formatos
industriais, em suas articulacdes com as légicas de producao,
matrizes culturais e competéncias de recepgdo. Por isso, esse

género da cultura mididtica responde a ldgicas que apontam os
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horizontes de expectativas e as ritualidades (MARTIN-BARBERO,

2009), a fim de atender as suas demandas de consumo.

Desse modo, o videoclipe, no campo da industria cultural,
pode assumir um carater publicitdrio, cujo objetivo é ritualizar os
gostos e o horizonte de expectativas dos espectadores. As
instancias de institucionalidades, dentro de suas ldgicas
produtivas, portanto, tentam prever aquilo que a recepgao
deseja apreciar. Com isso, os diretores, na tentativa de
estabelecer as suas marcas estilisticas e expressivas, precisam
qgue lidar com dois desafios: primeiro, superar as demandas e
imposicdes mercadolégicas, econdmicas da industria fonografica
e, depois, negociar formas que minimizem as ingeréncias
publicitarias que enxergam no formato, apenas, mais um meio
de promocgdo de seus produtos de consumo.

O videoclipe, entdo, é percebido aqui como um formato
industrial que articula interesses expressivos e artisticos
reivindicados pelos diretores e musicos, por um lado, e os
desejos de natureza econbmica ou mercadolégica das
gravadoras e patrocinadores, por outro; um formato que

exprime valores simbdlicos que permeiam o imaginario coletivo
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e que, ao se relacionar com as competéncias de recepgéo dos
espectadores, manifesta determinados rituais de consumo; uma
ritualidade, portanto, que exprime os padrdes de recepg¢do por
meio dos quais 0s sujeitos irdo estabelecer seus modos de
leitura, visualizacdo e interagdo com esse produto.

Nos videoclipes do grupo, se manifestam explicitamente
o endosso e a promocdao de valores consumistas nas
representacdes e construcdes de identidade e estilo de vida de
acordo com os padrdoes capitalistas. Mesmo com as
contribuicées de Canclini acerca da importancia do consumo no
resgate da cidadania, é importante refletir sobre os valores
transmitidos por esses videoclipes e artistas que deixam de
guestionar esse modelo dominante e passam a conformar as
suas realidades de acordo com interesses da industria cultural. A
publicidade, por outro lado, unifica esses sentidos e impde
certos valores e modelos culturais para criacdo de identidades
através das representacdes do universo urbano, estilo e
performances desempenhadas pelos rappers.

Ha na publicidade o interesse em fetichizar os produtos.

De tal modo, os produtos fetichizados adquirem um valor
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substancial que superam as suas finalidades utilitarias. Contudo,

é conveniente dizer que esse fetichismo sé se constroi através
de relacGes sociais entre os sujeitos. A mercadoria ganha um
status cultural de modo que seu valor ndo se encontra
intrinseco, mas lhe ¢é atribuido socialmente. Assim, as
mercadorias fetichizadas® passam a mediar as relagGes entre um
individuo e a sociedade. Elas auxiliam o sujeito a representar sua
identidade e seus modos de ser. A publicidade, nesse contexto,
busca exatamente esse valor cultural fetichizado a ser percebido
pelas pessoas. Suas estratégias estdo voltadas para mediatizar
certas formas de percepgao e concepgdo de valores. Com isso,
os espacos destinados a anuncios em jornais e na grade de
programacdo de radio e televisdo ndo s3o suficientes. E preciso
incrementar o discurso das marcas em formatos midiaticos e
culturais mais diversos. Seja na literatura, novela, cinema,
musica ou produtos como o videoclipe, através de diversas
estratégias narrativas, existe uma disputa pelo controle do

discurso ndao somente mercantilizando, como também

* O fetichismo da mercadoria consiste, pois, na transformacdo do produto
social do trabalho em uma coisa outra que, em primeiro lugar, tem como
fungdo destituir qualquer resquicio do processo de trabalho que o constituiu,
atribuindo-lhe sentidos outros.
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mediatizando ideias, tecnologias, enunciados, noticias e até oS

artefatos culturais.

Através de uma miriade de narrativas e dramatizagdes, as
mitologias, representac¢des, performances e rituais demonstram
o funcionamento social, suas normas, valores, e constituem os
aspectos essenciais do sistema universal de mensagens. Esse
sistema cultiva as perspectivas e regula as relagdes sociais. Com
ele, as histdrias do mundo sdo contadas, e as pessoas passam a
perceber como real, normal e direita a ordem social
estabelecida.

A aproximacdo da televisdo com o universo do
entretenimento, através de seus programas, aliado ao seu
vertiginoso crescimento em relacdo a audiéncia, representou
uma ameacga, ndo apenas para o radio, mas também para o
cinema. Isso porque a estrutura basica da maioria dos filmes ou
spots publicitarios se baseia na narratividade cldssica griffithiana
adotada pelo cinema. Vanoye e Goliot-Lété (2002, p. 107)
explicam algumas das razdes pelas quais os publicitarios optam,
prioritariamente, pela construcdo narrativa em detrimento de

outras estratégias de producdo de efeitos. Para eles “a estrutura
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narrativa desperta o interesse de todos” e “o papel do produto

na histéria constitui um elemento de influéncia” (VANOYE;
GOLIOT-LETE, 2002, p. 110).

Do mesmo modo, Ana Ribeiro, autora portuguesa,
defende que a narrativa do filme publicitario se desenvolve
conforme as caracteristicas das narrativas tradicionais. Com isso,
a estrutura bdsica dessas narrativas é orientada pela busca da
solugdo de um determinado problema que n3o poderia ser
resolvido facilmente na vida real. Entretanto, na narrativa
publicitdria, o apoio da marca e seus produtos ou servicos
auxiliam o herdi, com o qual se espera uma identificacdo do
espectador, a superar os obstaculos a sua felicidade (RIBEIRO,
2008, p. 19).

Para Ribeiro (2008), a “narrativa publicitdria inspira-se e
reflecte-se na vida quotidiana do homem que vive numa
determinada sociedade”. Dessa maneira, o filme publicitario,
através da narrativa, promove a mediagdo das representacdes
sociais, identitdrias e emocionais reforcando esteredtipo na
busca pela identificacdo com o espectador/consumidor. Tudo

isso, para tentar persuadir e estimular o publico ao consumo ou
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aceitacdo e desejo pelo produto ou servico, |deolog|as, valores,

estilos de vida, moda e comportamento.

Os filmes publicitarios assumem, ainda, duas outras
caracteristicas segundo Vanoye e Goliot-Lété (2002, p. 108). Para
eles, além do uso dos recursos narrativos, a propaganda
audiovisual pode ser desenvolvida pela aplicacdo da estratégia
de argumentacdo direta. Nesse caso, os filmes publicitarios
exploram os recursos da discursividade, quando é preciso
considerar o ator do discurso. Assim, nos filmes,
prioritariamente argumentativos, empregam-se diferentes tipos
de personagens, de acordo com as especificidades do produto
ou das distintas competéncias da recepcao. Esses personagens
representam o papel de um “especialista” sobre o produto ou
sobre os problemas e necessidades que o mesmo ajuda a
satisfazer. Caracterizados por um uniforme, funcdo ou
qualificacdo, é possivel reconhecé-los por seus trajes e
performances que desempenham através de suas linguagens,
entonacgdes e posturas ou quando expressam atitudes, gestos e
"olhares que devem envolver o espectador e significar

sinceridade, convic¢do, seriedade e até gravidade, mesmo se por
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um instante se passar pelo sorriso ou pela brincadeira" (2002, p.

108). Eles podem, também, ser celebridades do esporte, do
universo cinematografico e televisivo ou da musica que
testemunham e endossam a qualidade e o desempenho do
produto. Assim, como se verd adiante, é possivel sustentar que a
participacdo dos membros do Run DMC nos filmes publicitarios
da Adidas, bem como a presenc¢a da marca nos videoclipes do
grupo, fornecem legitimidade e autenticidade através de suas
formas de representacées de valor, identidades, vozes,

gestualidades e olhares.

Note-se a frequéncia e a importancia do ‘olhar para
a camara’, que é um olhar ao espectador-
interlocutor, olhar proscrito no cinema narrativo
classico, comum em publicidade. E, em geral,
acompanhado de um plano préximo em
enquadramento frontal e significa o dirigir-se
diretamente ao espectador, o personagem que fala
fingindo a presenga do interlocutor, apagando,
gragas ao cadigo filmico, a distancia e o tempo que
o separam dele. E um pouco o mesmo olhar que o
do apresentador do jornal de televisdo, olhar que
atesta a verdade do que é dito e mostrado
(VANOYE; GOLIOT-LETE, 2002, p. 109).

A Ultima caracteristica do filme publicitario defendida
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pelos autores é a da seducdo-fascinacdo. Aqui, busca-se seduzir

a recepgao através de meios que suscitam a emogao e aspectos
mais simbodlicos referentes a identidades culturais, estilos de
vida, sonhos, desejos, felicidade, juventude ou peculiaridades
positivas da maturidade. Para isso, sdo empregados
determinados recursos de tecnicidades que exploram alguns
artificios estéticos para producdo dos efeitos desejados: elipse;
camera lenta; fusdo rapida e suave das cenas e imagens; filtros
que expressam certa atmosfera onirica; ambientacdo de musica
e sonoridades; jogos de alusdes e referéncias diretas ou
indiretas; contraste, montagem e edi¢Oes rapidas que provocam
choques visuais. Desse modo, defendem os autores, em 15 ou
30 segundos, o produto ou a marca aparece no filme publicitario
como um doador de “prazer audiovisual”. E preciso lembrar,
entretanto, que é possivel se utilizar da combinacao dos trés
tipos de estratégias e, com isso, potencializar os seus efeitos de
mediacao cultural e simbdlica, capazes de evocar uma série de
significacdes e producdo de sentidos referentes a marca e as
representagdes que a mesma pode suscitar socialmente

(VANOYE; GOLIOT-LETE, 2002, p. 113).
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Em relacdo a televisdo, por exemplo, Sedeﬁo-VaIdeIIés
explica, também, a influéncia e interferéncia da mesma sobre a
linguagem do videoclipe. Para ela, a necessidade das emissoras
em adequar sua programacao conforme as caracteristicas e
gostos do publico, e a propria natureza temporal do audiovisual,
centra a aten¢do de seus programadores no fluxo e ritmo de
toda a estrutura de seu conteudo. Para ela, “o fluxo televisivo (e
geralmente icnico) contemporaneo se caracteriza por sua alta
frequéncia de planos, sequéncias e espacos, interseccionados
por interrupgdes e pausas pré-programadas” . Com isso, a
fragmentacdo e heterogeneidade da programacdo televisiva
contribuem para que o videoclipe se configure como uma
sintese de toda a sua grade. Por outro lado, a légica produtiva
gue permeia o videoclipe igualmente contribui para a
reelaboracdo dos programas das emissoras, especialmente
aqueles destinados a juventude (SENENO VALDELLOS, 2007, p.
6).

Assim, quando em 1975, o diretor Bruce Gower langou o

4 ~ . .. .. . .

Tradugdo nossa: El flujo televisivo (y en general iconico) contempordneo se caracteriza
por su alta frecuencia de planos, secuencias y espacios, interseccionados por
interrupciones y pausas preprogramadas.

Revista de Audiovisual Sala 206, Vitéria-ES, n. 6, jul. 2017 18



videoclipe da musica Bohemian Rapsody do Queen, este que foi

considerado o primeiro videoclipe da histéria nascia como uma
sintese de varias experiéncias empreendidas por diferentes
artistas e diretores que o antecederam (GIFREU, 2009, p. 3). Por
isso, é importante observar que as transformacdes ocasionadas
pelo hiperestimulo de informag¢des oriundas desde o inicio do
processo de industrializacdo da sociedade tornaram possiveis as
modernas formas de sensorialidade e altera¢es nas ritualidades
do consumo de musica, através da mediacdao do videoclipe pela
televisao.

Desse modo, embora exista no videoclipe a capacidade
potencializadora de producdo de sentidos e manifestacdo de
certas subjetividades que expressam a autenticidade e
identidade juvenil, ele estd submetido aos interesses
econdmicos das gravadoras e emissoras de televisdo (SOARES,
2004, p. 42). Por isso, ele atende a determinadas ldgicas
produtivas e reflete as estruturas dominantes que regem a
sociedade de consumo. Segundo Sedefio Valdellés, devido a
atratividade da juventude por esse formato, a industria

fonografica movimenta milhares de ddélares por ano. Dessa
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maneira, ela alerta sobre os perigos de manipulacdo ideoldgica

através do processo de endeusamento dos artistas e da criagao
de icones culturais e de tendéncias de moda, musica e estética

que estejam de acordo “com as opg¢des de poder dominante”.

WALK THIS WAY

A narrativa, nos videoclipes do Run DMC, é ritualizada e
se constitui numa fonte de disseminacdo de cédigos culturais
formadores das identidades dos fas e adeptos da cultura hip-
hop. No momento em que o Run DMC expde e ostenta a
admiracdo pela Adidas em seus videoclipes, ele realiza uma
transicdo entre a realidade vivida (forma de vida) e a realidade
da imagem (forma da imagem), e aquilo passa a fazer parte do
imagindrio coletivo de seus fas. A performance do Run DMC
estabelece, assim, uma passagem entre o mundo ficcional e o
mundo real. Por isso, quando os seus membros representam,
estdo, simultaneamente, performatizando e recriando as suas
proprias realidades. André Brasil aprofunda essa relacdo

performatica defendendo que:
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Hoje, mais do que nunca, a imagem faz conviver
com sua dimensdo representacional, uma
dimensdo performativa: ali, se performam formas
de vida. Seja na midia, nas artes visuais ou no
cinema, ndo sdo poucas as experiéncias em que as
imagens parecem ndo apenas representar ou
figurar — ndo apenas, ressaltemos logo — mas
inventar, produzir formas de vida, estas que
mantém com a obra uma relagdo de continuidade
(em certos aspectos) e descontinuidade (em
outros). Isso nos permitiria afirmar que as
performances que ali se produzem (dos autores e
dos personagens) estdo, simultaneamente, no
mundo vivido e no mundo imaginado, elas sdo, a
um sé tempo, forma de vida e forma da imagem.
(BRASIL, 2014, p. 133, grifo do autor).

A regravacao da musica Walk this way, do Aerosmith,
feita pelo Run DMC no seu album Raising hell, em 1986, marcou
a carreira do diretor de seu videoclipe e teve uma grande
repercussao no mundo do rap, do hip-hop e do rock. Com essa
musica e a importante contribuicdo do seu videoclipe, o Run
DMC vendeu mais de 3 milhdes de cdpias de seu album e ajudou
a restaurar a carreira do Aerosmith. Nesse video, o diretor Jon
Small foi bem sucedido ao tentar retratar de forma simbdlica a
barreira existente entre dois géneros musicais, o Rap e o Rock,

na politica interna da MTV e principalmente, aquela que
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separava negros e brancos na programag¢do da emissora. Se o
diretor, por um lado, conseguiu estabelecer a sua propria
concepcdo narrativa superando as possiveis ingeréncias das
diferentes esferas de institucionalidades exercidas
principalmente pela emissora, por outro, as acdes performativas
da Adidas sdao postas em evidéncia nesse clipe do grupo. Seja
pelo apelo de suas tecnicidades ou através do uso dos corpos
dos rappers, a marca tenta mediar formas de representagao de
sua identidade, ao passo que demonstra as performances e os
modos como eles a ritualizam. Esta presenca da marca do ténis
esportivo alemdo em um contexto narrativo um tanto quanto
deslocado sugere a relacdo de interferéncia criativa imposta
pelas estratégias publicitarias da companhia ou de sua agéncia
de publicidade na criacdo de uma obra pretensamente
autonoma (BARBOSA, 2015).

E preciso, explicar, a principio, que nesse videoclipe, o
texto musical ndo possui uma correspondéncia direta com a sua
narrativa. Enquanto as cenas de Walk this way apresentam a
dualidade e aproximacdo entre os dois géneros musicais, bem

como as questdes raciais relativas, incorporadas e disseminadas
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pelos media na distincdo de ambos, a letra aborda as aventuras

sexuais dos roqueiros com uma garota. Outro aspecto a ser
observado diz respeito a incoeréncia existente entre a intensa
exibicdo da Adidas com relagdo ao conteudo verbal da musica e
a narrativa do clipe, pois, apesar de a musica ndo fazer nenhuma
referéncia sobre as relagdes de consumo, mercado, moda ou
ostentacdo e muito menos sobre a Adidas, a marca procura
convocar a sua presenca de diversos modos no videoclipe. Essa
reiterabilidade de suas performances pode ser entendida por
meio de uma das multiplas ideias trazidas por Martin-Barbero

sobre o seu conceito de ritualiza¢ao. Para ele:

Outro trago fundamental do rito é a repeticdo:
regulagdo do tempo e marca sobre a agdo. A
repeticdo tem sua for¢ca em arremeter por ambos
os lados, em amarrar o passado e o futuro, em
evocar ao mesmo tempo que antecipa, tudo,
porém, a partir de uma inércia que carrega a agao,
estereotipando-a. Os gestos rituais tém a ‘forma’
da relagdo que os engendra: concretos, e ao
mesmo tempo abstratos, gestos-modelos, gestos
de modelo, ao mesmo tempo individuais e
genéricos (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 98, grifo do
autor).

Dessa forma, em sua performance, ora a Adidas se
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apresenta através dos corpos dos membros do Run DMC, ora os
dispensa e se exibe sozinha, numa tentativa de impor sua
propria identidade, individualidade e imponéncia enquanto
mantém sua ligagdo com os rappers, objetivando sua
configuracdo como um artefato simbdlico no interior da cultura
hip-hop. Suas estratégias, nesse e nos demais videoclipes do
grupo, sugere o exercicio de uma institucionalidade que tenta
cultivar formas de ritualizacdo pelo consumo e ostentacdo da
marca como meio de representar e constituir a identidade
cultural dos membros da comunidade hip-hop ou fas do Run
DMC.

Com uma duracdo total de 4m03s, o clipe se inicia em um
ambiente dividido que sugere a existéncia de dois estudios de
ensaio, conforme se observa na figura 1. No primeiro, encontra-
se o Aerosmith, no outro, o Run DMC. Os rappers e 0s roqueiros
realizam certa disputa que denota simbolicamente as diferencas
e barreiras existentes entre os dois géneros na época. Enquanto
o rap, ainda, estava se estabelecendo como género musical
urbano entre a juventude negra dos guetos nova-iorquinos, o

rock se encontrava em uma posi¢do estruturalmente mais
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avancada. Sua recepc¢do e aceitacdo entre os jovens brancos,
bem como a sua consolidagdo ao longo do tempo, lhes rendiam
contratos com gravadoras, shows internacionais e a prevaléncia
na televisdao, radio, jornais, revistas especializadas e, é claro, na
MTV. Assim, os musicos do Aerosmith aparecem com uma
performance tipica do género que representam: a primeira
imagem é a do vocalista Steven Tyler, que surge durante um
segundo puxando e empurrando o pedestal do microfone
enquanto seu corpo move-se seguindo o ritmo do solo de
guitarra e do restante da harmonia musical. A cdmera realiza um
movimento panoramico que passa pelo guitarrista, Joe Perry, até
atravessar uma parede que os separa do espaco onde se
encontra o Run DMC. Do outro lado, como mostra a mesma
figura 1, os rappers batem na parede, reclamam do barulho e
gritam, pedindo para que os roqueiros abaixem a amplificacdo

da musica.
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Figura 1 - Disputa de valores Rock x Rap

Fonte - YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

Em seguida, o Run DMC resolve tocar no mesmo volume
como uma forma de desafiar os vizinhos. Os musicos do
Aerosmith entdo, param por alguns segundos, ajustam e
regulam os instrumentos e, apds terem iniciado a contagem
inicial da musica, suas batidas ja ndo sdao aquelas executadas

pelo baterista, Joey Kramer, mas a eletrénica, tocada por Jam-
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Master Jay, do Run DMC, com o andamento, ritmo e compasso
tipicos do género rap. A partir dai os rappers passam a interferir
na performance musical do Aerosmith de todas as formas. A
musica comega, de fato, com um scratch® de Jan-Master Jay, e,
no momento em que Steven Tyler se prepara para cantar, os
rappers assumem o vocal, "irritando" os roqueiros. Steven Tyler
passa a bater e jogar objetos na parede. Na figura 3, com o
pedestal do microfone, ele consegue abrir um buraco e comeca
a cantar o refrdao “walk this way, talk this way” enquanto o Run

DMC responde “She told me to”.

Figura 2 - Resisténcia do Aerosmith

> Técnica que produz sons semelhantes a “arranhdes” em discos de vinis, através de
determinados movimentos ritmicos provocados pelo DJ.
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Fonte - YouTube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

Existe, notoriamente, uma tensdo entre as duas bandas
por conta do som que invade o estudio do Run DMC. A solucao
encontrada pelos rappers, diante disso, foi responder,
literalmente, a altura. Quando os rapazes do Queens comecgaram
a tocar na mesma amplificacdo dos roqueiros e assumiram o

controle dos vocais da musica, provocaram a "revolta" de Steve
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Tyler, expressada na cena em que ele abre um buraco na parede

do estudio. De certo modo, essa rivalidade simboliza os conflitos
histéricos entre o rock e o rap, além de evidenciar a postura da
MTV em relagdo aos dois géneros, mas ndao apenas isso. Essa
rivalidade, de alguma maneira, resgata a historia da musica
negra e, em especial, a do rock, na qual seus precursores foram
preteridos em relacdo aos artistas brancos que se apoderaram
da identidade cultural do género. Desse modo, o Run DMC ao
executar suas performances vocais e gestuais na musica,
reassume o controle da autoria do género enquanto uma
expressao musical negra. O Aerosmith, por outro lado, realiza
uma oposicdo e resisténcia a essa tomada de posicdo dos
rappers quando invade o estudio do Run DMC e assume o refrao
da cancdo. No decorrer do clipe, entretanto, os dois restauram o
equilibrio e superam suas diferencas numa harmonia musical
entre os géneros que poderia ser interpretada como uma
extensdao para as relagBes sociais que separam os negros dos
brancos.

Antes de continuar, ¢é interessante observar a

performance de todos os musicos em cena para demarcar outras
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diferencas entre os géneros musicais e a presenca da Adldas no
videoclipe. Ainda antes de iniciar os vocais, Steven Tyler, como ja
mencionado, aparece girando e dancando como se o pedestal
fosse a corporificagdo da personagem narrada pela cangdo.
Nesse instante, a cdmera realiza um movimento num angulo
plongée e mostra os ténis utilizados pelo vocalista da banda de
rock por cerca de um segundo. Diferentemente dos rappers, os
roqueiros nao carregam nenhum artefato da Adidas consigo.
Suas identidades s3ao representadas pelo conjunto de suas
performances e estilo de se vestir. O vocalista do Aerosmith usa
jaqueta de couro sem camisa por baixo, cal¢a jeans, colares
hippies e predominancia da cor preta. Seu visual se assemelha ao
dos utilizados pelos membros de grupos de motoqueiros norte-
americanos. O guitarrista, por sua vez, usa um blazer preto com
camiseta branca e cal¢a jeans. Por outro lado, o Run DMC,
apesar do uso de cores pretas e jaquetas, tem um estilo bastante
diferente do dos roqueiros. Suas roupas tém um visual mais
discreto e, além disso, chamam atencdo os seus chapéus Kangol
e Fedora (WILSON, [201?]) e, principalmente, o ténis Adidas,

como um acessorio essencial na constituicdo de sua identidade.
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Essas demarcacOes de estilos existentes entre as performances e

trajes, tanto dos roqueiros quanto dos rappers, produzem certos
sentidos que se expressam, mais, uma vez, nas ritualidades
manifestadas no clipe. A Adidas e o Run DMC parecem assinalar
as distintas identidades entre os dois géneros, pois as
ritualidades presentes nos clipes e shows de rock através das
performances, visual e figurinos, por exemplo, sdo diferentes
daquelas encontradas no rap, no hip-hop e em seus espagos de
celebragdo. Martin-Barbero esclarece que o simples uso de um
acessorio ou vestimenta ndo é em si um ritual. Entretanto, ao
evocar determinados sentidos e significacGes, tais elementos
passam, entdo, a expressar um valor ritualistico. E é exatamente
isso que se observa nesse clipe. O figurino dos integrantes do
Aerosmith, assim como o dos rappers, ndo exerce apenas a
funcdo de vestir. Ele funciona mediando as representagdes e
identidades dos musicos e, dessa forma, expressam os seus
modos de ritualizacdo (DU GAY et al., 2003; CAZENEUVE, 1972,
p. 18 apud MARTIN-BARBERO, 2004, p. 98).

As figuras 3 e 4 demonstram melhor essas diferencas e

caracterizacGes dos performers nesse videoclipe em relagdo as
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suas roupas. As figuras 5 e 6 evidenciam os calcados dos musicos

dos dois grupos e tornam possivel observar as trés listras
idiossincraticas do simbolo da Adidas nos pés de Joseph
Simmons, o DJ Run. Assim, conforme argumenta Paul du Gay em
relagio aos seus estudos sobre o Walkman® como modelo
metodoldgico para a compreensdo da cultura contemporanea,
podemos considerar que tais modos de ritualizacdo
operacionalizados pela marca Ihe concedem a posi¢ao de um
artefato cultural. Isso porque evoca a sua inser¢aio em
determinadas praticas sociais partilhadas entre os artistas.
Ademais, os seus produtos passam a servir como objeto de

representacdo de uma comunidade especifica que é o hip-hop.

Figuras 3, 4, 5 e 6 (da esquerda para a direita) - Aerosmith x Run DMC

® Para os autores: “Estudar o Walkman Sony ‘culturalmente’ é, em parte, usa-lo como
um guia para estudar a cultura moderna em geral. O Walkman nos fornece reflexdes
sobre os significados partilhados e praticas sociais - os modos distintivos de fazer
sentidos e fazer coisas - que sdo a base de nossa cultura. [...] para estabelecer uma
abordagem sobre o estudos da ‘cultura’, usamos o Walkman como um estudo de caso.
Posteriormente, a abordagem analitica delineada neste estudo de caso sobre
Walkman podera ser teoricamente refinada, expandida e aplicada para novos objetos
de estudo cultural.” (DU GAY et al., 2003, p. 11, tradugdo nossa).
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Fonte - YouTube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

Apds as cenas até aqui descritas, o clipe passa a demarcar
um pouco mais as ritualidades e performances presentes nos
horizontes de expectativas do género. O seu ambiente muda do
estudio para um palco onde acontece o show do Aerosmith.

Enquanto a roupa de Joe Perry permanece a mesma, Steve Tyler,
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agora, usa um colorido sobretudo hippie. O vocalista realiza
movimentos corporais ritmicos com um écharpe de um lado
para o outro juntamente com o pedestal de seu microfone
durante um solo de guitarra de Joe Perry, que também se
movimenta ao lado de Tyler. A guitarra de Perry estd inclinada
em suas mdos enquanto ele a puxa para frente e para tras
conforme o compasso da musica e realiza expressdes faciais de
raiva e vitalidade numa representacao de atitude marrenta
tipica ndo apenas de um roqueiro, mas de um pop star,

conforme se observa na figura 7.

Figura 7 - Performances de Steve Tyler e Joe Perry.
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Fonte - YouTube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

Na sequéncia, é mostrada a imagem do publico
ritualizando a musica e manifestando suas performances através
de movimentos com as cabecas, acenos e palmas que marcam o
tempo da cang¢do. Os musicos se viram para observar a silhueta
dos dois vocalistas do Run DMC atras de uma parede de papel.
Run e DMC, entdo, atravessam a parede e assumem o vocal da

musica enquanto Tyler e Perry assistem sem que o ultimo pare
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de tocar. Os rappers aparecem localizados nos degraus

superiores do palco e o0s roqueiros permanecem embaixo,
contemplando uma espécie de demonstracdo de ascensdo e
superioridade do Run DMC, ou do rap, em relagao ao Aerosmith,

ou ao proprio rock, conforme se verifica nas figuras 8 e 9.

Figuras 8 e 9 - A ascensdo do Rap e do Run DMC

Fonte - YouTube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

Finalmente, a Adidas aparece se destacando nitidamente
pelo enquadramento que lhe é dado pelo diretor. Na figura 10, a
marca parece ter a intencdo de corporificar a presenca de Run e
DMC enquanto os artistas estao parados, contando o compasso

da mdusica até o momento de descer os degraus. Quando
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descem, o que é visto em destaque, novamente através de plano

detalhe, sdo os movimentos dos ténis Adidas em seus pés.
Depois, os dois rappers aparecem dancando ao lado de Steven
Tyler, em um plano sequéncia com enquadramento em plano
americano e meio primeiro plano, até que, como mostra a figura
11, a camera enquadra novamente os ténis dos musicos do Run
DMLC. Entre essas cenas, € vista a performance dos roqueiros em
contraste com a dos rappers. Na figura 12, Tyler realiza seus
movimentos expressivos e gestualidades bastante excessivas,
enguanto Run observa e DMC acena. Em seguida, na figura 13,
DMC realiza o seu reiterado gesto de cruzar os bragos em
demonstragdo de atitude no momento em que observa a
performance do vocalista do Aerosmith. Tais imagens
representam o potencial existente nos gestos performativos,
roupas e acessorios de estabelecer vinculos associativos com
conceitos e ideias abstratas ou simbdlicas. Desse modo, Martin-
Barbero diz que as “imagens funcionam obedecendo a leis como
a de contigliidade [sic] ou de contdgio, segundo o qual uma

parte vale pelo todo [...]". Por isso, o autor conclui:

[...] tudo o que estd em contato imediato com a
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pessoa, como os vestidos, a marca do seu corpo, os
objetos de que faz uso, ficam assimilados a partes
do corpo e transmitem sua forga. Paralelamente ha
outra lei, a de similitude, segundo a qual o
semelhante evoca e atua sobre o semelhante. A
relagdo abstrata se faz concreta em sua fungdo,
fazendo que com freqliéncia [sic] a imagem se
transforme em simbolo e atue por si prépria ndo s6
sobre o ver mas inclusive sobre o pensar (MARTIN-
BARBERO, 2004, p. 97-98).

Como diria André Brasil (2014, p. 134), essas formas da
imagem representam as relacbes performaticas que se
expressam em uma ritualidade de uso e consumo da Adidas. De
algum modo, as ldégicas produtivas que guiaram a producao
desse clipe evocam estratégias que facam crer em uma
determinada forma de vida: uma identidade mediatizada nao
apenas pelas imagens, mas pelo consumo que se insere no ritual
e nas praticas culturais do cotidiano dos rappers em contraste

com as dos roqueiros.

Figuras 10, 11, 12 e 13 - Performances da marca e dos musicos.
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Fonte - YouTube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4B_UYYPb-Gk
Acesso em: 19 jul. 2017

A Ultima cena, do videoclipe, mostra todos os musicos
abracados e dancando juntos sugerindo a integracdo e a
superacgao das diferencas entre eles. Talvez pelo uso constante
da Adidas ou simplesmente pela atitude e ousadia dos rappers, o
Run DMC evidencia sua presenca e valor na expressao de sua
identidade para romper com as barreiras de género e raca

diante da negligéncia da MTV frente aos videoclipes de outros
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rappers e artistas negros. Com isso, a partir da fala proferida

pelo historiador Marcos Napolitano em uma palestra realizada
em 2010, em Sdo Paulo, é possivel afirmar que “todo filme é o
resultado de escolhas estéticas, comerciais e ideoldgicas.”
(NAPOLITANO, 2010). Desse modo, as escolhas realizadas pelo
diretor Jon Small em Walk this way, ao enquadrar de forma mais
ou menos frequente os ténis Adidas utilizados pelos membros
do Run DMC, demonstram as performances da marca para
incorporar os aspectos de ousadia e autoafirmacao dos rappers
ao “desafiar” os roqueiros no videoclipe. Por outro lado, ao
destacar os diferentes ténis utilizados pelos roqueiros, o préprio
Run DMC é quem evidencia a sua inten¢do de afirmar a sua
identidade. Uma identidade forjada nas ritualidades expressas
no uso e ostentacdo de uma marca bastante valiosa no mercado

norte-americano da época.

CONSIDERAGOES FINAIS

Pode-se perceber que em Walk this way se apresenta de
modo mais ou menos explicito a ritualizacdo dos ténis e casacos

Adidas como artefatos que ndo apenas sustentam e
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representam a identidade dos membros do Run DMC, como

também promovem determinados valores partilhados na
sociedade de consumo. A producdo de sentidos possibilitada
pelo videoclipe corrobora, entdo, para aquilo que é promovido
cotidianamente pela publicidade: sua atuacdo na construcdo de
significados, valores e formas culturais que servem como
modelos de identidades a serem cultivados através das
performances dos rappers.

A Adidas traz nos gestos e atitudes do Run DMC a sua
propria forma de performance social. Nas performances dos
rappers, ela se corporifica e desempenha uma auténtica
representacdo de si mesma, como modo de evocar a sua
identidade e se colocar como um artefato cultural e simbdlico
entre os membros da comunidade hip-hop. A légica produtiva do
videoclipe, assim, demonstra claramente a atuacdao de uma
institucionalidade exercida pela Adidas, seja pelo uso dos corpos
dos rappers ou pelas tecnicidades convocadas em tal formato
industrial mididtico.

Mais uma vez, é importante destacar que as

performances do Run DMC expressam a materializacdo de uma
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conduta que contribui de modo significativo para as

performances da Adidas na sua relagdo com o género musical
Rap. Uma vez que “toda reacdo é socialmente modelada, que
nossos gestos, inclusive os mais elementares, sdo educados”
(GALARD, 2008, p. 21), indicamos que as gestualidades,
posturas, e comportamentos s3ao expressdes das ritualidades
existentes entre competéncias de recepcdo e os formatos
industriais. Esperamos que os caminhos trilhados nesse trabalho

sirvam de inspira¢ao para outras pesquisas.
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