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RESUMO:

O objetivo deste trabalho € compreender as centralidades tematicas gastronémicas enquanto um
produto de turismo e entretenimento na metropole do Rio de Janeiro e analisar de que forma a
urbanizacéo turistica colaborou para aprofundar o turismo gastronémico no Rio de Janeiro. Na
primeira parte, é abordado o conceito de urbanizacdo turistica, de modo a entender a sua influéncia
nas transformacdes recentes da metropole fluminense. Na segunda, é apontado de que modo a
gastronomia e 0 espaco do consumo de alimentos tem sido influenciado pelas verticalidades e pelo
processo de globalizacdo. A seguir, buscamos apresentar o espaco urbano do Rio de Janeiro como
produto do entretenimento. Por fim, € feita uma analise a respeito da expansdo e prolongamento
do uso da noite na metropole, através de uma visao espacial do tempo.
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1 INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é compreender as centralidades tematicas gastrondmicas
enquanto um produto de turismo e entretenimento na metrépole do Rio de Janeiro, além de analisar
de que forma a urbanizacao turistica colaborou para aprofundar o turismo gastronémico na cidade.
Para tal, foi feita uma pesquisa de carater qualitativo, em que se busca compreender o carater
subjetivo das centralidades e do modelo de turismo em discussdo. Em funcéo disso, o trabalho esta
estruturado em quatro partes.

Na primeira, € abordado o conceito de urbanizagdo turistica, de modo a entender a sua
influéncia nas transformacfes recentes da metropole fluminense. Na segunda, pretendemos
apontar de que modo a gastronomia e o espaco do consumo de alimentos tem sido influenciado
pelas verticalidades e pelo processo de globalizagdo. A seguir, buscamos apresentar o Rio de
Janeiro como produto do entretenimento, a medida que compreendemos o espaco da cidade néo
apenas como locus para atividades diversas, mas também como condi¢do, meio e produto das
relacdes socioespaciais. Por fim, realizamos uma analise a respeito da expanséo e prolongamento
do uso da noite na metrdpole, atraveés de uma visao espacial do tempo. Nesse sentido, pudemos
compreender a noite enquanto oportunidade do prolongamento da vida, o que a faz, portanto,

ocupar um papel relevante na logica da geragédo de centralidades turisticas.
2 A URBANIZACAO TURISTICA E O RIO DE JANEIRO

N&o é novidade afirmar que o crescimento da atividade turistica € um dos motores da
geracdo de capital, da promocao de fluxos diversos e da transformacéo espacial em diversos paises
nas ultimas décadas. Segundo a OMT (2018), em 2017 o numero de turistas chegou a 1,326 bilhdo
de pessoas, 0 que significou um aumento de 7% em relacdo a 2016. A efeito de comparacéo, o
crescimento do PIB mundial ficou em 3,15% em 2017, e desde o ano de 1976 este nUmero ndo
chega sequer a 5% (BANCO MUNDIAL, 2019). Portanto, é evidente que o ritmo de expansdo do
turismo se mostra significativo, o que tem feito com que muitas cidades e paises enxerguem nas
atividades turisticas uma possibilidade de atracdo de capitais.

Nesse sentido, podemos dizer que, se o turismo € um dos motores do capitalismo
contemporaneo, a urbanizacéo turistica representa um dos vetores centrais do crescimento urbano

e da urbanizacéo atual, influenciando as economias locais, 0 mercado de trabalho e gerando novas
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urbanidades. Com efeito, 0 aumento das praticas turisticas tem gerado a refuncionalizacdo de
muitas areas e desenvolvido novas formas-conteudo nesses locais. Desse modo, pode-se afirmar a
existéncia de uma nova forma de urbanizacéo, cuja preocupacéo central é o planejamento da cidade
enquanto um produto, de maneira a atender prioritariamente as demandas dos visitantes, e nio as
dos moradores. Como resultado, ocorre uma redefinicéo da l6gica socioespacial, na qual emergem
novas racionalidades e usos.

Como se sabe, a maioria das primeiras cidades e demais areas urbanas surgiu a partir do
acumulo de capitais resultante da atividade agricola e, posteriormente, do comércio. Com a
revolucédo industrial, as cidades passaram a, predominantemente, se formar e crescer em virtude
da producdo fabril. Porém, com a evolucdo dos transportes e das telecomunicacdes, e a
consequente mudanca na légica de distribuicdo espacial das industrias, o que se viu nas Gltimas
décadas foi uma brusca mudanca de perfil em muitos dos antigos centros metropolitanos
industriais. Em lugar das atividades secundarias e da estrutura industrial, as metropoles ganhavam
um perfil cada vez mais voltado para o comércio e a prestacdo de servigos.

E em meio a essa transformacdo nos rumos da urbanizacdo que, simultaneamente, as
atividades turisticas ganham corpo no mundo. Afinal, a melhora nas tecnologias de deslocamento
e 0 barateamento das viagens permitem a um numero cada vez maior de pessoas a realizacdo de
atividades turisticas, seja para destinos proximos ou distantes. E com isso, ndo apenas crescem as
cidades de perfil terciario; mas também as cidades cujo planejamento estratégico passa a ser
predominantemente para um tipo especifico de consumo. Mascarenhas (2004, p.3) afirma que tais
cidades turisticas deixam de lado o atendimento de necessidades basicas como moradia, servigos
de salde, educacdo e alimentacdo, e dedicam-se quase exclusivamente a estruturar a oferta e o
consumo de artigos e servicos de lazer, relaxamento e recreacao.

Portanto, a urbanizacdo turistica pode ser caracterizada pela presenca de formas especificas
de producdo do espaco urbano, notadamente criadas a partir da atividade turistica. Ademais,
Mascarenhas (2004, p.3) frisa que tal modo de urbanizacéo ocorre sobretudo quando o turismo se
impGe como dominante na economia local. E em virtude disso, a morfologia urbana e o uso do
solo urbano passam a retratar especificidades muito diferentes daquelas observadas em cidades
construidas com base em outros modelos de urbanizacéo.

Silveira e Rodrigues (2015, p.2) afirmam que, no Brasil, a urbanizacdo turistica ¢ um
processo observado principalmente nas ultimas trés décadas, como resultado do crescimento das

praticas do turismo de sol e praia em varios municipios localizados nas imediacfes do litoral
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brasileiro, e que tal fendmeno tem promovido rearranjos na sua organizagéo socioespacial. De
acordo com os autores, esta urbanizacdo turistica se manifesta pela criacdo ou expansdo de
complexos turisticos do tipo resort e de nlcleos urbanos cuja funcéo turistica € predominante. Em
muitos casos, 0 processo desloca o eixo de crescimento urbano, promovendo uma reordenacéo
espacial que, costumeiramente, acentua as desigualdades e a segregacdo socioespacial. Afinal, o
orcamento publico passa a ser voltado para a construcao e modernizacgao da infraestrutura em areas
eleitas como os espacos do consumo, enquanto as histéricas caréncias estruturais dos ambientes
ocupados pela populagdo ndo-abastada seguem sem solucéo.

Em virtude do amplo espectro de analises tedricas do fendbmeno, recorremos novamente a
Mascarenhas (2014, p.4), em funcéo de o autor ter apresentado um quadro sintese do que, em sua
perspectiva, seriam as quatro caracteristicas fundamentais da urbanizacao turistica. Para ele, tais
cidades possuem: uma economia urbana na qual o consumo prevalece sobre atividades produtivas;
o crescimento demografico e econdmico tende a ultrapassar as taxas médias regionais e nacional;
a precariedade das formas de trabalho é dominante; e ha um expressivo niumero de camadas medias
e prestadores de servicos.

Quanto ao predominio de atividades de consumo, tal fato se da4 em funcdao de estas cidades
turisticas serem os locais eleitos pelas classes alta e media como os espagos da realizacdo do
consumo e dos desejos. Desse modo, pode-se falar de uma cidade construida predominantemente
a partir de verticalidades, com servicos projetados e precificados para atender ao poder de consumo
de uma clientela externa — 0 que, em muitas situac6es, impede ou dificulta 0 consumo por parte
dos moradores locais, alijados de fazer uso daquilo que se encontra nas suas cercanias. Além disso,
cabe frisar que, uma vez projetada para contemplar demandas exteriores, as cidades turisticas
exigem o desenvolvimento de uma infraestrutura de transportes que sirva, essencialmente, as rotas
que permitam a chegada de turistas, o que ndo necessariamente resolve os problemas de
mobilidade internos e tampouco serve ao deslocamento dos moradores.

No que tange a questdo demografica, o caso do Brasil € ilustrativo. Em que pese o pais
vivenciar uma progressiva diminui¢do de seu ritmo de crescimento populacional, 0 mesmo nédo
pode ser dito quando a escala de analise é voltada para municipios cuja economia é fortemente
apoiada em atividades de turismo ou de segunda residéncia. No caso do estado do Rio de Janeiro,
sdo justamente estes 0s municipios que tém, em geral, apresentado os indices mais altos de

incremento populacional nas Gltimas décadas.

3212



®
SiITI dsio |4-a {7 de novembro de 2019
P XV] Local: Teatro da Ufes e CCHN

Nacional de

Geografia Urbana Simpurb_

Em grande medida, tal expansdo populacional ocorre via fluxos migratorios, o que implica
em um cada vez maior numero de individuos em busca de ocupacdo e renda. O resultado é a
proliferacdo de empregos informais, subempregos, baixa remuneragdo e contratos de trabalho
precarios, numa situacao agravada pela costumeira baixa presenca de sindicatos e pelo infimo grau
de sindicalizacdo destes trabalhadores precarizados. Tal cenario induz a uma expansdo das
moradias precérias, em contraste com a boa infraestrutura e os servigos de luxo oferecidos no
ndcleo turistico.

Por fim, no que concerne a estrutura social das cidades, em &reas turisticas € expressivo o
namero de individuos integrantes das camadas médias, a exemplo de artesdos e proprietarios de
espacos de prestacdo de servicos, como hotéis, pousadas, restaurantes, lojas e bares. Segundo
Mascarenhas (2004, p.5), “tal segmento lidera o debate politico local e exerce pressao no sentido

da dotacéo de servigos publicos e preservagdao ambiental”.
3 A GASTRONOMIA ENQUANTO UM LAZER GLOBAL

Por definicdo gastronomia é um ramo da culinaria que comporta as técnicas que auxiliam
na construcdo de uma alimentagéo, envolvendo ainda o requinte visual de apresentacdo de um
prato e um cuidado harménico com os outros sentidos, considerando que o aroma e o paladar estdo
incluidos na experimentacdo. Todavia, 0 que se percebe € uma expansdo do discurso ideoldgico
da expressdo “gastrondmica”, pois receber esse titulo agrega valor ao produto a ser vendido,
permitindo a criacdo de uma representacdo do espaco gastrondmico a partir da linguagem, da
imagem, das ideias reproduzidas etc.

A identidade da comida de rua sempre existiu e esteve presente na literatura e na musica
carioca. No entanto, 0 seu uso enquanto um recurso protagonista do entretenimento ganhou forca
com a introducdo das redes sociais na vida cotidiana. As transformac6es técnicas e sociais da
cultura urbana modificaram néo s6 o conceito da gastronomia como 0 uso e a apropriacdo de seu
uso no espaco. Novos significados sdo produzidos ao uso da rua e dos estabelecimentos que
ofertam servicos que agregam valor a comida.

Nesse sentido, Peccini (2013, p.208) reforca que as escolhas alimentares sdo influenciadas
ndo apenas por questdes econdmicas, tecnoldgicas e bioldgicas, mas também por valores culturais
e por um complexo conjunto de questbes sociais relacionadas a aspectos locais — ao que

acrescentariamos, indubitavelmente, também os aspectos globais. Afinal, os valores estéticos
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econdmicos glamourizaram a culinaria simples de bares, botecos, biroscas, restaurantes, food
trucks e food bike!, transformando-as em produto da gastronomia, tendendo muito mais para a
ideia gourmet que para as tradi¢bes populares da culinaria local. S&o ideias sustentadas no prazer
da experimentacdo do prato com o prestigio de estar nesse ou naquele local de requinte.

O espaco geografico, portanto, se apresenta enquanto um complexo de abstracGes
influenciadas pela tecnosfera e psicosfera (SANTOS, 2002), sendo o primeiro a transferéncia do
meio natural em meio técnico, necessario a producéo; e, o segundo, a psicosfera, pois 0 “reino das
ideias, crencas, paixdes e lugar da producdo de um sentido, também faz parte desse meio ambiente,
desse entorno da vida, fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o imaginario” (SANTOS,
2002, p. 256). Dessa forma, a interdependéncia entre as duas categorias influencia no
comportamento humano levando a necessidade de novos recursos técnicos.

A indissociabilidade entre as categorias tecnosfera e psicosfera se apresenta de modo
hibrido em espacos de entretenimento com discurso gastrondmico. Ou seja, locais de oferta de
quitutes culinarios simples ganham requinte conforme a tendéncia atual de valorizacdo desses
locais enquanto entretenimento. O reino da psicosfera retroalimenta a sustentacdo da gastronomia
pela mundializacdo dos gostos. Nesse caso, em qualquer parte do globo séo reproduzidos os ideais
de pratos e a padronizacio de suas formas. E possivel perceber que o “gosto” antecede a chegada
da comida pela difuséo e propagacéo, ndo so das redes padronizadas, mas das formas simples de
producdo desse nicho de mercado.

Sendo assim, podemos dizer que vivenciamos um processo de “globalizagdo na
alimentacdo”, onde os proprios pratos, de modo dialético, sao homogéneos na tentativa da
heterogeneidade. Isto é, existe um padrdo a ser seguido, mas cada estabelecimento busca se
particularizar com um servico diferenciado ou com propagandas criativas. (Re)significam palavras
como “tradicional” para atribuir valor ao prato simples. Recebe valor também a palavra
“inovagdo”, para 0s pratos que possuem diferentes combinacdes de ingredientes, temperos ou
guando misturam culturas distintas. Até mesmo o uso de artefatos rasticos como o fogdo a lenha
tém sido (re)significados por, de acordo com a narrativa construida, oferecerem um sabor

diferenciado ao produto “comida”. Alguns utensilios rasticos feitos de barro ou de madeira

1 Os food trucks e food bikes sdo veiculos estilizados e adaptados para produzir e servir comidas nas ruas. Eles trazem
um novo sentido ao comércio ambulante e reconfigura o consumo de alimentos, embora ndo menos dispendioso que
nos restaurantes. O status pejorativo do comércio ambulante é (re)significado quando se trata da instalagdo temporéaria
de food trucks, pois ndo carrega consigo a origem duvidosa de seu produto nem é visto como algo ilegal. Possuem
publicos-alvo diferenciados dos camel6s que instalam suas barracas em ruas, além disso, seu veiculo é responsavel
pelo aumento do valor agregado ao produto, diferentemente do ambulante tradicional
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também entram na composi¢do de um arranjo global, na busca pela construgdo de peculiaridades
capazes de agregar valor as mercadorias ofertadas. Desse modo, 0 que se percebe enguanto
tendéncia sdo varias gastronomias num sistema global econémico, como frentes diferentes que

atuam sobre o entretenimento urbano. Para Castro et al (2016, p. 20),

nas ciéncias sociais, as discussfes tém permitido o entendimento da gastronomia nédo
apenas como um fendmeno relacionado a grandes chefs e a restaurantes sofisticados. No
campo social, a gastronomia se configura como um espaco privilegiado para se perceber os
processos relacionados a formacdo das culturas e sociedades em suas heterogeneidades e,
em particular, aos aspectos relacionados as identidades sociais, suas subsequentes
distin¢Bes e conformagdes tomando diferentes contextos de produgéo e consumo.

Do ponto de vista “utilitario” da gastronomia esta a producéo de pratos, a formacéo de um
negocio lucrativo para o empreendedor e de arrecadacdo de impostos para o poder publico. Por
outro lado, existe uma dimensao simbolica subjetiva (que cabe a psicosfera) e que esta atrelada as
subjetividades sociais, de pertencimento e atributos afetivos. Nao se fala apenas em comida, mas
nas sensacdes que surgem quando estamos nesses locais. E assim, transformamos muitas vezes em

lugar pelo sentimento de pertencimento e identidade que atribuimos.

4 RIO DE JANEIRO, A (RE)QUALIFICACAO DO ESPACO E AS CENTRALIDADES
GASTRONOMICAS

O estado do Rio de Janeiro € caracterizado por algumas peculiaridades em relacdo aos
demais estados do Brasil, a comecar pela sua esmagadora concentracdo de recursos e populacédo
na area metropolitana. Além disso, o Rio é também a unidade da federacdo com maior indice de
urbanizagcdo, com mais de 96% de habitantes urbanos (RIBEIRO; O’NEILL, 2013) e bem acima
da média nacional, situada na faixa de 84%. Ademais, o0 estado — e 0 ndcleo da metropole —
possuem também o turismo e o veraneio como importantes atividades econdmicas, especialmente
a partir do rearranjo industrial ocorrido no pais a partir dos anos 1980 e 1990.

Nessas ultimas décadas, o interior do estado tem se aproveitado do processo de
desmetropolizacdo para fazer uso do turismo como atividade capaz de alavancar o crescimento
econdmico e atrair recursos, o que tem feito com que aumente o nimero de cidades de pequeno e
médio porte em busca de uma urbanizacéo turistica. Desse modo, tanto a metrépole fluminense
quanto o interior do estado experimentam uma recente disseminacdo da economia terciaria e da

oferta de servigos de lazer como atrativos para a geragdo de renda, aproveitando o discurso
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hegemdnico que incentiva o uso do tempo livre para a realizagdo do turismo e do consumo
diferenciado.

Sendo assim, notamos que o lazer tem se expandido nas atividades de entretenimento que
oferecem estruturas mais dindmicas de uma tendéncia atual. Contudo, o0 movimento dialético
contribui para analise de modo a separar aquilo que era entendido enquanto atividade livre daquilo
que hoje ¢ imposto pela “necessidade” do divertimento. Assim, consideramos que a difusdo do
discurso relacionado a necessidade de vivenciar experiéncias gastrondmicas induz a mais uma
obrigatoriedade na vida contemporanea.

Essa forca politica hegemdnica com a valorizacdo de novas préticas de lazer nas metropoles
incentiva usos diversificados de objetos adotando as requalificagdes urbanas como estratégias de
“aburguesamento” espacial, em centralidades gastronomicas urbanas? no Rio de Janeiro. Nesse
sentido, contribui-se para a formacéo de espagos gentrificados®, a partir da realizagio de projetos
de iluminacdo publica, intervengdes pontuais que inserem servigos de estacionamento e
organizacdo de transito, promocéao de projetos culturais, e investimento na aparéncia da cidade,
realizando um tipo de zoneamento estético urbano e que inclui o aproveitamento de areas
portuarias para fins da gastronomia.

Assim percebemos a expansdo de casarfes que viraram restaurantes; ou ainda biroscas
situadas em ruas periféricas das areas centrais, e que recentemente se tornaram point de musica ao
Vivo e consumo de petiscos. Como consequéncia, se intensifica a segregacdo socioespacial, isto é,
a expulsao de habitantes de baixo poder aquisitivo considerados pelo segmento superior da cidade
como “indesejaveis”. Logo, o que percebemos atualmente € um processo que vai além de um
modelo de (re)arranjo espacial para fins mercantis residenciais ou turisticos, como sugerem 0s
processos que conceituam a gentrificacdo. A reproducdo de modelos de (re)qualificacbes urbanas
internacionais nos fazem refletir sobre o processo de urbanizacdo desenhado pelas metrépoles

brasileiras, cada vez mais excludente e seletivo quanto aos seus propositos.

2 Entende-se por centralidades gastrondmicas as ruas que concentram bares e restaurantes, polos gastronémicos
institucionalizados por meio de legislacéo, feiras gastrondmicas ou eventos temporarios de food truck e food bike.
% O termo gentrificacio tornou-se comum para a explicacdo das mudancas nos centros de grandes cidades a partir da
década de 1970. Incrementado por uma nova tendéncia do planejamento urbano, o planejamento estratégico, a
gentrificacdo de &reas centrais consiste em reformas e embelezamentos que aumentam o0s custos do consumo numa
perspectiva de mudanga de perfil de usuarios. BIDOU-ZACHARIASEN (2007) desenvolveu uma tipologia para cada
modelo de gentrificacdo (residencial, de turismo e outra que redine ambos os modelos). Para maiores informagdes,
buscar BIDOU-ZACHARIASEN, Catherine. De volta a cidade: dos processos de gentrificacdo as politicas de
“revitalizacio” dos centros urbanos. Sdo Paulo: Annablume, 2007.
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Dessa forma, os mecanismos de escolha do uso do tempo numa atividade gastrondmica séo
construidos socialmente sob estruturas coletivas de dominacdo hegemonica (a fim de torna-las
legitimas) que transcendem as escalas microlocais. Os processos de (re)qualificacdo so reforcam
essa tendéncia ja construida. Como estratégia mercantil, as centralidades de entretenimento
gastronémico (re)desenham uma nova caracteristica do consumidor carioca. Isto é, a busca pela
ampliacdo de uma divulgacdo do lugar e o investimento em equipamentos que transmitem
seguranga, mas também que proporcionam um aspecto audiovisual agradavel, com elementos
artisticos combinados ao consumo, proporcionando multiplas experiéncias sensoriais. Na cidade
do Rio de Janeiro existem locais de concentracdo de bares, casas de shows e restaurantes que
movimentam a noite carioca com boa gastronomia e imprimem outro comportamento social aos
habitantes da cidade (Figura 1).

Flgura 1 Centralldades Gastronomlcas da cidade do Rlo de Janeiro

VARGEM
GRANDE
AVARGEME-

PA— > PEQUENA

ey 4 |
g RECREIO DOS!
/! BANDEIRANTES

Fonte: Google Maps. Adaptado, 2019.

Cabe colocar que essas centralidades gastronémicas na metropole do Rio de Janeiro
compdem, em sua maioria, uma geografia de ruas que concentram bares, restaurantes, botecos e
botequins com a proposta empreendedora hegemonica de lazer, que envolve estabelecimentos de
requinte, com oportunidade de musica ao vivo e outros atrativos. A rua sempre cumpriu um papel

importante na sociabilizacdo de pessoas e compartilhamento de ideias e cultura, representando um
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elemento central de andlise para a manifestacdo do hébito de comer. Com a expansdo do
consumismo, a espera pela novidade do prato retroalimenta a expectativa de consumidores e
empresarios. Nesse sentido, transformar uma rua em uma centralidade gastrondémica é delimitar o
perimetro de atuacao dos instrumentos de Estado, como regulamentacdo de vias de acesso, normas
e regras de uso comum, solicitacdo de servicos como pavimentacdo, iluminacdo, placas de
sinalizag&o e seguranca. Sao ac¢Oes que aumentam o valor do uso do solo pela instalagcdo de bares
e restaurantes com novos padrdes comerciais, mas que trazem ao mesmo tempo insatisfagdes aos
moradores e aos pequenos comerciantes que perdem sua capacidade competitiva.

Esses ambientes oferecem sensacOes de prazer associado a um visual arrojado, o que 0s
torna um destino frequente de muitos consumidores metropolitanos. Por outro lado, a busca pela
diversdo, a pratica esportiva e a experimentacdo gastronémica ganharam destaque no cenario
mundial, o que coloca as politicas de lazer como obrigatdrias da vida metropolitana. Por isso, as
pessoas se exigem ter disponibilidade de tempo para atender as armadilhas consumistas
inteligentemente criadas na metropole e oferecem voluntariamente o tempo que “nao tem” para
consumir estimulos sensoriais diversos.

A materialidade do espaco construido para atender esse segmento de sujeitos
metropolitanos vai ao encontro da producédo imaterial na formacéo do pensamento humano que se
coloca como voluntério na entrega de seu tempo ao capital. 1sso leva todos a uma eficiéncia da
vida e do uso do tempo, embora ndo seja levado em conta que se perde, com isso, a beleza, a
contemplacéo, a oportunidade do acaso, a percepcdo de atos simples da vida cotidiana porque a
metrépole nos coloca, sem gue tenhamos consciéncia disso, na condi¢do de uma vida alienante.
Existe um perfil de frequentadores, que sugere um segmento de classes que usa essas diferentes
territorialidades gastrondmicas pela metropole. Conforme Elias (1998, p. 20) “o tempo faz parte
dos simbolos que os homens sdo capazes de aprender e com 0s quais, em certa etapa da evolucao
da sociedade, sdo obrigados a se familiarizar, como meios de orientacdo”. Nesse sentido, a
evolucdo da técnica no espaco nos levou a uma compreensao material do tempo e da aceitacdo de
controle das relacdes sociais por ele. Por outro lado, a sua contagem e sucessdo cronolégica nos
serviram para registrar fatos coexistentes em espacos distintos.

Na metrdpole é produzida a euforia, enquanto oferta mercantil, que em oposicao ao tédio
vem gerar o prazer pelo usufruto da mercadoria oferecida em bares e restaurantes, atividades que
dependem da propria gestdo de tempo individual. E possivel perceber uma homogeneizagéo dos

modelos de bares e restaurantes produzidos recentemente. Fazem parte de uma tendéncia
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acolhedora e intimista, e por isso erguidos com elementos estrategicamente posicionados para uma
ambientacdo adequada. Compostos em sua maioria de meia luz amarelada, mobilias rusticas,
paredes cruas — tudo aparentemente de modo simples. Mas, nem por isso, de custo baixo.
Geralmente os cardapios sdo personalizados com caracteristicas tematicas do estabelecimento.
Juntos, constroem uma sinergia local que atrai pessoas de diversas partes da cidade — e também

externas a ela.
5A LUZ NO USO DA NOITE NA METROPOLE CARIOCA

Cabe notar que a manifestacdo da identidade gastrondémica ocorre predominantemente no
periodo noturno. Ao longo do dia 0 movimento cotidiano se manifesta pela circulagdo de pessoas,
transito de veiculos e de habitantes, além de servigos como os de borracharia, sebos, chaveiros
entre outros. A noite, a forma iluminada toma conta do cenario, com destaques para letreiros e
propagandas. Os habitantes se recolhem, pessoas de outros bairros vizinhos se direcionam ao local,
e ha uma mudanca de conteudo local: aumenta a movimentacdo de veiculos estacionados no
entorno e surgem novas formas de trabalho circulante, como os flanelinhas e vendedores
ambulantes de doces, chicletes e cigarros. Torna-se uma paisagem festiva, de risadas altas e mesas
nas calcadas.

A administracdo publica deve se preocupar com a disposicao de equipamentos de lazer
baseado em dados urbanos previamente levantados. Isto é, prever o impacto gerado apos a sua
execucdo e ter um plano de manutencdo. Dessa forma, pensar o tipo de equipamento, o publico
alvo a ser contemplado e os impactos gerados se faz importante para prever novas centralidades.
A partir disso, € possivel prever até mesmo um modelo de desenvolvimento local baseado na
concentracdo de equipamentos para esse fim, transformando tais espagos em clusters® de
restaurantes e bares sofisticados, incentivando empresarios especializados nesse tipo de diversao.
De acordo com Carlos (2007, p. 87),

a efemeridade das formas, produto das metamorfoses urbanas, faz da cidade uma recriagao
constante e a constituicdo da mundialidade, por sua vez, com seus novos padrdes culturais,
invade a vida cotidiana recriando constantemente, novos valores, novos signos, novos

4 Consiste num aglomerado de estabelecimentos com fins culinarios, capazes de atender tanto a demanda local quanto
turistica. Concentradas num mesmo lugar podem mover acdes publicas que favorecam seu desenvolvimento, tais
como iluminac&o de rua, esquemas de seguranga local e ordenamento territorial.
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comportamentos, enquanto destroem simbolos, transformam os modos de uso do espago,
mudam as relacBes entre os cidaddos e destes com a cidade.

Nesse caso, a criagdo de signos faz parte da (re)criacdo de valores lucrativos de arrecadacao
a partir do consumo do tempo do sujeito como vimos anteriormente, e da paisagem dos lugares. A
construcdo de um consenso para legitimar um uso espacial antecede o planejamento, isto €, se
percebe a demanda do local, criam estratégias de atracdo e ideias com discursos de ampla
circulacdo, permitindo o alcance da propaganda a diferentes grupos de consumidores. Depois € s6
transformar o local em lugar. Nesse contexto a temporalidade noturna torna-se protagonista da
cena dessa paisagem concebida com a finalidade da diversao.

A atribuicdo de significado aos objetos da espacialidade noturna conduz a formacao de
uma paisagem atraente para o ambiente de consumo da comida. Nessa composicao, a luz enquanto
iluminacdo artificial tem uma intencionalidade empregada ao apontar para onde deve ser
direcionado o olhar e o fluxo de pessoas. Sendo assim, cabe destacar a importancia desse atrativo
noturno que, apesar de ndo ser protagonista da pesquisa, faz parte da cena noturna urbana do
entretenimento gastronémico: a Luz.

Além de atrair a multiddo, a luz tem um papel fundamental ndo s6 na criacdo de um clima
para 0 ambiente noturno, mas também para acompanhar a apreciacdo de um prato e para estimular
a agitacdo (ou calmaria) das pessoas em ambientes fechados. Podemos ainda inferir que a Luz tem
até um papel social na cidade: o de demonstrar seguranca espacial. Nesse caso, ambientes de uso
noturno com iluminacgéo planejada para tal fim transmitem uma sensacao de seguranca, ainda que
temporéria, deixando as pessoas mais a vontade no convivio do lugar. Entretanto, durante o dia a
luz ndo tem o mesmo efeito subjetivo que a noite, visto que a territorialidade diurna esta
concentrada na producdo e circulacdo de habitantes e transeuntes pelo local, bem como alguma
presenca de servicos e COmercios.

Outro aspecto a ser levado em conta é que, ao Se opor ao opaco, a luz traz riqueza ao lugar,
muda de significado e imprime outro sentido a vivéncia e as experiéncias das pessoas. Devido a
“expansdo da noite” propriamente dita, ou seja, lugares que haviam entrado em (des)uso ou
esquecidos, sob o ponto de vista lucrativo do entretenimento, foram (re)descobertos
propositalmente, por mecanismos recentes dos processos de (re)qualificacbes urbanas noturnas.

A partir de uma visdo espacial do tempo, podemos compreender também que a noite foi
sendo percebida enquanto oportunidade do prolongamento da vida. Na metropole o tempo

disponivel para o divertimento, em sua maioria, € durante o periodo noturno. Por isso, é uma fragéo
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do dia que tem mais valor especialmente na saida do trabalho, na troca de turno e nos finais de
semana. Seu cendrio remete a contemplacdo e a recompensa pelo trabalho realizado ao longo do
dia. Muitas vezes o dinheiro gasto nas atividades noturnas é visto enquanto necessario para alguém
que se considera “merecedor” do usufruto daquele consumo. Por outro lado, o consumo em
questdo tem a funcdo de fazer esquecer daquilo que viveu ao longo do dia, tais como frustracoes,
decepc0es, angustias, talvez, pelo desgaste excessivo da atividade laboral cotidiana, sentimentos
tdo comuns do cidaddo metropolitano do século XXI.

Exatamente ai que se encontra a oportunidade da capitalizacdo da noite, pois se percebe
uma influéncia maior no uso noturno do entretenimento da cidade. Notamos que se trata de um
periodo naturalmente lucrativo, de largo aproveitamento de arrecadacéo financeira. Os expedientes
terminam num intervalo de tempo proximos. Alguns correm para Seus carros ou ponto de
transportes publicos, outros vao para os bares adjacentes esperar a multiddo dispersar para se fazer
uma volta para casa com menos transtornos devido ao trafego. Por conseguinte, a paisagem local
é redesenhada a partir da ocupacgédo de diferentes agrupamentos humanos. 1sso pressupde uma
(re)significacdo da noite na cidade, fruto de acdes humanas influenciadas por um marketing
induzido.

Além da luz, a utilizacdo de objetos de decoracdo e mobiliario de caracteristica vintage,
que contribuem para a transformagdo da memdria® expressa nessa paisagem, e se apresenta
enquanto um tipo de mercadoria a ser comercializada, visto que esta impressa na decoracdo do
ambiente de entretenimento noturno como um recurso mercantil que agrega valor. A forma, funcao
e estrutura da paisagem bem como as sucessivas a¢fes no tempo alteram seu significado e
imprimem outra percepcdo de quem a observa. Segundo Bauman (2008, p.18). as regras da

mercadoria sao:

Primeira: o destino final de toda mercadoria colocada a venda é ser consumida por
compradores. Segunda: os compradores desejardo obter mercadorias para consumo se, e
apenas se, consumi-las for algo que prometa satisfazer seus desejos. Terceira: 0 preco que
o0 potencial consumidor em busca da satisfacao esté preparado para pagar pelas mercadorias
em oferta dependeré da credibilidade dessa promessa e da intensidade desses desejos.

5 O consumo de memdria esta relacionado a (re)criagdo de um passado que ndo necessariamente pertenceu aquele
lugar como um simulacro criado de modo a atender as necessidades financeiras da nova fase capitalista. Como
demonstrado em ARAUJO, Vanessa Jorge. O Lugar da memoria (re)inventada. IN: FRIDMAN, Fania. (Org.). De
cidades e territorios. Rio de Janeiro. PoD Editora, 2010.
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Assim, entende-se que utilizar a memoria no ambito do entretenimento & um recurso
apelativo, pois, envolve o passado de geragdes proximas, tem fundamento cultural e faz parte da
atual busca pela emulagdo de um estilo retré em empreendimentos diversos, o que tem envolvido
arquitetos e paisagistas na promocdo de espacos tematicos, cuja memoria € reinventada e
transplantada para o século XXI. Deste modo, ocorre a producdo de um simulacro no qual o
passado é exaltado em suas formas, entretanto com estruturas tecnoldgicas e contetdo de requinte
profissional, assegurando a permanéncia de consumidores mais exigentes, potencialmente
dispostos a gastar mais no uso da noite.

A transformagcdo de locais abandonados temporariamente, ganha uma forca
propagandistica a fim de uma retomada induzida, para que seja novamente reutilizada por seus
antigos, novos ou renovados frequentadores. E importante colocar que apropriacdo e dominacgéo
aqui sdo postas como categorias lefebvrianas de analise (LEFEBVRE, 1994), isto é, apropriagio
(uso do lugar e reproducao das praticas socioafetivas) e dominacgéo (relacdo de poder onde o valor
de troca se sobrepfe ao de uso). O periodo noturno ganha, portanto, uma expansdo de suas
atividades econdmicas ofertando uma nova ordem comportamental que envolve uma relagao entre
0 lazer e o trabalho através de estabelecimentos como bares e restaurantes.

O processo de (re)orientacdo da noite provocou também uma modificacdo nos antigos usos
da cidade, retirando os prostibulos, os botecos popularmente chamados de “pés sujos”, e outros
estabelecimentos que entraram em (des)uso. Desse modo, 0 aspecto noturno desses locais, que
eram a referéncia do medo, da sujeira e da escuriddo, agora ganha outros contornos no processo
de (re)significacdo da noite, em meio ao prolongamento de seu uso. Ademais, cabe ressaltar que
guem consome a cidade a noite acaba costumeiramente gastando mais, seja em funcdo do tempo
de permanéncia nesses locais, ou mesmo por se tratar de um publico que ali esta pelo usufruto do
lazer.

Esta tendéncia, orientada pelos modelos de planejamento recente, reproduz espacos
padronizados por grande parte da area central da metropole, e também — parcialmente — pelas suas
franjas. O processo de planejamento e gestdo dessas atividades ainda é um desafio, pois a
(re)significacdo de um lugar implica no fim de antigos usos que, muitas vezes, foram
endogenamente estabelecidos por moradores e frequentadores assiduos, e a0 mesmo tempo,
implica na introducdo de novos comportamentos sociais e habitos, tais como vestimenta, consumo
da calcada e musica de rua, o que desagrada alguns as custas da (re)capitalizacdo dos espacos. Por

isso percebemos o fechamento de alguns bares, 0s quais estruturas precérias sdo substituidas por
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novas, por ndo atenderem mais as necessidades mercantis do local. Medidas coercitivas também
séo tomadas para excluir aqueles que ndo se enquadram no padréo de exigéncia hegemonica de
mercado, tais como a presenca da vigilancia sanitaria devido as dendncias realizadas, imposicao
de regras de uso, termos juridicos e cobranca de impostos aos pequenos comerciantes locais entre
outras medidas coercitivas, como o pagamento da TUAP (Taxa de Uso de Area Publica) para
disposicdo de mesas e cadeiras nas calcadas. Essas acdes acabam forcando a faléncia dos
comerciantes locais, muitas vezes abrindo espaco para a mudanca no perfil social dos
estabelecimentos.

Entretanto, existe no interior das centralidades gastronémicas uma sinergia noturna, isto é,
um magnetismo impulsionado pelo marketing que atrai grupos humanos de perfis homogéneos,
mas dialeticamente variados, pois essas pessoas possuem poder de compra, desejam consumir uma
boa comida, ouvir misica em ambientes “seguros”, além de usufruir de local para estacionamento,
entre outras exigéncias. Embora possuam gostos variados na escolha de ritmos musicais, nas tribos
que frequentam e nas vestimentas que usam, todos os consumidores almejam qualidade do servico
ofertado.

Com efeito, assumir a gastronomia enquanto atividade lucrativa do ramo do entretenimento
é colocar os interesses do capitalismo enquanto as necessidades da reproducdo do espaco. As
estratégias utilizadas pelas empresas imobiliarias que investem em espacos de entretenimento
funcionam na criacdo de demandas a partir da influéncia do marketing, da criacdo de tendéncias,
de promog6es em redes sociais ou outros veiculos de comunicacdo, de parcerias publico-privadas
para construcdo de melhorias em infraestruturas com o objetivo de fortalecimento da centralidade

do lugar etc. De acordo com Harvey (2006, p. 170),

0 conjunto espacialmente estabelecido dos processos sociais, que denomina urbanizagéo,
produz diversos artefatos: formas construidas, espacos produzidos e sistemas de recursos
de qualidades especificas, todos organizados numa configuracao espacial distintiva.

Muitas vezes o capital investidor aproveita a identidade e a memoria que o espaco local
oferece para obter maior sucesso no empreendimento. Nesse sentido, os bairros através de
parcerias econémicas favorecem a valorizacdo da identidade (nova ou recriada) e a geracdo de
emprego e renda. Afinal, ambos sdo tendéncias comuns ao desenvolvimento microlocal, isto é, na
escala da rua ou do bairro. Por outro lado, as incertezas das transformacgdes econémicas globais

definem a logistica espacial. Desse modo, outros estabelecimentos também se aproveitam da
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sinergia criada, para outra reproducdo (desigual) do cotidiano das pessoas que ali habitam,
esvaziando o espaco social sob o ponto de vista de quem ja tinha se apropriado do lugar e

permitindo novas interacfes para 0 usuario recém-chegado.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Acreditamos que a urbanizacao turistica e 0s novos espacos urbanos construidos a partir
do modelo terciario contemporaneo tendem a agravar o ja conhecido problema da segregacdo
socioespacial presente nas cidades capitalistas. Em grande medida, isso se deve a captura do
orcamento publico e do planejamento urbano por interesses externos a populacéo e aos interesses
locais. Em funcéo disso, os habitantes nativos — especialmente os menos abastados — se veem ainda
mais limitados quanto ao uso da cidade e o exercicio de sua cidadania, vivendo em locais
projetados por atores hegemdnicos e por uma racionalidade distante.

Parte dessas acdes visa 0 fomento ao turismo gastronémico, que se por um lado, tem o
potencial de representar e oferecer aos forasteiros — e aos nativos — a possibilidade de experiéncias
ligadas a cultura, histéria e aos sabores locais, também permite a construcdo de simulacros que
nada possuem de auténticos e/ou tradicionais. Logo, é fato que a gastronomia € uma enorme fonte
de recursos turisticos, e que sua exploracdo pode render divisas e fomentar o crescimento da
economia local. Contudo, cada vez mais raras sdo as situagdes em que a experiéncia de comer
ainda néo foi capturada pela logica da reproducdo do capital e ndo tenha sido influenciada pelo
gue chamamos anteriormente de globalizacdo da alimentacéo.

Defendemos que as centralidades gastronémicas sdo plasticas e mdveis devido a
transformacéo de seu uso e os interesses do capital, mas tambeém pela sua temporalidade de uso
diurno e noturno. No caso da cidade do Rio de Janeiro, percebemos que a oferta de lazer e
entretenimento é fragmentada, em virtude da existéncia de uma estrutura complexa, tipica de uma
metrépole multifuncional. Com efeito, a metrépole carioca possui representatividade politica,
econbmica, sociocultural, e em grande medida uma oferta e arrecadacéo turistica, induzidas gracas
a diversos estimulos.

Reforgcamos que o incentivo as préaticas de lazer noturno nos bares e restaurantes nos leva
a experimentacdo gastrondmica mais frequente, criando uma sinergia local que induz a uma
progressiva especializacdo do servigo, uma vez que a concentracdo da oferta aumenta a

concorréncia e deixa 0 consumidor mais exigente. Ao mesmo tempo, para a inser¢do dos
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estabelecimentos na economia mundial é necessaria a padronizacdo de cendrio e de servigos em
sua forma-contetdo. Locais em diversas escalas, sejam ele nas ruas e/ou nos bairros, tornam-se
alvos de articulagdo entre si devido ao seu dinamismo. Sendo assim, para a execucdo de novos
espacos € importante romper com as estruturas anteriormente estabelecidas, gerando a segregacdo
e até a expulsdo de empreendimentos pequenos e simples que ndo tém 0s recursos necessarios as
novas exigéncias globais.

No ambito da geracdo de centralidades gastronémicas, o valor pago pelo consumo dos
elementos subjetivos da paisagem esta agregado no preco do menu ou cardapio do
estabelecimento. E no plano do cotidiano que percebemos as relagbes mais subjetivas. A dialética
entre o valor de uso e o valor de troca de locais no entretenimento gastronémico se confunde com
as relagdes de afetividade. As rupturas e transformacdes do espaco afetivo para sua capitalizacéo
tornam-se um instrumento de dominacao. Por outro lado, o sentimento de apropriacao por aqueles
que criam relagbes socioafetivas produz lembrancas a medida que vai ao lugar, gerando
estranhamento e reconhecimento. Nesse sentido, o cotidiano € o espago do conflito, do

questionamento, mas também da reproducéo espacial.
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